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KLAIPĖDOS MIESTO SAVIVALDYBĖS 
SMULKIOJO IR VIDUTINIO VERSLO PLĖTROS PROGRAMOS (NR. 04) APRAŠYMAS

	Biudžetiniai metai
	2017-ieji metai

	Asignavimų valdytojas
 (-ai), kodas
	Investicijų ir ekonomikos departamentas, 5

	Programos pavadinimas
	Smulkiojo ir vidutinio verslo plėtros programa
	Kodas
	04

	Ilgalaikis prioritetas (pagal 2013–2020 KSP)
	Miesto konkurencingumo didinimas
	Kodas
	III

	Šia programa įgyvendinamas savivaldybės strateginis tikslas
	Didinti miesto konkurencingumą, kryptingai vystant infrastruktūrą ir sudarant palankias sąlygas verslui
	Kodas
	01

	Programos tikslas
	Skatinti Klaipėdos miesto gyventojų verslumą 
	Kodas
	01

	Tikslo įgyvendinimo aprašymas: 
Smulkusis ir vidutinis verslas (toliau – SVV) visose pasaulio šalyse yra vienas pagrindinių ekonomikos variklių. Siekiant vis labiau plėtoti Klaipėdos verslo ekosistemą, būtina sutelkti dėmesį į priemones, kuriomis skatinamas žmonių verslumas.
Klaipėdos miesto verslumo lygio kėlimas suprantamas kaip visumos koncepcija, kuri apima tiek naujų, inovatyvių verslų steigimo, tiek pačios verslininkystės plėtojimo skatinimą. Tiek finansinė, tiek nefinansinė valstybės parama SVV yra būtina ir labai reikšminga būtiniausiems gebėjimams, kompetencĳoms bei motyvacĳoms užtikrinti. Lietuvoje SVV subjektus bei jiems taikomas valstybės pagalbos formas nustato  Lietuvos Respublikos smulkiojo ir vidutinio verslo įstatymas.
01 uždavinys. Kurti kokybišką ir efektyvią paramos smulkiajam ir vidutiniam verslui sistemą.
Projektų, gerinančių smulkiojo ir vidutinio verslo sąlygas Klaipėdos mieste, įgyvendinimas. Pastaraisiais metais, skatinant gyventojų verslumą, buvo organizuojami įvairūs seminarai ir kūrybinės dirbtuvės. Renginiai buvo skirti jaunimui, siekiant skatinti juos mąstyti kūrybiškai ir suteikti jiems praktinių žinių, kaip sukurti verslą. Tačiau atsižvelgiant į tai, kad jaunimo verslumui dėmesys skiriamas ir mokslo įstaigose, siekiama praplėsti verslumo paslaugas gaunančią tikslinę grupę ir skatinti tokius projektus, kurie į verslumo ugdymą įtrauktų ir vyresnius gyventojus. Pasak tyrimų, efektyviausia skatinti vyresnių nei 50 metų žmonių verslumą, nes jų sukurti verslai yra tvaresni ir bankrutuoja gerokai rečiau. 
Numatoma įgyvendinti ne mažiau kaip du projektus, gerinančius verslo sąlygas mieste, ir surengti ne mažiau kaip du renginius, skirtus verslumui skatinti, suorganizuoti tarptautinę parodą INWEST (tokia paroda buvo organizuota prieš 10 metų – 2007 m.). Siekiant informuoti apie verslo sąlygas Klaipėdoje, bus nuolat atnaujinama informacija interneto svetainėje www.investinklaipeda.com. 
Kūrybinio inkubatoriaus Kultūros fabriko veiklos programos įgyvendinimas. Kūrybinės industrijos daro vis didesnę įtaką Europos konkurencingumui, tvarumui ir socialinei sanglaudai. Kūrybinės industrijos įmonėse darbo vietų skaičius sparčiai auga ne tik Europoje, bet ir Lietuvoje, todėl strategiškai perspektyvu investuoti į žmonių kūrybiškumą visose gyvenimo ir ūkio srityse, nes jis tiesiogiai susijęs su ekonomikos bei visuomenės pažanga. Kūrybinių industrijų skatinimas palankiai veikia urbanistinę ir socialinę raidą, kūrybiškos aplinkos kūrimas pritraukia investicijas bei kitus, kūrybinių industrijų sektoriui nepriklausančius, verslus.
Neseniai pradėjęs veikti kūrybinių industrijų inkubatorius Kultūros fabrikas ne tik suteikia šių industrijų atstovams rezidavimo vietas, bet ir organizuoja įvairias veiklas, užsiėmimus, seminarus, kūrybines dirbtuves verslumo, kūrybos produktų komercializavimo, rinkodaros tematika. Kūrybinių industrijų atstovams suteikiama galimybė realizuoti savo idėjas tokiose kūrybinėse erdvėse kaip teatro salė ar netradicinės miesto erdvės.
 Šiuo metu Kultūros fabriko erdvių vartotojai (rezidentai ir ne rezidentai) atstovauja šioms kūrybinių industrijų sritims: visų rūšių dizaino ir reklamos; kino ir muzikos industrijos, televizijos ir radijo; leidybos (knygos ir spauda); informacinių technologijų industrijos; architektūros; scenos menų ir susijusių kūrybinių paslaugų; komunikacijos ir švietimo veiklos, mokslinių tyrimų. 
Prekybos įrangos formų ir vizualinės išvaizdos suvienodinimas. Šiltuoju metų laiku Klaipėdos miesto viešosiose vietose suaktyvėja lauko prekyba. Ne visi smulkieji prekybininkai gali įsirengti estetiškas ir higienos normas atitinkančias lauko prekyvietes. Klaipėdos miesto savivaldybė, siekdama sudaryti palankesnes sąlygas smulkiesiems prekybininkams ir pagerinti miesto estetinį vaizdą, planuoja įsigyti vienodų formų ir vizualinės išvaizdos prekybinių įrenginių. 2017 m. numatoma įsigyti 60 vnt. prekybinių įrenginių prekybininkams, prekiaujantiems vaisiais ir daržovėmis, 10 vnt. – prekiaujantiems gėlėmis Joniškės kapinėse, 30 vnt. – asmenims, prekiaujantiems savo darže užaugintomis daržovėmis. 

	01 tikslo rezultato vertinimo kriterijai

	Kriterijaus pavadinimas, mato vnt.
	Savivaldybės administracijos padalinys, atsakingas už rodiklio reikšmių pateikimą
	Kriterijaus reikšmė, metai

	
	
	2016 (faktas)
	2017 
	2018 
	2019 

	Verslumo lygis (veikiančių SVV subjektų skaičius, tenkantis  tūkstančiui gyventojų), SVV –5388, gyventojai – 154326
	Investicijų ir ekonomikos departamentas
	35,2
	37
	39
	41

	Išduotų individualios veiklos verslo liudijimų skaičius per metus, vnt.
	Investicijų ir ekonomikos departamentas
	2450
	2400
	2400
	2400

	Programos tikslas

	Pritraukti į Klaipėdos miestą vietos ir užsienio investicijų
	Kodas
	02

	Tikslo įgyvendinimo aprašymas:
Miestų konkurencija dėl investicijų pritraukimo nuolat auga. Investicijų pritraukimas reiškia didžiulį stimulą miesto ekonominei plėtrai, nes kuriamos naujos darbo vietos, diegiamos šiuolaikinės technologijos, auga gyventojų pajamos, atsiranda galimybių augti aptarnaujantiems verslams. Siekdama pritraukti šalies ir užsienio investicijų į Klaipėdą, savivaldybė ketina vykdyti keletą svarbių priemonių. 
01 uždavinys. Formuoti verslui ir investicijoms patrauklų miesto įvaizdį.
Klaipėdos regiono oro uosto rinkodaros priemonių rėmimas. Priemonė įgyvendinama remiantis Klaipėdos miesto savivaldybės tarybos 2016 m. kovo 31 d. sprendimu T2-72, kuriuo yra pritarta Klaipėdos regiono pasiekiamumo ir žinomumo didinimo 2016–2018 metų programai ir jungtinės veiklos sutarties dėl programos „Klaipėdos regiono pasiekiamumo didinimas“ įgyvendinimo pasirašymui. Programa yra siekiama užtikrinti Klaipėdos regiono pasiekiamumą, didinant esamus ir naujus skrydžius Palangos oro uoste, vykdyti rinkodaros priemones, siekiant didinti Klaipėdos regiono žinomumą ir atvykstamąjį turizmą. Klaipėdos regiono pasiekiamumo didinimas yra vienas svarbiausių regiono turizmo bei verslo plėtros veiksnių, nes žmonės, norintys investuoti į verslą ar pakeliauti kaip turistai, pirmiausia renkasi tas vietoves, į kurias patogu ir greita atvykti. Dėl to kartu su kitomis Klaipėdos regiono (Klaipėdos r., Kretingos r., Palangos m., Skuodo r. ir Šilutės r.) savivaldybėmis siekiama pritraukti naujų skrydžių į Palangos oro uostą. 
Klaipėdos ekonominės plėtros strategijos parengimas. Siekiant įgyvendinti Klaipėdos miesto savivaldybės 2013–2020 m. strateginio plėtros plano 3.1.4 uždavinį „Skatinti investicijų pritraukimą“, planuojama parengti Klaipėdos miesto ekonominės plėtros strategiją. Strategiją sudarys Klaipėdos miesto tarptautinio konkurencingumo analizė, vizija, vystymosi scenarijus, veiksmų planas, organizacinės struktūros siūlymai ir priemonės, reikalingos įgyvendinti strategijai, rezultatų vertinimo kriterijai ir stebėsenos tvarka. Rengiant strategiją, bus bendradarbiaujama su partneriais – Klaipėdos valstybinio jūrų uosto direkcija, Klaipėdos LEZ valdymo bendrove, Klaipėdos pramonininkų asociacija, Klaipėdos pramonės, prekybos ir amatų rūmais. 
Miesto rinkodaros priemonių vykdymas. Dažnai suprantama, kad miesto rinkodara apima tik miesto ženklo (logotipo) sukūrimą ir leidinių apie miestą leidybą. Tačiau miesto rinkodara yra sudėtingas priemonių kompleksas, apimantis ne tik tradicines priemones (videofilmai, leidiniai,  reklama tradicinėje žiniasklaidoje ir pan.), bet ir kitokias veiklas – tikslinius miesto pristatymus tarptautiniuose renginiuose, ryšių su potencialiais miesto partneriais, investuotojais užmezgimas ir palaikymas, skaitmeninės žiniasklaidos galimybių išnaudojimas ir pan. 2017 m. numatoma parengti rinkodaros planą, kuris nustatytų, kurios priemonės yra efektyviausios Klaipėdos miesto atveju. 2017 m. taip pat  ketinama išleisti leidinį  potencialiems investuotojams (mažiausiai 1000 vnt. tiražu), sudaryti skaitmeninės žiniasklaidos priemonių paketą, sukurti reprezentacinį videofilmą bei interaktyvų Klaipėdos miesto investavimo aplinkos pristatymą. 2018–2019  m. ketinama intensyvinti darbą su užsienio žiniasklaida – bus rengiami ir užsienio spaudoje publikuojami straipsniai apie investavimo galimybes Klaipėdoje. Numatoma organizuoti tikslinius  miesto pristatymo renginius,  dalyvauti tarptautiniuose renginiuose. 
Investuoti skatinančių priemonių vykdymas. Parengus Klaipėdos miesto ekonominės plėtros strategiją, reikės suformuoti efektyviai veikiančią struktūrą minėto dokumento sprendiniams įgyvendinti. Ekonominės plėtros strategijoje nustačius, kokios investicijos Klaipėdos miestui yra perspektyviausios, reikės sukurti potencialių investuotojų paieškos, pritraukimo ir konsultavimo sistemą bei užtikrinti jos nuolatinį veikimą. Sistema galės būti sukurta ir išlaikyta tik tęsiant bendradarbiavimą su partneriais – profesinėmis ir aukštosiomis mokyklomis, asocijuotomis verslo struktūromis, VĮ Klaipėdos valstybinio jūrų uosto direkcija, UAB Klaipėdos laisvosios ekonominės zonos valdymo bendrove ir pan.    

	02 tikslo rezultato vertinimo kriterijai

	Kriterijaus pavadinimas, 
mato vnt.
	Savivaldybės administracijos padalinys, atsakingas už rodiklio reikšmių pateikimą
	Kriterijaus reikšmė, metai

	
	
	2016
pradžia
	2017

	2018
	2019

	Tiesioginių užsienio investicijų metinis pokytis, proc.
	Investicijų ir ekonomikos departamentas
	20
	20
	20
	20

	Tiesioginės užsienio investicijos, tenkančios vienam gyventojui, Eur
	Investicijų ir ekonomikos departamentas
	5578
	5700
	5900
	6100

	Galimi programos vykdymo ir finansavimo variantai:
Klaipėdos miesto savivaldybės biudžetas, Europos Sąjungos paramos lėšos, kitos lėšos

	Klaipėdos miesto savivaldybės 2013–2020 metų strateginio plėtros plano dalys, susijusios su vykdoma programa:
3.1.1 uždavinys. Skatinti verslumą.
3.1.2 uždavinys. Sudaryti sąlygas pramonės ir kitų verslų plėtrai.
3.1.3 uždavinys. Plėtoti savivaldos, mokslo ir verslo subjektų partnerystę.
3.1.4 uždavinys. Skatinti investicijų pritraukimą


Priedas – 2017–2019 m. Klaipėdos miesto savivaldybės smulkiojo ir vidutinio verslo plėtros (Nr. 04) tikslų, uždavinių, priemonių, priemonių išlaidų ir produkto kriterijų suvestinė. __________________________
