KAX) Klaipeda

Klaipedos miesto gyventojy apklausa

Klaipedos miesto kulturos laukas, 2025

Kulturos vartotojai, vertinimai, poreikiai, pokyciai, lukescCiai

Tyrimo ataskaita

Ataskaitg parengé: dr. Liutauras Kraniauskas; dr. Sigita Kraniauskiené
Uzsakovas: Klaipédos miesto savivaldybés administracija

Tyrima atliko: Klaipédos universiteto Socialiniy pokyciy studijy centras

L



Turinys

Santrauka

1. Tyrimo metodologija

v A W N

8.
9.

1.1. Bendrosios charakteristikos
1.2. Imtis, respondenty atranka ir duomeny rinkimas
1.3. Duomeny analizé ir interpretacija

. Kultdros vartotojy profiliai
. Kult@riné veikla kaip laisvalaikio prioritetas
. Bendras Klaipédos kultdrinio gyvenimo vertinimas

. Miesto kultlros jstaigos

5.1. 2025 m. auditorijos ir jy vertinimai
5.2. Kultdiros lauko poky¢iai 2016-2025 m.

. Miesto kultlros renginiai

6.1. 2025 m. auditorijos ir jy vertinimai
6.2. Kultrros renginiy rinkos pokyc¢iai 2016-2025 m.

. Kultdriniai poreikiai ir jy patenkinimas

ISvykos j kultliros renginius ar lankytinas vietas kituose Lietuvos mietuose

Kultdros jstaigy ir renginiy lankymo priezastys

10. KultGros informacijos Saltiniai

11. Klaipédieciy biudZetas kultirai

12. Klaipédos kultlros veidai ir identitetas

13. Strateginiai miesto kultlros prioritetai: krypciy vertinimas

14. ,Klaipéda — Europos kultdros sostiné 2035“: |Gkesciai ir pasitikéjimas

Priedai

1. Klausimai su atsakymais (interviu ir internetinés apklausos rezultatai)
2. Klaipédos kultiiros institucijy veiklos vertinimai ir auditorijos
3. Klaipédos svarbiausiy kultlros renginiy ir festivaliy vertinimai ir auditorijos



Santrauka

Klaipédos miesto kulttros lauko tyrimo pagrindinis tikslas — jvertinti uostamiescio gyventojy kaip kultdros vartotojy
elgseng bei vertinimus miesto kultiros sektoriaus atzvilgiu. Tyrimu siekiama nustatyti svarbiausius kultiros vartotojy
segmentus, jy elgsenos ir kultdros lauko pokycius ilgalaikéje perspektyvoje, kultlrinius poreikius, daZniausiai
naudojamus kultiros informacijos kanalus, kulttrai skiriamg biudZetg, nuostatas galimy kultlros strategijos gairiy
atzvilgiu. Tyrimo duomenys bus naudojami Klaipédos kultlros strategijos 2017-2030 atnaujinimui. Tyrimg atliko
Klaipédos universiteto Socialiniy poky¢iy studijy centras Klaipédos miesto savivaldybés administracijos uzsakymu.

Tyrimas remiasi reprezentatyvia klaipédieciy apklausa, atlikta 2025 m. balandZio 25 d. — birzelio 20 d.. Jos metu savo
namuose apklausti 691 respondentas (taikyta kvotiné atranka pagal gyvenamuosius kvartalus), o internetu savo
nuomone pareiské 548 respondentai. Kultlros sektoriaus ir kultliros vartotojy elgsenos pokyciams jvertinti pasitelkti
2016 ir 2018 m. panasiy apklausy duomenys.

Pagrindinés kultiiros vartojimo ir kultdros sektoriaus kaitos tendencijos:

- kult@riné veikla uostamiesCio gyventojams néra svarbiausias laisvalaikio prioritetas. J3 nurodé 6,3 proc.
apklaustyjy. Lyginant su 2018 m. apklausa, stebimas kultlros vartojimo kaip prioriteto kritimas —i$ 4 vietos
j 10. Tuo metu kultdrine veiklg kaip prioritetg nurodeé 22,4 proc.

- aktyvesniy kultdros vartotojy segmentas uostamiestyje néra didelis. Jis sudaryty apie 11.4 proc. visy
gyventojy;

- bendraiKlaipédos miesto kultdrinis gyvenimas ir renginiy pasitla vertinami pozityviai. DeSimties baly skaléje
miestieciai skyré 7.81 balus;

- 68.7 proc. gyventojy teigia, kad per paskutinius 2 metus jie pastebi teigiamas kultirinio gyvenimo permainas
Klaipédoje;

- kult@riniy renginiy ir paslaugy rinka uostamiestyje yra prisodrinta: 63.2 proc. teigia, kad jy kultGriniai
poreikiai yra pilnai patenkinti, 35 proc. —i$ dalies patenkinti. Tik 14.9 proc. pasigenda jy skonj ar poreikius
atliepianciy renginiy;

- apie 12,7 proc. miestieCiy per paskutinius 12 mén. i$ viso nesilanké nei vienoje miesto kultlros jstaigoje ar
vietoje. 10,1 proc. apsilanke tik vienoje, 14,3 proc. — dvejose. Tai rodo, kad trecdalio (37,1 proc.) miestieciy
jsitraukimas yra labai pasyvus;

- 3.8 proc. klaipédieciy per paskutinius 12 mén. nesilanké nei viename miesto festivalyje ar atvirame renginyje
miesto erdvése. Viename renginyje apsilanké 7,8 proc., dvejuose — 9.4 proc. Labiausiai lankomi renginiai —
Jaros venté (apsilanké — 88 proc.), Sviesy festivalis (61,6 proc.), naujametiniai ir kalédiniai renginiai (61,2
proc.) ir renginiai susije su jura, kaip Laivy paradas, Dangés flotilé, Dangés ralis (53,7proc.). Kokybés pozitriu
geriausiai jvertinti — Violoncelés festivalis (4,76 balai i$ 5); folkloro festivalis , Lauksnos” (4.57), Lietuvos
vakary krasto dainy Sventé (4.53);

- ilgalaikéje perspektyvoje stebima bendroji tradiciniy miesto renginiy ir festivaliy auditorijy kritimo
tendencija. Auditorijos mazéja ir svarbiausiose kultlros institucijose. Aktyviausi kultiros vartotojai islieka
gime 1960-1980-taisais metais. Sios kartos atstovai yra dominuojanti kultiiros renginiy auditorijos dalis;

- 14,3 proc. miestieciy i$ viso neskiria savo biudZeto kultlros reikméms. 2018 m. tokiy buvo 5,6 proc.
Tendencijos rodo, kad bendrai Klaipédos kultlros vartojimo lauke stebima pinigy cirkuliacijos mazéjimo
tendencija nei anksciau;

- klaipédietis kultiros poreikiams gali skirti apie 4-6 proc. savo pajamy, kas vidutiniskai sudaro apie 45-52
eurus per mén.;

- dél menko kultiros vartojimo, Siuolaikinis kultlros karéjy sektorius yra sunkiai atpaZjstamas ir
identifikuojamas. Miestieciy jvardintas svarbiausiy karéjy 20-tukas rodo, kad kiréjy reitingas per 10 mety
nepasikeité. Tendencija indikuoja, kad klaipédieciai neZino savo miesto kultdros kiréjy, aktyviai veikianciy
ir kurianciy dabar. Tai kenkia miesto jvaizdZiui tiek vietos tapatybés stiprinimo poZzidriu, tiek nacionalinio
Zinomumo kontekste;

- 90.9 proc. miestieciy palaiko idéjg, kad Klaipédai tikslinga siekti Europos kultlros sostinés titulo 2035 m., o
67.6 proc. tiki, kad miesto kultiros bendruomenés bty pajégios jgyvendinti §j sudétingg kultdros projekts.



1. Tyrimo metodologija

1.1. Bendrosios charakteristikos

Klaipédos miesto gyventojy apklausa atlikta 2025 m. balandZio 25 — birzelio 20 dienomis. Savo vertinimus

ir nuomone pateiké 1239 respondentai, gyvenantys Klaipédos m. savivaldybés teritorijoje. Respondenty

amzius — 15-97 m.

Apklausa atlikta laikantis ESOMAR (angl. European Society for Opinion and Marketing Research) etikos
kodekso ir Bendro duomeny apsaugos reglamento principy, uztikrinant duomeny konfidencialumg,

reikalavimuy.

Pagrindinis apklausos tikslas — iSsamus Klaipédos miesto kultiros lauko ir kultlros vartojimo tyrimas.
Svarbiausios temos:

miestieciy laisvalaikio praleidimo formos;

miesto kultlros jstaigy, renginiy ir masiniy Svenciy vertinimas;
kultdrinio gyvenimo mieste suvokimas;

kultdriniai poreikiai;

kultdros vartojimas kituose Lietuvos miestuose;

kultGrinés informacijos sklaidos kanalai;

kultdros vartojimo biudZetas;

Klaipédos kultlrinio gyvenimo simboliai;

kultdros vartotojy profiliai;

kultdros projekto ,Klaipéda - Europos kultlros sostiné 2035“ palaikymas;
kultdros sektoriaus ir kultliros vartojimo kaita 2016-2025 m..

Apklausoje derinti du duomeny rinkimo metodai:

tiesioginis interviu respondento namuose, naudojant plansetinj kompiuterj (CAPI — computer
assisted personal interview). Klausimynas suprogramuotas Lime Survey apklausy platformoje.
Tyrimas atliktas lietuviy kalba. Apklausti 691 respondentai;

apklausa internetu. Klausimynas suprogramuotas Alchemer apklausy platformoje. Tyrimas
atliktas lietuviy kalba. Atsakymus pateiké 548 respondentai.



1.2. Imtis, respondenty atranka ir duomeny rinkimas

1.2.1. Apklausa interviu metodu
1.2.1.1. Atranka
Atrenkant respondentus interviu naudoti keli principai: teritorinés kvotos ir atsitiktiné tikimybiné atranka.

Teritorinés kvotos. Respondentai interviu atrinkti pagal i$ anksto numatytas teritorines (gyvenamuyjy
kvartaly) kvotas, atsizvelgiant j bendra tuose gyvenamuosiuose kvartaluose gyvenanciyjy skaiciy.
Apklauséjams buvo iSduotas kiekvieno gyvenamojo rajono Zemélapis, kuriame buvo pazymeéta rajono
vieta, apklausiamy respondenty skaicius ir jy atrankos principas (Zr. 1 pav.).

Klaipédos senoji dalis: Senamieséio gyvenamasis rajonas (1)

O

Kvartalas tarp: Pilies g.; Danes upé; Jono kalnelis; Galinio pylimo g.

Respondenty skaidius: 20

Namy ukio atrankos principal

1, Vienbudiame name apklaustl tik po 3 3mmos narj
2. Vieno Ir dviejy aukity namuose - po 1 respondenty
3. DaugisaukScivose namuose ~ ik 2 respondenty

Respondento atranka ' 10 3 o "
Apkiausiami wyresni nel 18 mety amiiaus respondentat ~
Apklausiamas tas 3simos Okie natys, kurio gimtadienis bus greidausia

Apklausos lapo pavyzdys



Respondenty kvotos pagal gyvenamgjj rajong (N=691)

Senamiestis ir senoji miesto dalis: Pietiné miesto dalis 1:
nuo senojo turgaus iki geleZinkelio nuo Baltijos pr. iki Statybininky pr.
(n=105) (n=140)
Rajonas N Rajonas N
Senamiestis 20 Baltijos 20
Bomelio Vités 20 Pempininkai 20
Naujamiescio 20 Debrecenas 20
Rotusés 15 Zvejybos uostas 21
Didziosios Vités 15 Poilsio 20
Lietuvininky 15 Silutés 20
Neringos 20
Pietiné miesto dalis 2: Centriné miesto dalis:
nuo Statybininky p. iki JGrininky p. nuo senojo turgaus iki Kauno g.
(n=130) (n=126)
Rajonas N Rajonas N
Zardininkai 20 Baltikalné 20
Vingio 20 Kauno 25
Varpy 20 Rumpiskés 20
Laukininky 20 Joniskes 15
Banduziy 20 Birutés 15
Smelté 15 Vétrungeés 16
Alksnynés 15 Paupiai ir Bachmano dvaro 15
Siauriné miesto dalis 1: Siauriné miesto dalis 2:
nuo geleZinkelio iki Tauralaukio nauji kvartalai, Melnrage ir Giruliai
(n=60) (n=60)
Rajonas N Rajonas N
Mazasis kaimelis; Liepojos 11 Giruliai 10
Luizés 10 Labrencikés; Misko dvaro; Medelyno; Plytinés 15
Pusyno 10 Tauralaukis; Sauliy arba Zaliasis slénis 15
Misko kvartalas 15 Sarlotés arba Dragiiny kvartalas 10
Kretingos 15 Pirmoji Melnragé ir Antroji Melnrage 10
Klaipédos priemiesciai anapus Palangos plento (n=70)
Slengiai, Ginduliai, Klemiskes, Mazariske | 35 | sudmantai, Jakai, Svepeliai, Ketvergiai | 35

Kadangi salyginai nedidelis apklausty respondenty skaiCius neleidZia sugretinti maZesniy kvartaly
tarpusavyje, analizei gyvenamieji kvartalai apjungti j 7 stambesnes teritorines kategorijas, leidziancias
adekvaciau jvertinti nuomoniy ir vertinimy skirtumus mieste.

Namy tikio atrankos principai. Vienbuciame, vieno ir dviejy auksty namuose apklausta po 1
respondentg, daugiaauksciuose namuose — ne daugiau nei 2 respondentai.

Respondenty atrankos namy iikyje metodas. IS kiekvieno namy Gkio buvo galima apklausti tik vieng 16
mety ar vyresnj namy Gkio narj. Atrankoje buvo taikoma ,paskutinio gimtadienio” taisyklé, t.y.
apklausoje buvo kvie¢iamas dalyvauti tas namy dkio narys, kuris gimtadienj Sventé paskutinis.



1.2.1.2. Duomeny rinkimas

IS viso aplankyti 3838 namy tkiai. Apklausoje sutiko dalyvauti tik kas trecias uzklaustas gyventojas.

Apsilankymy rezultatai

Apsilankymy rezultatai N %
Viso aplankyta namy dkiy. 13 jy: 3838
Kontaktas su namy Gkiu nejvyko. IS jy: 1882 49,0%
Visiskai jokio kontakto 1835 97,5%
Netinkamas adresas 47 2,5%
Jvyko kontaktas su namy tkiu. IS jy: 1956 51,0%
UZbaigtas interviu 691 35,3%
Atrinkto asmens neigiamas atsakymas 166 8,5%
Namy Gkio neigiamas atsakymas (iki respondento parinkimo) 903 46,2%
Atrinktas asmuo Siuo metu negali dalyvauto apklausoje (serga, néra namuose ir pan.) 26 1,3%
Atrinktas asmuo psichiskai arba fiziSkai nejgali dalyvauti apklausoje 25 1,3%
Kalbos barjeras 105 5,4%
Duris atidaré netinkamas asmuo (nepilnametis, ne namy tkio narys (kaimynas, draugas, 40 2 0%
giminaitis, auklé ir pan.) s
Atsisakymo dalyvauti apklausoje priezastys N %
Nejdomu 412 38,3%
Laiko Svaistymas 143 13,3%
Netinkamas laikas (pvz., serga, prizitri vaikus) ar kitaip uzsiémes/-usi (pvz., priima svecius) 138 12,8%
NejsileidZia svetimy j savo namus/bijo juos jsileisti 94 8,7%
Niekada nedalyvauja apklausose 85 7,9%
NeZino pakankamai/nieko tyrimo tema, jam/jai yra sunku atsakyti j klausimus 84 7,8%
Nepasitiki apklausomis 40 3,7%
Pinigy Svaistymas 28 2,6%
PaZeidZia jo/jos privatuma AR neteikia asmeninés informacijos 19 1,8%
Nemeégsta tyrimo temos 14 1,3%
Dalyvauti neleidzia partneris/-&, S$eima ar kas kitas 13 1,2%
Bloga ankstesné patirtis 5 0,5%
Per daznai dalyvauja apklausose 1 0,1%
Kita 1 0,1%

Vidutiné interviu trukmé 24 minuciy. Trumpiausia apklausa — 17 min., ilgiausia — 45 min.Tyrimg vykde
specialy instruktaZza praéje 9 apklauséjai is rinkos ir visuomenés nuomoneés apklausy vykdyme
besispecializuojancios UAB , Eurotela”.

Duomenis rinkti: 2025.04.25-2025.06.14

Interviu metu naudoti plansetiniai kompiuteriai, tiesiogiai jrasantys atsakymus j suprogramuotg
duomeny rinkimo el. platformga (savininkas UAB , Eurotela®).



1.2.2. Apklausa internetu
1.2.2.1. Duomeny rinkimas

Klaipédos miesto gyventojai kviesti iSsakyti savo nuomone ir internetu, naudojant identisSkg klausimyng
kaip  interviu. Duomeny rinkimui naudota apklausy platforma ,Alchemer  Survey”
(https://www.alchemer.com/survey/)

Nuorodos j apklausg buvo platinamos per Klaipédos m. savivaldybés administracijos naujieny kanalg
(https://www.klaipeda.lt/It/naujienos/naujienu-prenumerata/kultura/7770/kvieciame-dalyvauti-

gyventoju-apklausoje-apie-kulturini-gyvenima-klaipedoje-ir-kulturos-paslaugu-poreiki:6286), miesto

kultdros jstaigy ir seniGnaiciy socialinius tinklus. Nuoroda j apklausa vieSino ir dienras¢io ,Atvira
Klaipéda.lt” tinklalapis.

IS Klaipédos m. savivaldybés administracijos naujieny puslapio j apklausg tiesiogiai pateko — 88
respondentai. Per nuorodg, kuria pasidalinta socialiniuose tinkluose per ,Facebook”, — 511 asmenys. Per
kitais badais platintg nuorodg (pvz., el. pastu ar kitais socialiniais tinklais) — 298 respondentas.

Duomenis internetu rinkti: 2025.05.07-2025.06.20.
1.2.2.2. Respondenty atranka

IS viso prie apklausos formos buvo prisijunge 897 asmenys, taciau galutinei analizei atrinkti tik 548
respondentai.

Nepilnai klausimyng uZpildé 349 klaipédieciai: atsaké tik j dalj klausimy ir ilgainiui nutrauké savo
dalyvavimg apklausoje. Kadangi internetinés apklausos pradzioje surinkti vertingi duomenys, j analize
jtraukti ir tik dalinai klausimyng uzZpilde respondentai. IS imties pasalinti tie respondentai, kurie atsakeé j
maziau nei 5 klausimus.



Respondenty pasiskirstymas pagal pagrindines socialines—demografines charakteristikas

Interviu Internetiné
(n=691) apklausa
(n=548)
\ %
Vyras 306 44.3 109 19.9
Moteris 385 55.7 439 80.1

Gime iki 1960-yjy 162 23.4 20 2.6
Permainy karta (1961-1980) 284 41.1 292 37.2
Nepriklausomybés /Tukstantmedio karta (1981-1995) 175 25.3 202 25.8
KartaZ / Gen Z (1996-2010) 70 10.1 25 3.2
Nenurodé 245 313

Pradinis, nebaigtas vidurinis, vidurinis 233 33.7 40 7.4
Aukstesnysis / spec. vidurinis 237 34.3 83 15.2
Aukstasis 221 32.0 421 77.4

Dirbantys 408 59.0 482 61.5
Nedirbantys 283 41.0 53 6.8
Pensininkas 185 26.8 20 2.6
Studentai, moksleiviai 30 4.3 12 1.5
Kita (bedarbiai; dekretinése ar vaiko prieZiliros atostogose) 68 9.8 20 2.6

Nenurodeée

Senamiestis ir senoji miesto dalis: nuo senojo turgaus iki gelezinkelio 105 15.2 126 16.1
Pietiné miesto dalis 1: nuo Baltijos pr. iki Statybininky pr. 125 18.1 80 10.2
Pietiné miesto dalis 2: nuo Statybininky pr. iki JGrininky pr. 121 17.5 62 7.9
Centriné miesto dalis: nuo senojo turgaus iki Kauno g. 130 18.8 69 8.8
Siauriné miesto dalis 1: nuo geleZinkelio iki Tauralaukio 60 8.7 53 6.8
Siauriné miesto dalis 2: nauji kvartalai, Melnragé ir Giruliai 60 8.7 30 3.8
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 70 10.1 97 12.4

20 2.9 267 34.1

iki 600 eury 132 19.1 41 5.2
600-900 eury 121 17.5 36 4.6
900-1200 eury 98 14.2 86 11.0
1200-1500 eury 77 11.1 106 13.5
1500-1800 eury 39 5.6 83 10.6
1800-2100 eury 30 4.3 38 4.8
2100-2400 eury 13 1.9 33 4.2
2400 eury ir daugiau 8 1.2 84 10.7
Nenurodé 173 25.0 277 353




1.3. Duomeny analizé ir interpretacija
1.3.1. Bendroji statistiné paklaida

Apibendrinant apklausos duomenis, batina atkreipti démesj j statistines paklaidas. Jos gali bdti
paskaiciuotos tik duomenims, kurie surinkti interviu metu. Paklaidos svyruoja priklausomai nuo
atsakiusiyjy skaiciaus ir siejamos su gyventojy skaiCiumi. Jy jvertinimui tikslinga naudoti paklaidy
skaiciuokle: https://www.macorr.com/sample-size-calculator.htm

2025 m. pradZioje Klaipédoje buvo apie 130 tidkst. suaugusiy gyventojy (pagal Valstybés duomeny
agentidros duomenis), todél didZiausia paklaida esant 691 imdiai yra +3.7%. Pvz., jei apklausos metu 50
proc. respondenty nurodé, kad jie per artimiausius metus neketina iSvykti i$ Klaipédos, tai reiksty, kad
statistiskai tokiy gyventojy mieste gali bati nuo 46,3 iki 53,7 proc. Teigti, kad tai yra tiesa, statistiniu
poZilriu galime tik su 95 proc. tikimybe.

1.3.2. Duomeny naudojimas sprendimy priémimui

Duomeny pagrindu priimant sprendimus ar juos naudojant kaip rodiklius/indikatorius, pirmiausiai reikéty
remtis interviu metu surinkta medZiaga. Tai yra reprezentatyvis duomenys, leidZiantys su nedidelémis
statistinémis paklaidomis nusakyti viso miesto gyventojy nuomonés, elgesio ir likesciy tendencijas.

Norint jvertinti 2016-2025 m. jvykusius pokycius, analizéje apklausos duomenis sugretinami su dviem
anksciau atlikty klaipédieciy apklausomis:

- 2016 m. Klaipédos m. gyventojy apklausa apie miesto kultlrinj gyvenima ir gyventojy kultdrinius poreikius
(organizavo Klaipédos universitetas; apklausta 609 respondenty; naudotas interviu metodas; tyrimo
ataskaita: https://www.klaipeda.lt/data/public/uploads/2020/07/file30230.pdf);

- 2018 m. Klaipédos m. gyventojy apklausa , Klaipédos kultira miestieciy akimis“ (organizavo Klaipédos

universitetas; 680 respondenty apklausta interviu metu; tyrimo ataskaita:
https://www.klaipeda.lt/data/public/uploads/2020/07/2018-m.-klaipedos-kultura-miestieciu-akimis.-
ataskaita.-1-dalis.pdf).

KorektiSkam ankstesniy apklausy ir 2025 m. apklausos duomeny palyginimui tikslinga naudoti tik interviu
duomenis, kadangi jie surinkti pagal vienodg metodikg ir orientuoti j reprezentatyvuma. Bltent bendra
metodika padaro duomenis adekvaciai palyginamus. Interviu padengé didesne socialiniy grupiy jvairove
mieste ir geriau nusako apibendrintg klaipédieciy portretg. Taciau ¢ia dominuoja maZesnis kultlros
vartojimas ir perkamoji galia.

Internetinés apklausos duomenis reikia vertinti atsargiai, kadangi Sis duomeny rinkimo metodas
mobilizuoja specifines socialines grupes ir negali bati laikomas reprezentatyviu tyrimu. Tokiame tyrime
dominuoja turintys aukstajj iSsilavinima ir 35-45 m. amziaus moterys. Kitos socialinés grupés yra menkai
atstovaujamos / reprezentuojamos. Taip pat toks metodas labiau mobilizuoja kritiskai nusiteikusius
gyventojus, kurie apklausg naudoja kaip komunikacinj kanalg iSsakyti kritikai. Interviu ir internetinés
apklausos duomeny sugretinimas leidZia pamatyti bendresne nuomoniy amplitude, kuri cirkuliuoja
vieSojoje erdvéje. Kita vertus, j internetinés apklausos duomenis reikéty rimtai atsizvelgti, kadangi cia
dominuoja tos grupés, kurios yra matomos vieSojoje erdvéje ir formuoja vie$gja nuomone, jos yra
aktyvesnés kultlros vartojimo pozilriu ir jsitraukusios j kultGros produkty kirimg, jos turi didesne
perkamajg galig. Todél jos skoniy standartus tikslinga projektuoti j ilgalaike perspektyva.



2. Kulturos vartotojy profiliai

Tradicinis kultlros vartotojy segmentavimas pagal socialines-demografines kategorijas néra labai
parankus kultros produkty rinkodarai, auditorijy ir jy dinamikos jvertinimui. Nuo 2000-yjy vis dazniau
pasitelkiami kultdros vartotojy profiliai, sudaromi atsiZzvelgiant j konkrecig elgseng ar nuostatas,
lemiancias kultiiros vartotojy apsisprendimus. Zemiau iskirti tipaZai naudojami tolimesnéje analizéje.

Klaipédieciy kaip kultlros vartotojy profiliy sudarymui pasitelkti trys metodologiniai sprendimai,
leidziantys iSskirti po 3-4 stambias vartotojy grupes:

- profiliavimas pagal dominuojancias laisvalaikio formas, leidziancias isskirti kultrinei veiklai
teikiancia grupe ir tuos, kuriy kasdieniame gyvenime tai yra antraeiliai dalykai. Sios kategorijos
labiau saistomos su gyvenimo bido ypatumais ir pomeégiais;

- profiliavimas pagal kultlriniy pomégiy spektro apréptj, kiek siauras ir specializuotas yra

kultdros produkty pasirinkimas ir kiek jis yra platus;

- profiliavimas atsizvelgiant j tai, kokias kultlros formas labiau vertina — profesionalaus meno ir
elitinés kultiros produktus ar trumpalaike ir mazaverte popkultirg. Cia svarbi yra bendroji
kultdros produkty vertés hierarchija ir jy ilgalaikiskumas. Siy grupiy idskyrimas tradici$kai
siejamas su iSsilavinimu ir pajamy dydziais, lemianciais kulttros vartotojy estetinj skonj ir jo
nulemtus pasirinkimus.

2.1. Gyvenimo budo tipologija

Tipas

Respondenty % dalis

Interviu duomenys | Internetiné
(n=691) apklausa (n=784)

Pagrindiniai bruozai

Gamtos
mylétojai

19.2 14.0

Laisvu laiku daZniausiai eina
pasivaikscioti j gamtg, skiria laiko savo
Seimai ir vaikams; labiau meégsta king ir
simpatizuoja fotografijai

Namisédos

29.7 27.0

Turédami laisvo laiko daZniausiai nieko
neveikia, laikg praleidZia namuose arba
uzdarame Seimos rate, dazniau
naudojasi socialiniais tinklais; jiems
maziau patinka Siuolaikinis menas ir
Sokis, bet teikia pirmenybe kino filmy
Zidréjimui.

Kultaros
puoselétojai

11.4 334

Laisvalaikj sieja su renginiy lankymu,
knygy skaitymu ir dalyvavimu jvairiuose
edukaciniuose uZsiémimuose; labiau
domisi literatdra ir teatru;

Socialumo
meégeéjai

39.7 255

DaZniausiai laisvalaikj leidZia su savo
draugais, mégsta pramogas ir lankosi
baruose, sportuoja, uisiima hobiu;
meégsta klausytis muzikos ir lankytis kine

Metodologinis grupiy isskyrimo sprendimas. Grupés buvo isskirtos pasitelkiant 11 laisvalaikio formy, i$ kuriy buvo galima
pasirinkti tik 2 svarbiausias, ir atlikus dviejy pakopy klasterine analize (TwoStep Cluster Analysis). Tipologija iSskiria
dominuojancias elgesio tendencijas, kurios neeliminuoja kitiems tipams bldingos elgsenos. Pvz., namisédos nors dazniau
laiko praleidZia nieko neveikdami, jie kartais nueina j kultdros renginius ar iSeina pasivaikséioti j gamta, skaito knygas, jy
iSlaidos kultlros reikméms tik 5 eurais skiriasi nuo ty, kuriems kultdriné veikla yra prioritetas.




| Socialumo megéjai
Gamtos mylétojai

Kultiros puoseletojai

-. Namisedos

2.1. pav. Socialiniy grupiy pagal gyvenimo biidg pasiskirstymas mieste (% dalis apklaustyjy
pazymétuose kvartaluose; n=691; proc. dalis; interviu metodas)

2.2. Kultiiros vartojimo spektro tipologija

Tipas Respondenty % dalis Pagrindiniai bruozai
Interviu duomenys | Internetiné
(n=691) apklausa (n=554)
Siaury kultariniy 45.1 17.7 VidutiniSkai mégsta tik vieng literatlrinj
pomeégiy Zanrg, 2 muzikos stilius; 2 kino filmy
vartotojai Zanrus; jy iSlaidos kultiros reikméms
nesiekia 40 eury;
Vidutinio 35.5 31.2 VidutiniSkai mégsta 2-3 literatdrinius
pomeégiy spektro Zanrus, 3-4 muzikos stilius; 3-5 kino filmy
vartotojai Zanrus; vidutiniskai kultGros reikméms
iSleidZziama apie 55 eurus per ménes;.
Plataus 19.4 51.1 VidutiniSkai meégsta 4 ir daugiau
kultdrinio literatdrinius Zanrg, daugiau nei 5 muzikos
spektro stilius; daugiau nei 6 kino filmy Zanrus;
vartotojai iSleidzia vidutiniskai kultlros reikméms
(kultdriniai iSleidZia apie 70 eury per ménesj.
visaédziai)

Metodologinis grupiy iSskyrimo sprendimas. Grupés buvo isskirtos atsizvelgiant j tai, kokig literatdriniy (respondentams
siilyta pasirinkti iS sgraso su 13 pozicijy), muzikiniy (sarasas su 16 pozicijy) ir kino filmy (sarasas su 17 pozicijy) Zanry jvairove
mégsta respondentai. Pirmiausiai buvo jvertinta mégstamy Zanry apimtis kiekvienoje kategorijoje (literatiros, muzikos ir kino
filmy), kiek jy pazyméjo respondentas. Antras Zingsnis, duomenys buvo normalizuoti, kadangi iSvardinty Zanry saraso ilgiai
skyrési kiekvienoje kategorijoje. TreCias Zingsnis, i$ trijy normalizuoty rodikliy iSvestas vienas indikatorius. Ketvirtas Zingsnis,
atliktas grupavimas NTILES(3) j tris stambias grupes.



2.3. Kulturinio skonio tipologija

Tipas Respondenty dalis Pagrindiniai bruozai
Interviu duomenys | Internetiné
(n=691) apklausa (n=523)
Trumpalaikés 42.8 32.3 Mégsta detektyvus, meilés istorijas ir
popkultiros fantastikos  knygas; daznai  Zilri
vartotojai komedijas, siaubo, fantasy, fantastinius

ir nuotykiy filmus; labiau teikia
pirmenybe  filmy  ZiGréjimui nei
literatdrai; mégsta popmuzikg ir roka.

Populiariy 31.3 41.5 Mégsta kelioniy literatlirg, daznai skaito
kulttiros formy istorinius romanus, biografijas ir knygas
mégéjai apie sveikatg; dazniau ziGri detektyvus,

miuziklus, dramas ir romantiskus filmus;
dazniau klausosi dZiazo, renkasi liaudies

muzika.
Profesionalaus 22.6 26.2 Vertina  poezijg, dazniau  skaito
meno ir elitinés mokslines, filosofines ir klasikinés
kulttiros mégéjai literatlros knygas; mégsta Ziuréti

dokumentinius, nepriklausomy karéjy
filmus, kurie nepasiduoda Zanro
apibddinimams; daznai klausosi
klasikinés, religinio pobudZio ir maziau
Zinomy Zanry muzikos. Vietoj kino jie
daZniau renkasi skaityti knygas.

Metodologinis grupiy iSskyrimo sprendimas. Grupés buvo iSskirtos atsizvelgiant j tai, kokia literatdriniy, muzikiniy ir kino
filmy Zanry jvairove mégsta respondentai. Pirmiausiai buvo jvertinta mégstamy zanry apimtis kiekvienoje kategorijoje
(literatdros, muzikos ir kino filmy), kiek jy pazyméjo respondentas. Antras Zingsnis, kiekvienas Zanras priskirtas vienai i$ 3
kategorijy — popkultlra, vidutinés vertés kultlros produktas, aukStos meninés vertés Zanras. Trelias Zingsnis, trijose
kategorijose iSskirta tai, kokios vertés Zzanrai dominuoja. Ketvirtas Zingsnis, i$ trijy rodikliy iSvestas dominuojantis kultdrinés
vertés indikatorius.



3. Kulturiné veikla kaip laisvalaikio prioritetas

Pagrindinis laisvalaikio prioritetas, kurj daZniausiai nurodo klaipédieciai, yra bivimas gamtoje. Sj
laisvalaikio praleidimo bidg paminéjo 36,6 proc. apklaustyjy (internetiné apklausa — 26,8 proc.).
Antroje vietoje yra laisvo laiko leidimas su vaikais ir Seima, paminéjo 29,6 proc. (internetiné apklausa
— 29,2 proc.).

KultGriné veikla (suvokiama labai placiai) kaip laisvalaikio prioritetas tarp kity galimy laisvo laiko
praleidimo bidy yra tik 10 vietoje. Jg nurodé 6,3 proc. apklaustyjy (internetinéje apklausoje ji yra 3
vietoje kaip prioritetas, tg nurodé 26,6 proc. dalyvavusiy internetinéje apklausoje).

Daugiausia laiko praleidZiu gamtoje

Daugiausia laiko skiriu vaikams ir Seimai

Dazniausiai bendrauju su draugais ir pazjstamais

Daugiausia laiko skiriu savo hobiui (rankdarbiai, Zvejyba ir pan.)
Sportuoju

Skaitau knygas

Tiesiog ilsiuosi, nieko neveikiu

Laika praleidZiu socialiniuose tinkluose

Dazniausiai pramogauju, einu j kavines, barus, vakarélius ir pan.
Daugiausia laiko skiriu kultarinei veiklai

Renkuosi uzsiémimus meno kolektyvuose ir saviraiskos blreliuose

3.1. pav. Klaipédieciy laisvalaikio prioritetai: kuo daZniausiai uzsiima respondentai, kai turi laisvo
laiko (n=691; buvo galima nurodyti tik 2 prioritetus)

Dazniau kultirine veiklg kaip prioritetg nurodo:

- pensinio amZiaus respondentai;
- studentai;
- disponuojantys didesnémis pajamomis respondentai;
- gyvenantys senamiestyje ir senojoje miesto dalyje (nuo Dangés iki geleZinkelio), Siauriniuose
uostamiescio kvartaluose ir priemiesciuose;
- profesionalaus meno ir kultiros meégéjai;
- tie miestieciai, kurie turi platy kultlriniy pomeégiy spektrg ir gali bati laikomi , kultdriniais
visaédZiais”.
KultGrine veikla kaip prioritetg pasirenkantys respondentai gan daZnai savo laisvg laika leidZia laikg ir
gamtoje (34.9 proc. ty, kurie dazniausiai laisvalaikiui renkasi kultdrine veiklg) bei skaito knygas (16,3

proc.). Socialiniy tinkly narSymas kaip laisvalaikio bldas jiems yra svetimas; labai maza dalis uzsiima
hobiais (tik 2,3 proc.).

36.6%



43.2% 42.9%

36.6%
31.0%
9.4 30.0 29.6%
25.5%
22.4%
20.0% 20.1% 20.4
18.6%
17.49 18.4%) 16.8% 17.6% 16.5%
14.1%
9.7
8.4%
.9%6.7%
6.3% 5.2%
3.0%
0.7%
-

Laiko leidimas Laiko leidimas su Bendravimas su Laiko skirtas Sportavimas  Ilséjimasis, nieko Pramogos, Laikas kultGrinei UZsiémimai meno
gamtoje vaikais ir Seima draugais ir hobiui neveikimas lankymasis veiklai kolektyvuose ir
paZjstamais (rankdarbiai, kavinése, saviraiSkos
Zvejyba ir pan.) baruose, bareliuose

vakaréliuose

H 2016 m2018 W 2025

3.2. pav. Klaipédieciy laisvalaikio struktiiros dinamika 2016-2025 m. (kokia dalis respondenty
paminéjo, kuo jie daZniausiai uzsiima laisvu laiku; galima buvo rinktis ne daugiau kaip 2 atsakymus;
respondenty % dalis; 2016 m. n= 608; 2018 m. n=680; 2025 m. n=691)

Pastaba. | grafikq nejtrauktos tokios veiklos kaip laiko leidimas socialiniuose tinkluose ir knygy skaitymas, kadangi jy nebuvo 2016 ir 2018 m.
klausimy formuluoteése.

Lyginant 2025 m. duomenis su 2018 m., stebimas kultlros vartojimo kaip laisvalaikio prioriteto
mazéjimas: ji bendroje laisvalaikio prioritety struktdroje krenta i$ 4 vietos j 10. 2018 m. kulttrine veiklg
kaip dazniausiai pasirenkamg laisvo laiko leidimg nurodé 22,4 proc. (2016 m. kultdriné veikla kaip
prioritetas buvo 3 vietoje. Sj laisvalaikio praleidimo biidg rinkdavosi kas penktas klaipédietis).

Kultlros kaip prioriteto kritimas ilgalaikéje perspektyvoje turéty biti aiSkinamas dviem tendencijomis:

- kultariné veikla galimai praranda savo simboline verte kity laisvalaikio formy atzvilgiu dél kultiriniy
produkty ir paslaugy rinkos prisodrinimo. Miesto kultlros renginiai ir jy jvairové, atliepianti
skirtingus skonius, nebelaikomi , deficitu®, kaip 2016 m., todél simboliné verté perkeliama j kitas
laisvalaikio praleidimo formas. Rinkos prisodrinimui didele jtakg padaré uostamiescio kultliros
lauko mobilizacija ,,Europos kultliros sostiné 2022“ projektui (2016 m.) ir , Lietuvos kultiros
sostiné” projekto jgyvendinimui (2017 m.).

- globaliy ir vietos kultlros produkty skaitmeninimas, ypac suaktyvéjes COVID apribojimy
laikotarpiu, ir jy didesnis prieinamumas on-line.

Kiti 2016-2025 m. svarbesni laisvalaikio struktdros pokyciai yra tai, kad auga dalis ty, kurie pirmenybe
teikia bendravimui su draugais ir pazjstamais. Sis laisvo laiko leidimo bidas kyla i$ 5 vietos j 3-¢iaja
(augimas yra daugiau nei 8 proc.). Taip pat iSauga socialiniy tinkly reiksmé kasdieniame gyvenime. Toks
augimas pirmiausiai turéty bati siejamas su COVID laikotarpio taikytais ribojimais, kurie sustiprino gyvo
bendravimo poreikj, bet sykiu iSplété ir socialiniy tinkly vartojima. Kita priezastis gali bGti susijusi su
demografiniais pokyciais, t.y. Nepriklausomybés (millennials) ir Z-karty, kurios labiau nei kitos kartos
vertina socialine komunikacija su bendraam#iais, tapsmu suaugusiais. Siy karty atstovy dalis palengva
auga ir jsitvirtina bendroje suaugusiy gyventojy struktlroje ir sykiu atsine$a savo dominuojancias
laisvalaikio formas.



Kokia dalis klaipédiecCiy savo laisvalaikj dazniausiai skiria kulturinei veiklai?
(nurodziusiy dalis proc. konkreciose socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos mylétojai 0.0%

Namisédos 1.0%

KultGros puoselétojai _ 50.6%

Socialumo mégéjai 0.4%

Gime iki 1960-yjy 8.0%
Permainy karta

0,
(1961-1980) 6.7%

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultlriniy pomégiy

0,
vartotojai 3.2%

Vidutinio spektro pomégiy 8.2%

Plataus kultGrinio spektro
vartotojai 9.7%
(kultGriniai visaédziai)

Trumpalaikés popkultiros
vartotojai

Populiariy kultdros formy
megejai

Profesionalaus meno ir kultiros

. 9.6%
mégéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)

Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,

2400 eury ir daugiau 12.5% Giruliai)
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé

Dirbantys Gime Klaipédoje

Pensininkas 7.6% iki 5 mety

Dekretinése, vaiko priezitros nuo 5 iki 15 m.

atostogose

Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas 9.1% nuo 30 iki 50 m. 15.9%

virs 50 m.

Moksleivis




4. Bendras Klaipédos kulturinio gyvenimo vertinimas

Bendrai kultirinis gyvenimas ir kultlriniy veikly pasitla Klaipédoje 10 baly skaléje jvertinti 7,81 balu
(internetinéje apklausoje iSsakyta ryskesné kritika — 6,66 balo). Tai yra gan pozityvus ir nuosaikus vertinimas.
Tik 2.7 proc. respondenty skyré Zemesnj balg nei 5, o 64,4 proc. jvertino Klaipédos kultirinj gyvenima 8 arba
aukstesniais balais.

Informacijos rinkimo metodas
Interviu I /.81
Internetiné apklausa IIIIEEEEGENEGEGEGEGENGNENNNEEN 6.66

Darbo pobudis
Kultdros darbuotojai I 6.98
Kiti klaipédieciai NN /.2

Renginiy poreikiai
Truksta renginiy I  6.05
Netraksta renginiy I /.01

Vertinantys savo elsgesnos pokycius
Zymiai dazniau besilankantys renginiuose INIIEIEGGGNGNGNGNGNNNNN /.94
Siek tiek dazniau I 7.3/
Elgsena nepakitusi NN /.22
MaZiau besilankantys I /.11
Zymiai maZiau besilankantys renginiuose I ./

4.1. pav. Klaipédos kultiros sektoriaus ir kultiiriniy veikly pasiidlos vertinimas 10 baly (n=691; vidurkiai
skirtingose socialinése demografinése grupése)

Situacijos vertinimas labai stipriai priklauso nuo kultdros vartojimo. Kuo labiau jsitrauke yra klaipédiediai, tuo
rySkesnis polinkis iSsakyti pozityvius vertinimus. Ir atvirkSciai, kuo mazesnis jsitraukimas, tuo dazniau
iSsakoma skeptiska nuomoné apie kultdros sektoriy. Klaipédieciy vertinimuose Sie skirtumai yra minimalas,
taciau galima iSskirti kelias socialines demografines grupes, kurios savo vertinimuose labiau linksta j vieng ar
kitg puse. Kritiskiau kulttros sektoriaus situacijg vertina Sios socialinés demografinés grupés:

- savo laisvalaikj labiau siejantys su blvimu gamtoje;

- Nepriklausomybés kartos ir Z-kartos respondentai;

- disponuojantys didelémis pajamomis;

- gyvenantys pietiniuose uostamiescio kvartaluose;

- trumpalaikés popkultiros mégéjai;

- tie miestieciai, kurie turi labai siaurg kultriniy pomégiy spektra;
- moksleiviai.

Pozityvesnés nuostatos bldingos:

- respondentams, siejantiems savo laisvalaikj su jvairiomis kultGrinémis veiklomis;

- gimusiems 1960-1980 m., t.y. tiems, kurie turi nusistovéjusias kulttrines preferencijas;

- populiariy kultdros formy mégéjams, kurie maziau linke Zavétis popsu ar nelabai supranta
Siuolaikinio profesionalaus meno formy;

- gyvenantiems Siauriniuose kvartaluose (tarp gelezZinkelio ir Tauralaukio) bei miesto centrinéje dalyje
(tarp senojo turgaus ir Kauno g.);

- studentijai.



Optimistiskai Klaipédos kultdrinio sektoriaus pokycius vertinanciy ir teigianciy, kad per paskutinius 2 metus
kultdrinis gyvenimas Klaipédoje pageréjo, yra 68.7 proc. (internetinéje apklausoje Siek tiek maziau - 59,5
proc.). Pesimistiskai vertinanciy, kad kultdrinis gyvenimas pablogéjo — 2,7 proc. (internetinéje apklausoje —
11,1 proc.).

46.0

28.5
22.7
2.3 0.4
: : | : .
Zymiai pageréjo Siek tiek pageréjo iS esmés nepasikeité Siek tiek pablogéjo labai pablogéjo

4.2. pav. Kaip, klaipédie¢iy nuomone, pasikeité kultiirinis gyvenimas ir kulturiniy renginiy pasiila
Klaipédoje per paskutinius 2 metus (n=691; proc. dalis; interviu metodas)

Optimistinés nuostatos labiau budingos:

- atvykusiems j uostamiestj ir ¢ia pragyvenusiems 5-15 metuy;

- Melnragés, Giruliy ir naujy Siaurinés miesto dalies kvartaly gyventojams;
- vidutiniy pajamy grupéje 1500-2400 eury;

- populiariy kultGros formy mégéjams;

- gimusiems 1960-1980 m.

Nors bendrai pesimistinis vertinimas yra ypatingai retas, kritiS$kg nuostatg dazniau atrasime tarp:

- dirbanciy kultros sektoriuje (pesimisty Sioje grupéje yra 13 proc.);

- teikiandiy laisvalaikio prioriteta kultiirai (13,7 proc.);

- pensinio amziaus gyventojy (3.7 proc.);

- gyvenanciy pietinéje miesto dalyje tarp Statybininky ir Jirininky prospekty (4.6 proc.);
- dideliy pajamy grupéje (12,5 proc. Sioje grupéje mateé situacijg kaip blogéjancia);

- trumpalaikés popkultiros mégéjy (4.1 proc.).



Optimistai
s Neutraliai vertinantys
 Pesimistai

oogleffarth', | &

4.3. pav. Optimistiskai ir pesimistiSkai vertinantys Klaipédos kultiiros sektoriaus pokycius per paskutinius
2 metus (% dalis miesto kvartaluose; n=691; proc. dalis; interviu metodas)

68.7

31.0 W 2025
m 2018
4.7 2.7
e
Pesimistai Neutraliai vertinantys Optimistai

4.4. pav. Optimistiskai ir pesimistiSkai vertinantys Klaipédos kultliros sektoriaus pokyc€ius per paskutinius
2 metus (% dalis; 2018 m. n=680; 2025 m. n=691; proc. dalis; interviu metodas)

Lyginant 2018 ir 2025 m. apklausy duomenis, stebima visuomenés nuomonés stabilizacija — neZzymiai auga
optimisty skaicius ir mazéja pesimistiskai bei neutraliai vertinanciy Zzmoniy dalis.



Klaipédos kulturinio gyvenimo ir kulturiniy veikly pasitulos vertinimas

(vertinimo vidurkis 10 baly skaléje socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai 7.63 Gime iki 1960-yjy 7.84
Namisédos 7.85 Permainy karta 791
(1961-1980) ’
Kultaros 5 g7 | Nepriklausomybés karta
puoselétojai ' (1981-1995)
Socialumo 784 KartaZ/GenZ
mégéjai ‘ (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kuItUrinil.J Pomégiq 771 Trumpalaikés p?PkuItDros 258
vartotojai vartotojai
Populiariy kultdros form
Vidutinio spektro pomégiy 7.89 puliany .u . u . 4 8.10
mégeéjai
Plataus kuIturln.lc{ spektro Profesionalaus meno ir kultdros
vartotojai mégéjai 7.85
(kult@riniai visaédZiai)
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis 7.82
600-900 eury 7.83 Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 8.18
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky 753
1200-1500 eury pr.) ’
1500-1800 eury 7.90 Pietiniai raj. 2 (Statybininky- 7.08
Jarininky pr.)
1800-2100 eury 7.83 Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio) 8.75
2100-2400 eury . . )
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 788
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai) :
Nenurodé 8.06 Klaipédos priemieséiai ir apylinkés 8.09
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys 7.87 Gime Klaipédoje 7.84
Pensininkas 7.78 iki 5 mety 7.86
Dekretinése, vaiko prieZilros... 7.91 nuo 5 iki 15 m. 7.86
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas 7.91 nuo 30 iki 50 m. 7.94

Moksleivis

virs 50 m.




Optimistiskai vertinantys Klaipédos kultiiros sektoriaus ir renginiy pasitlos
pokycius per paskutinius 2 metus

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai Vartotojy kartos
Gamtos o )
mylétojai Gime iki 1960-yjy
. Permainy karta
Namisédos 9
(1961-1980) 73.2%
Kultdros Nepriklausomybeés karta
. 77.2%
puoselétojai (1981-1995)
Socialumo KartaZ/GenZ
mégéjai (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo aprépt;j Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultariniy pomégiy 61.9% Trumpalaikés popkultiiros
vartotojai ’ vartotojai
Vidutinio spektro pomégiy 72.7% Populiariy kultaros formy 75.0%
megéjai =
Plataus kultGrinio spektro
vartotojai 77.6% Profesionalaus meno ir kultdros .
(kult@riniai visaédziai) mégéjai 72.4%
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis
600-900 eury 73.6% Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 76.8%
- 0,
900-1200 eury 75.5% Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky 65.3%
1200-1500 eury pr.) =
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
1500-1800 eury 87.2% Jarininky pr.) 68.5%
1800-2100 eury 80.0% Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
2100-2400 eury 84.6% . Teuralaukio) _
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 81.7%
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai) e
Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 70.0%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmé
Dirbantys 69.4% Gime Klaipédoje
Pensininkas 68.6% iki 5 mety 71.2%
Dekretinése, vaiko prieZitiros 63.6% nuo 5 iki 15 m. 74.1%
atostogose
Bedarbis, ieskantis darbo 68.4% nuo 15 iki 30 m.
Studentas 54.5% nuo 30 iki 50 m. 73.2%
Moksleivis 68.4% virs 50 m.




5. Miesto kultiiros jstaigos

Klaipédieciams kultlros paslaugos ir produktai didzia dalimi pasitlomi per skirtingos paskirties bei
pavaldumo kultdros institucijas — kultlros centrai, koncerty ir teatry salés, bibliotekos, muziejai.
Uostamiestyje kultlros jstaigy sistema yra nusistovéjusi per du deSimtmecius ir islieka gana stabili,
nors greta valstybés ir savivaldybés iSlaikomy biudZetiniy organizacijy atsiranda ir privacios kultdriniy
erdviy iniciatyvos kaip ,,Herkus Kantas®, ,,Hofas”, ,Tema“, Maluno loftas” ar ,,Renginiy kombinatas”. Taip
pat mieste atsirado ir du nauji bei rySkis muziejai — laivas-muziejus ,,Stduvis” ir Istoriniy automobiliy
muziejus.

5.1. 2025 m. auditorijos ir jy vertinimai

Apie 12,7 proc. miestieCiy per paskutinius 12 mén. i$ viso nesilanké nei vienoje miesto kultiros
jstaigoje ar vietoje. 10,1 proc. apsilanké tik vienoje, 14,3 proc. — dvejose. Tai rodo, kad trec¢dalio (37,1
proc.) miestieciy jsitraukimas j kultlros vartojimg mieste yra gana pasyvus.

,Svyturio” arena 62.1%
Kino teatras ,,Forum Cinema“ 53.5%
Kultdros centras ,,Zvejy rimai“ 51.4%
Klaipédos koncerty salé 40.1%
Klaipédos dramos teatras 36.2%
Jary muziejus 35.7%

Klaipédos valstybins muzikinis teatras
Kultlros fabrikas (KUFA)

Pilies muziejus

LaikrodZiy muziejus

KKC Parody rGimai ir Meno kiemas

P. Doma3aicio galerija

I. Simonaitytés biblioteka
Laivas-muziejus "Sudavis"

Renginiy erdveé ,Hofas”

Renginiy erdvé ,,Renginiy kombinatas”
Renginiy erdvé ,Herkus Kantas“
MaZosios Lietuvos muziejus
Etnokultdros centras

29.5%
28.4%
21.7%
17.5%
15.6%
15.5%
15.3%
12.2%
11.7%
10.6%
9.0%
9.0%
8.0%

Kalvystés muziejus 7.1%
Istoriniy automobiliy muziejus 6.9%
Klaipédos léliy teatras 6.5%
Tautiniy kultlry centras 5.4%
Renginiy erdvé , Tema“ 3.8%
I. Kanto biblioteka 3.8%
Rezistencijos ir tremties muziejus 1.4%

5.1. pav. Kokia dalis gyventojy apsilanké Klaipédos miesto kultiros jstaigose ar erdvése per
paskutinius 12 mén. (% dalis; n=691; proc. dalis; interviu metodas)



DidZioji dalis miestie¢iy yra apsilankiusi ,Svyturio” arenoje (62,1 proc.); kino teatre ,,Forum Cinema“
(53,5 proc.) ir kultiros centre ,Zvejy rimai“ (51,4 proc.). MaZiausiai — Tautiniy kultlry centre (5,4
proc.), renginiy erdvé ,Tema“ (3.8 proc.), . Kanto bibliotekos centrinis skyrius (3.8 proc.) ir Rezistencijos
ir tremties muziejus (1.4 proc.).

Miesto muziejuose i$ viso apsilanké kas antras klaipédietis (50.4 proc.), o bibliotekose — kas ketvirtas
(26.8 proc.).

Klaipédos valstybins muzikinis teatras 4.62
Jury muziejus 4.61

Istoriniy automobiliy muziejus
Klaipédos léliy teatras

levos Simonaitytés biblioteka

Pilies muziejus

Klaipédos dramos teatras

Imanuelio Kanto vie3oji biblioteka (Turgaus g. 8).
Etnokultdros centras

Laivas-muziejus ,,Saduvis”

Renginiy erdveé ,Herkus Kantas”
Klaipédos koncerty salé

Kino teatras ,,Forum Cinema*“
,Svyturio” arena

Kultdiros fabrikas (KUFA)

Renginiy erdvé ,, Tema“

Tautiniy kultiiry centras

P. Domsaicio galerija

Renginiy erdvé ,Hofas“

LaikrodZiy muziejus

MaZosios Lietuvos istorijos muziejus
Renginiy erdvé ,Renginiy kombinatas”

4.51
4.50
4.50
4.48
4.48
4.35
4.35
4.33
431
4.30
4.28
4.26
4.25
4.23
4.21
4.20
4.18
4.18
4.14
4.08

KKC Parody rimai ir Meno kiemas 3.99
Kalvystés muziejus 3.96
Kultdros centras ,Zvejy rimai“ 3.89

Rezistencijos ir tremties muziejus

3.89

5.2. pav. Klaipédos mieto kultliros jstaigy, muziejy ir biblioteky teikiamy paslaugy vertinimas
(vidurkis 5 baly skaléje, kur ,, 1=labai blogai“ ir ,5=labai gerai“; visy apsilankiusiyjy konkrecioje
jstaigoje vertinimas, iSsakytas interviu metu ir pasisakius internetu)

Geriausiai i$ visy kultGros viety vertinamas Klaipédos valstybinis muzikinis teatras, Lietuvos jary
muziejus ir 2024 m. pabaigoje jkurtas Istoriniy automobiliy muziejus. MiestieCiy vertinimuose
pastebima tendencija, kad bendrai pozityviau vertinami labiau specializuoti ir maZesni kultdros centrai
(kaip Léliy teatras ar Etnokultiros centras) nei daugiafunkcinés vietos su placiu repertuaru ir renginiy
anry jvairove (kaip ,Zvejy rimai“ ,Kultiros fabrikas“ ar ,Svyturio arena“). Taip pat labai gerai
lankytojai atsiliepia ir apie miesto bibliotekas, kurios pagal vertinimus lenkia daugelj kity garsiy ir
reikSmingy kultlros viety.



5.2. Kulturos lauko pokyciai 2016-2025 m.

Siekiant jvertinti, kaip pasikeité kultlros institucijy laukas nuo 2016 m., bitina atsizvelgti j kelis
reikSmingus veiksnius. Pirma, atsirado ir jsitvirtino naujos kultdrinés erdvés (privacios iniciatyvos kaip
,Herkus Kantas”, , Hofas“ ,Tema“, , Renginiy kombinatas”) bei muziejai (kaip laivas-muziejus ,Stduvis”
ir Istoriniy automobiliy muziejus). Antra, jvyko didelé Klaipédos valstybinio muzikinio teatro
rekonstrukcija. Trecia, daugelyje dalyje savivaldybés ir valstybés finansuojamy jstaigy pasikeité
vadovai, kurie atsinesa ir kitokj repertuarg. Svarbiausi vadovy pokyciai jvyko Muzikiniame teatre, I.
Simonaitytés ir I. Kanto bibliotekose, Klaipédos koncerty saléje, P. Domsaicio galerijoje, Kulttros
komunikacijy centre. Ketvirta, naujai atsiradusios institucijos visada pritraukia daugiau démesio ir
sulaukia pozityviy vertinimy, kas ilgalaikéje perspektyvoje daznai veda prie auditorijy stabilizavimosi
ir infrastruktdros nusidévéjimo.

Svarbiausias ilgalaikiy pokyciy rodikliai yra auditorijos dydzio dinamika ir kokybés vertinimo kaita,
leidzianti identifikuoti labiau progresuojancias institucijas.

Auditorijy dydziai daugumoje institucijy yra Zymiai krite. Tam didelés jtakos turéjo COVID suvarzymai.
NeZymus auditorijy augimas stebimas , Kultlros fabrikas” (padidéjo apie 8.2 proc., lyginant su 2016 m.
apklausos duomenimis), kultdros centre ,Zvejy rimai“ (apie 3 proc.), ,Svyturio” arenoje (apie 2.8
proc.) ir P. Domsaicio galerijoje (apie 1 proc.). Galimai auditorijy augimas yra ir didesnis, atsizvelgiant j
tai, kad renginiai Siuose centruose pritraukia ne tik vietos gyventojus, bet ir turistus ar gyventojus is
kity Lietuvos vietoviy. (Placiau apie auditorijas Zr. Priedas Nr. 2.)

Siek tiek didesnis uostamies¢io gyventojy auditorijos sumazéjimas pastebimas MaZosios Lietuvos
istorijos muziejuje (tikriausiai dél didesnio démesio Pilies muziejui), Lietuvos jlry muziejuje (ka
kompensuoja lankytojai i$ uZsienio ir kity Lietuvos viety), miesto bibliotekos.

Kokybés poZitriu, didZiausig pazangg i$ visy miesto kultdros jstaigy padaré:

- Klaipédos valstybinis muzikinis teatras. Tai susije su paties teatro pastato rekonstrukcija, nauju
interjeru, ryskiu repertuaro atsinaujinimu ir komunikacija;

- Klaipédos léliy teatras. Teatro pazangg galima sieti labiau su repertuaro jvairove, spektakliy
profesionalumu ir kokybe;

- Klaipédos dramos teatras, kuris per desimtmetj iSsiskyré tiek repertuaro atsinaujinimu, tiek
festivaliy ,TheArtium“ organizavimu;

- Klaipédos koncerty salé, kur rysSkus vaidmuo tenka repertuaro atsinaujinimui ir tarptautiniam
violoncelés festivaliui.

Daugiau reikalavimy miestieciai kelia Klaipédos kultlry komunikacijos centrui, MaZosios Lietuvos
istorijos muziejui, LaikrodZiy muziejui ir ,,Svyturio” arenai.



Muzikinis teatras

Lietuvos jury muziejus
|. Simonaitytesgbibliote
4.50

|.Kanto biblioteka ir jos skyriai

‘wkultur
. Klaipédos koncerty salé

Mazosios Lietuvos
istorijos muzigj
' P. Domsaicio galeru
Laikrodziy muziejus 4 19 Tautiniy kultdry centras

Kultary komunikacijy
‘ centras
‘ LZvejy ramai“

-0.40 -0.30 -0.20 -0.10 . . 0.20 0.30 0.40 0.50

Klalpedos leliy teatras

laipedos dramos teatras

»Forum Cinema“

LSvytugi

5.3. pav. Klaipédos kultiiros jstaigy vertinimo dinamika 2016-2025 m. (Y aSis — 2025 m. kokybés
vertinimas 5 baly skaléje; X asis — 2016 ir 2025 m. vertinimy skirtumas; apskritimo dydis — santykinis
auditorijos dydis 2025 m.)

Pastaba. | schemg jtrauktos tik tos institucijos, kurios buvo vertintos ir 2016 m. Institucijos, kurios yra desinéje puséje ir
aukstesnéje pozicijoje, yra geriau vertinamos nei 2016 m. Esancios kairéje puséje — vertinamos Siek tiek blogiau. Per centrg
iSsidésciusios institucijos islaiko stabilig vertinimo pozicija. Schema yra tik orientacing, leidzianti perteikti bendriausig kultiros
lauko konfigiracijg ir dinamikg laike.



6. Miesto kulturos renginiai

Klaipédieciams sitlomi jvairts kultQriniai renginiai — nuo masiniy Svenciy, kaip Jiros Sventé ar Joninés,
iki specializuoty festivaliy, orientuoty j tikslines auditorijas. Daugelis tradiciSkais tapusiy kulttros
renginiy jau laikomi neatsiejama miesto tapatybés dalimi ir strateginiais miesto rinkodaros
instrumentais, todél jie pritraukia gana dideles auditorijas. 2016-2025 m. Salia tradiciniy Svenciy, kaip
JUros Sventé, Klaipédos pilies dZiazo festivalis ar Laivy paradas, atsiranda ir nauji renginiai, atrandantys
savas auditorijas ir pritraukiantys tarptautinius atlikéjus. Tai baty BLON videoZaidimy festivalis, knygy
festivalis , InkultGracija“ tarptautinis teatry festivalis ,TheARTIUM", tarptautinis violoncelés festivalis
ar folkloro festivalis ,Lauksnos”. Atsiranda ir populiarios kultlros festivaliy kaip Silkés Sventé, Italy
dienos, Baltojo Svyturio vakariené ir pan.

Kaip rodo miestieciy vertinimai, kultliros renginiy rinka yra prisodrinta (Zr. 7 skyriy), todél miesto
kultdros strategijos pozilriu aktualus yra ne jy kiekybinio auginimo klausimas, bet kokybé ir auditorijy
dydziai, kurie parodo miestieciy jsitraukima.

6.1. 2025 m. auditorijos ir jy vertinimai

Apie 3.8 proc. uostamiescio gyventojy per paskutinius 12 mén. is viso nesilanké nei viename miesto
kultlros renginyje ar festivalyje. Viename renginyje apsilanké 7,8 proc., dvejuose — 9.4 proc.

Vidutiniskai per metus klaipédietis apsilanko 5 miesto Sventése ar festivaliuose.

DaZniausiai lankomi renginiai — Jiros $venté (apsilanké — 88 proc.), Sviesy festivalis (61,6 proc.),
naujametiniai ir kalédiniai renginiai (61,2 proc.) ir renginiai susije su jara, kaip Laivy paradas, Dangés
flotilé, Dangés ralis (53,7proc.).

Labiau specializuoti renginiai, kaip BLON videozaidimy festivalis, Siuolaikinio meno festivalis
,Plartforma” ar literatlros ir knygy festivaliai, natlraliai sutraukia labai nedideles ir specializuotas
auditorijas, kurios neprilygsta masiniams renginiams. Kai kurie nauji festivaliai dar turi iSauginti savas
auditorijas.



Jaros Sventé
Sviesy festivalis

Kalédiniai-naujametiniai renginiai

JUrinio identiteto renginiai: Laivy paradas, Dangeés ralis,...

Etnokultdros renginiai (UZgavéniy, Joniniy Sventés)

Jarinés regatos: The tall ship races, Baltic sail

Valstybinéms Sventéms ir atmintiny daty minéjimui skirti...

Miesto gimtadieniui skirti renginiai rugpjacio 1 d.
Gatvés muzikos diena
Dziazo festivalis

Lietuvos vakary krasto dainy Sventé

Teatro festivaliai (Jauno teatro dienos, TheAtrium, Materia...

Klasikinés muzikos festivaliai (Klaipédos muzikos pavasaris, ...

Tarptautinis folkloro festivalis ,,Lauksnos”
Muziejy naktis
Tautiniy kultdry diena

Violancelés festivalis

Tarptautiniai literatdros festivaliai ,, Inkultdracija“ (Knygy...

Tarptautinis Siuolaikinio meno festivalis ,,Plartforma“

BLON videozaidimy ir animacijos festivalis

88.0%

6.1. pav. Kokia dalis gyventojy apsilanké Klaipédos miesto kultiiros renginiuose per paskutinius 12

meén. (% dalis; n=691; proc. dalis; interviu metodas)



Violancelés festivalis

Tarptautinis folkloro festivalis ,Lauksnos” 4.57
Lietuvos vakary krasto dainy Sventé 4.43
Klasikinés muzikos festivaliai (Klaipédos muzikos pavasaris, Permainy a1
muzika, Klaipédos festivalis (KVMT)) '
Jarinio identiteto renginiai: Laivy paradas, Dangés ralis, Danges flotilé, F2, 436
Svyturiy ralis :
Teatro festivaliai (Jauno teatro dienos, TheAtrium, Materia Magica, 435
Sermuksnis) :
Jarinés regatos: The tall ship races, Baltic sail 4.34
BLON videozaidimy ir animacijos festivalis 4.32

Tarptautinis Siuolaikinio meno festivalis ,,Plartforma“ 4.29
Tautiniy kultdry diena 4.27
Etnokultlros renginiai (UZgavéniy, Joniniy Sventés) 4.26
Kalédiniai-naujametiniai renginiai
Muziejy naktis
Miesto gimtadieniui skirti renginiai rugpjacio 1 d.
Jiros Sventé

DZiazo festivalis

Tarptautiniai literatlros festivaliai ,,Inkultdracija“ (Knygy mugé), Poezijos
pavasaris, Novelés ruduo, Knygos meno festivalis

Sviesy festivalis

Gatvés muzikos diena

Valstybinéms Sventéms ir atmintiny daty minéjimui skirti renginiai
(Sausio 13, Sausio 15, Vasario 16, Kovo 11, Liepos 6 ir kt.)

3.94

6.2. pav. Klaipédos renginiy vertinimas (vidurkis 5 baly skaléje, kur , 1=labai blogai“ ir ,5=labai
gerai“; visy apsilankiusiyjy konkrecioje jstaigoje vertinimas, iSsakytas interviu metu ir pasisakius
internetu)

Geriausiai i$ visy 2024-2025 m. Klaipédos kultliros renginiy vertinamas Violoncelés festivalis,
tarptautinis folkloro festivalis ,Lauksnos”, Lietuvos vakary krasto dainy Sventé ir mieste organizuojami
klasikinés muzikos festivaliai. Sie renginiai susilaukia daugiausiai pozityviy vertinimy. Si tendencija
rodo, kad renginiy lankytojai labiau verting specializuoto ir koncentruoto turinio festivalius, siejamus
su konkreciu muzikiniu Zanru. Turinio pobtdziu labiau diversifikuoti proginiai renginiai, kaip valstybinés
Sventés, literatdriniai festivaliai, gatvés muzikos diena, ar masinés Sventés kaip Jiros Sventé ar DZiazo
festivaliai, kurie orientuoti j platesnj kultdrinj skonj, yra vertinami Siek tiek kritiskiau.

Kita vertus, miestieciai savo vertinimuose yra reiklesni jvairiy valstybiniy Svenciy, Gatvés muzikos
dienos ir Sviesy festivalio organizatoriams. Vienas didZiausiy i$$tkiy miesto renginiy strategijai yra
valstybiniy Svenciy organizavimas ir jiems tinkamy sprendimy paieska.

Atsakant j atvirg klausimg, koks renginys paliko didZiausig jspidj, daZniausiai minétos masinés Sventés:
Jaros $venteé (34,6 proc.), Sviesy festivalis (11.9 proc.) ir Laivy paradas (7.1 proc.).

4.75



6.2. Kultiiros renginiy pokyciai 2016-2025 m.

Svarbiausias ilgalaikiy pokyciy rodikliai yra Svenciy ir renginiy auditorijos dydZio dinamika ir kokybés
vertinimo kaita, leidzianti identifikuoti labiau progresuojancius renginius ar festivalius.

Savo auditorijas per 10 mety uZsiaugino svarbiausios masinés Sventés: Jlros Sventé (+2 proc. augimas),
Sviesy festivalis (+17.9 proc.), kalédiniai-naujametiniai renginiai (+10 proc.). Kity tradiciniy renginiy
auditorijos Siek tiek susitrauké.

DidZiausi vietos auditorijy praradimai stebimi Klaipédos pilies dZiazo festivalyje (kritimas apie 27 proc.),
jarinio identiteto renginiuose (kritimas apie 11 proc.) ir tradiciniuose etnokultriniuose renginiuose
kaip UZzgavénés ar Joninés (kritimas apie 10 proc.).

Kokybés pozidriu, ilgalaikéje perspektyvoje didziausig paZangg iS visy miesto kultlros renginiy ir
festivaliy padaré:

- Muziejy nakties organizatoriai;

- tarptautinis meno festivalis ,Plartforma“;

- mieste organizuojami teatro festivaliai, ypac atsiradus festivaliui ,TheAtrium*;
- Lietuvos vakary krasto dainy Sventé;

- klasikinés muzikos festivaliai.

Daugiau reikalavimy miestieciai kelia Jiros $ventei, Gatvés muzikos dienai ir Sviesy festivaliui, kurie
praranda savo ankstesnj Zavesj ir ilgainiui norima Zymiai didesniy jsptdziy.
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6.3. pav. Klaipédos kultiiros renginiy vertinimo dinamika 2016-2025 m. (Y asis — 2025 m. kokybés
vertinimas 5 baly skaléje; X asis — 2016 ir 2025 m. vertinimy skirtumas; apskritimo dydis — santykinis
auditorijos dydis 2025 m.)

Pastaba. | schemg jtrauktos tik tos institucijos, kurios buvo vertintos ir 2016 m. Renginiai, kurie yra desinéje puséje ir
aukstesnéje pozicijoje, yra geriau vertinami nei 2016 m. Esantys kairéje puséje — vertinami Siek tiek blogiau. Per centrg
iSsidéste renginiai iSlaiko stabilig vertinimo pozicija. Schema yra tik orientacing, leidZianti perteikti bendriausig renginiy
konfigliracijg kultdros lauke ir dinamika laike.



7. Kulturiniai poreikiai ir jy patenkinimas

Beveik du trecdaliai klaipédieciy (63,2 proc.) teigia, kad miesto kultlros sektorius ir paslaugos pilnai patenkina
jy poreikius, o vienas trecdalis (35 proc.) — kad jy poreikiai patenkinti is dalies. Tik apie 1.8 proc. teigia, kad
kultdrinis uostamiescio gyvenimas jy poreikiy nepatenkina (internetinés apklausos metu tokiy buvo 10.9

proc.).
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7.1. pav. Ar Klaipédos kultiirinis gyvenimas patenkina gyventojy kultirinius poreikius (% dalis; 2016 m.
n=601; 2018 m. n=680; 2025 m. n=691; proc. dalis; interviu metodas)

ligalaiké perspektyva rodo, kad uostamiescio kultiiros sektorius stabilizavosi ir atliepia didZiosios gyventojy
dalies poreikius. Tikétina, kad didZiausig efektg Siai stabilizacijai padaré 2017 m., kai buvo jgyvendintas
projektas ,Klaipéda — Lietuvos kultlros sostiné”.

Viena svarbiausiy kultGros sektoriaus paslaugy yra jvairaus pobudzZio renginiy organizavimas, kuriy metu
siekiama atliepti skirtingy segmenty poreikius, svyruojancius nuo profesionalaus meno parody ar
performansy iki populiariy muzikanty koncerty ir renginiy vaikams. Jie organizuojami jvairiose vietose bei
stengiamasi iSvengti sezoniSkumo.

Apie 85.2 proc. miestieciy teigia, kad jy poreikius atliepianciy kulttros renginiy ar veikly jie gali surasti bet
kuriuo metu. Tik 6.4 proc. visiSkai nesutinka su Siuo teiginiu. Tai rodo, kad kultdros renginiy reguliarumas ir
sezoniSkumas iS esmés dera su kultlros vartojimo poreikiais ir jy ritmu. Sunkiau ir reciau jy poreikius
atliepiancius kulttros renginius Klaipédoje randa:

- profesionalaus meno ir kultiros mégéjai;

- uzdirbantys daugiau nei 2100 eury;

- gyvenantys Siaurinés miesto dalies naujuosiuose kvartaluose, jskaitant Melnrage ir Girulius, bei
Klaipédos priemiesciuose ir apylinkése.
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7.2. pav. Kokia dalis klaipédieciy sutinka ir nesutinka su teiginiu, kad Klaipédoje bet kuriuo mety laiku galite
rasti kultliros renginiy ar kultiiriniy veikly pagal savo poreikius (% dalis; n=691; proc. dalis; interviu
metodas)

2018 2025

B DazZniau

26.7% 27.0%

O Elgsena nepakito

W Rediau

7.3. pav. Kokia dalis klaipédieciy per paskutinius 2 metus pradéjo dazniau lankytis kultiiros renginiuose,
kokia — reciau, kokios dalies elgesys nepakito (% dalis; 2018 m. n=680; 2025 m. n=691; proc. dalis; interviu
metodas)

Paprasius jvertinti savo elgsenos pokycius per paskutinius 2 metus, 46.3 proc. teigé, kad jy elgsena nepakito
ir kultdros renginiuose lankosi panasiu daznumu. 27 proc. pradéjo kultiros renginiuose lankytis dazniau, o
26.7 proc. — reciau. Sios tendencijos rodo, kad kinta kultiros auditorijos sudétis, taciau ne jy santykiniai
dydziai. Tai labiau sietina su demografine karty kaita ir kultdriniu skoniu. Tai iliustruoja ir auditorijy
sumazéjimo bei prieaugio tendencijos tam tikrose socialinése grupése, kai tam tikro segmento Zmoneés
daZniau ar reciau ima lankytis kultlros renginiuose.



DidZiausios auditorijy netektys susijusios su Siomis socialinémis grupémis:

- gimusiy iki 1960-yjy (-30 proc.);

- siaury kultGriniy pomeégiy grupéje (-14,4 proc.) ;

- profesionalios kultiiros mégéjy (-13.5 proc.);

- namisédy (-12,7 proc.);

- gyvenanciy pietiniame miesto pakrasty, tarp Statybininky ir Jarininky prospekty (-8.5)

Didesnis auditorijy prieaugis stebimas:

- kultdros visaédziy grupéje (+31,3 proc.);

- Gen-Z kartos (+18,6 proc.);

- gamtos mylétojy (+12,0 proc.);

- populiariy kultGros formy mégéjy (+8.3 proc.);

- gyvenanciy naujai pastatytuose kvartaluose miesto Siaurinéje dalyje, jskaitant Melnrage ir
Girulius (+15 proc.).

Lankosi dazniau, nei prie$ 2 metus

#, Elgsena nepasikeité

* Lankosi reciau, nei pries 2 metus

GoogleEarth -

kbn

7.4. pav. Gyventojy dalis, kuri per paskutinius 2 metus pradéjo kultiiros renginiuose lankytis dazniau ar
reCiau (% dalis apklausty apibréztoje teritorijoje)

UZzklausus uostamiescio gyventojy, ar jie asmeniskai pasigenda kokiy nors kultdriniy renginiy Klaipédoje, 85,1
proc. atsaké ,Ne“. Labiau rafinuotg poreikj, kurio negali patenkinti uostamiescio kultlros renginiy rinka, iSsake
tik 14.9 proc. Labiausiai jy poreikius atliepianciy renginiy pasigenda:

- Nepriklausomybés kartos atstovai (millennials), gime 1980-1995 m.;
- Plataus kultdriniy poreikiy spektro vartotojai (kultdriniai visaédZiai);
- Mamos su mazais vaikais;

- UZdirbantys daugiau nei 2400 eury.

Renginiy poreikis yra labai fragmentiskas (i$ viso galima suskaiciuoti 145 apibtdinimus), taciau labiausiai yra
iSreiSkiamas poreikis jvairiems muzikiniams koncertams, renginiams vaikams ir jaunimui, kokybiskiems
kultlros produktams, teatro spektakliams ir renginiams vieSosiose miesto erdvése bei jvairesniais mety
laikais.
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7.5. pav. Kokiy renginiy papildomai noréty Klaipédos gyventojai {% dalis; n=691)



Klaipédieciai, kurie kulttiros poreikius pilnai patenkina Klaipédos kulturos
sektorius

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai Gime iki 1960-ujy 71.6%
. Permainy karta
Namisédos .89
66.8% (1961-1980)
Kultdros Nepriklausomybés karta
puoselétojai (1981-1995)
Socialumo KartaZ/GenZ
mégeéjai (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultlriniy pomégiy Trumpalaikés popkultdros
. 63.8% .
vartotojai vartotojai
Populiariy kultlros f
Vidutinio spektro pomégiy 66.5% opuliary .u . .ur.os ormy 68.1%
mégéjai
Plataus kuIturm.lo. spektro Profesionalaus meno ir kultiros
vartotojai 56.0% mégéiai
(kultGriniai visaédziai) gel
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury 67.4% Senamies ir senoji dalis
600-900 eury 67.8% Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 74.4%
- 0,
900-1200 eury Sty Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury 58.4% pr.)
1500-1800 eury 64.1% Pietiniai |_'a!'. 2 (Statybininky-
Jarininky pr.)
1800-2100 eur Siauriniai raj sinkelio iki
y Siauriniai rgu(:al.::ugkciel?zmkeho iki 80.0%
2100-2400 eury .
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 63.3%
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai) =
Nenurodé 62.4% Klaipédos priemieséiai ir apylinkés 77.1%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys 58.8% Gime Klaipédoje 61.6%
Pensininkas 72.4% iki 5 mety 67.8%
Dekretinése, vaiko... 63.6% nuo 5 iki 15 m. 69.0%
Bedarbis, ieskantis darbo 70.2% nuo 15 iki 30 m. 45.3%
Studentas 63.6% nuo 30 iki 50 m. 72.0%
Moksleivis vir§ 50 m. 69.7%




Klaipédieciai, kurie per paskutinius 2 metus émé dazniau lankytis kultiros
renginiuose

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai 28.6% Gime iki 1960-yjy
Namisédos 22.0% P‘:{;"Galiffglg;a 28.9%
S‘,:ffg':jr:f 29.2% K(alr;agg-/zgig)z 32.9%
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo aprépt;j Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kuItUrinig Pomégiq 18.3% Trumpalaikés pr_kuItClros 27.0%
vartotojai VaI’tOtOjaI
Vidutinio spektro pomégiy 25.7% Populiariy kultdros formy 31.9%

Plataus kultGrinio spektro

megeéjai

Profesionalaus meno ir kultlros

vartotojai 49.3% mégéjai
(kultd@riniai visaédZiai)
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis
600-500 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 30.4%
200-1200 eury 36.7% Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
1500-1800 eury Jarininky pr.) 31.5%
1800-2100 eury 40.0% Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
2100-2400 eury 38.5%

Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

0,
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai) 33.3%
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé

Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas iki 5 mety
Dekretinése, vaiko... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 47.4% vir§ 50 m.




Klaipédieciai, kurie per paskutinius 2 metus émeé reciau lankytis kulttiros
renginiuose

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos 0
mylétojai 16.5% Gime iki 1960-yjy 44.4%
Namisédos 34.6% Permainy karta
(1961-1980)
KultGros Nepriklausomybés karta
s 32.9%
puoselétojai (1981-1995)
Socialumo KartaZ/GenZ
mégéjai 24.1% (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreéptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultiriniy pomeégiy Trumpalaikés popkultiros
. 32.7% .
vartotojai vartotojai
Populiariy kultdros f
Vidutinio spektro pomégiy 24.1% opuliany .u”ur.os ormu
mégeéjai
Plataus kuIturln.lo. spektro Profesionalaus meno ir kultdros
vartotojai 17.9% e 33.3%
o megejal
(kultGriniai visaédziai)
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury 43.2% Senamies ir senoji dalis
600-900 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury pr.)
1500-1800 eury Pletmla;_ra!. 2 (Statybininky- 20.0%
arininky pr.)
1800-2100 eury Siauriniai r-?gu(:\al::ugk(iatlsiinkelio iki 30.0%
2100-2400 eury S . .
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,
2400 eury ir daugiau 37.5% Melnragé, Giruliai)
Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas 45.9% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis vir§ 50 m. 50.0%




Klaipédieciai, kurie ne visada surasty Klaipédoje kulturos renginiy ar veikly,
atliepianciy jy poreikius

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos

0,
mylétojai 16.5%
Namisédos 13.2%
Kultiros
0,
puoselétojai 16.5%
Socialumo
0,
mégeéjai 14.6%

Gime iki 1960-yjy 15.4%
Permainy karta o
(1961-1980) 13.0%
Nepriklausomybés karta o
(1981-1995) 17.1%
KartaZz/GenZ
14.3%

(1996-2010)

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultiriniy pomeégiy

0,
vartotojai 12.8%

Vidutinio spektro pomégiy 14.7%

Plataus kultdrinio spektro

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultiros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir kultros

vartotojai 19.4% mégéiai 23.7%
(kult@riniai visaédZiai) &€l
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis
600-500 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
1500-1800 eury Jarininky pr.)
1800-2100 eury Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
T lauki
2100-2400 eury . Tauralaukio) _
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 35.0%
2400 eury ir daugiau 62.5% Melnragé, Giruliai) e
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmé
Dirbantys 15.4% Gime Klaipédoje
Pensininkas 15.1% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko... 18.2% nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m. 18.8%
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis virs 50 m.




Klaipédieciai, kuriems truksta kulttiros renginiy Klaipédoje

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos S .
mylétojai Gime iki 1960-yjy
Namisedos Permainy karta
(1961-1980)
Kultdros Nepriklausomybés karta
9 22.9%
puoselétojai 20.3% (1981-1995) 6
Socialumo KartaZ/GenZ
mégéjai (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultlriniy pomeégiy o Trumpalaikés popkultiros o
vartotojai 12.5% vartotojai 15.9%
. .. Populiariy kultdros formy )
Vidutinio spektro pomégiy 13.5% mégéjai 16.2%
Plataus kuItUrln_lq spektro Profesionalaus meno ir kultros
vartotojai 23.1% 12.8%

(kultGriniai visaédziai)

meégeéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

Senamies ir senoji dalis 18.1%

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 15.2%

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky
pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

14.9%

16.7%

18.3%

2400 eury ir daugiau 37.5% Melnrage, Giruliai)
Nenurodeée Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje 16.3%
Pensininkas iki 5 mety 16.9%
Dekretinése, vaiko... 27.3% nuo 5 iki 15 m. 15.5%
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m. 17.2%
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis virs 50 m.




8. ISvykos j kulturos renginius ar lankytinas vietas
kituose Lietuvos mietuose

Nors Klaipédoje kulttriniy renginiy rinka yra prisodrinta ir atliepia didelés dalies gyventojy skonj, apie trecdalis
respondenty (33,6 proc.) specialiai vyko j kituose Lietuvos miestuose vykstancius renginius ar lankytinas vietas.
Sis rodiklis i$lieka gana stabilus visu 2016-2025 m. laikotarpiu.

39.2

2016 2018 2025

8.1. pav. Klaipédieciy dalis, kuri per paskutinius 12 mén. specialiai vyko j kultiiros renginius ar vietas kituose
Lietuvos miestuose, 2016-2025 m. (% dalis; 2016 m. n=608; 2018 m. n=680; 2025 m. n=691; proc. dalis; interviu
metodas)

DaZniausiai j kultdros renginius, vykstancius kituose Lietuvos miestuose, vyksta:

Naujy Siaurinés miesto dalies kvartaly bei Melnragés ir Giruliy gyventojai;

Gyventojai, kurie disponuoja didesnémis pajamomis — kuo didesnés pajamos, tuo dazniau keliauja j
kultdros renginius kituose miestuose ar vietovése;

Gime po 1980 m. (Nepriklausomybés ir Gen-Z karty atstovai);

Plataus kultlros vartojimo spektro respondentai;

Populiariy kultliros formy mégéjai, kurie nesiorientuoja nei j trumpalaikj popsa, nei j profesionalaus
Siuolaikinio meno formas.

Reciausiai j kity miesty organizuojamus renginius vyksta:

MaZomis pajamomis disponuojancios grupés;

Pensinio amZiaus gyventojai;

Trumpalaikio popso mégéjai;

Siaury kult@riniy poreikiy vartotojai;

gyvenantys Siaurinéje miesto dalyje, esancioje tarp gelezZinkelio ir Tauralaukio.

Labiausiai lankytini kitose Lietuvos vietovése ar miestuose yra muziejai ir istoriné vietos bei populiarios ar roko
muzikos koncertai.



Muziejus 36.6%
Istorinés vietos, kultlros paminklai, archeologinés vietos
Pop ar roko muzikos koncertas

Teatro spektaklis

Tradiciniy amaty dienos

Liaudies ar etninés muzikos ir paprociy, tradicijy koncertas
Miuziklas

Kinas, kino festivalis

Tapybos, grafikos, fotografijy, kito meno parodos

Opera

Estradinés muzikos koncertas

Kitos muzikos koncertas

Kiti renginiai

Klasikinés muzikos koncertas

Sokiy arba elektroninés muzikos vakarélis

DZiazo ar bliuzo koncertas

Baletas, modernaus Sokio pasirodymas

Repo, hip hopo vakarélis ar koncertas

Kabaretas, komedijins pasirodymas

Literatdriniai skaitymai, knygy pristatymai, susitikimai su rasytojais
Liaudiskos vakaronés

Dainuojamosios poezijos, bardy koncertas

World muzikos koncertas

8.2. pav. Kultliros renginiy ar viety lankymas kituose Lietuvos miestuose per paskutinius 12 mén. (% dalis
vykusiuyjy j kitus miestus; interviu metodas)

RySkesni paskutinio deSimtmecio pokyciai:

- ryskiai ir stabiliai auga dalis ty, kurie daZniau vyksta j populiarios ar roko muzikos koncertus. Si tendencija
rodo, kad Klaipédos koncertiniy renginiy pasitla neatliepia gyventojy poreikiy, o vartotojy gretas papildo
naujos kartos, kurios turi iSsiugdytg poreikj pop ar roko muzikos koncertams;

- auga kino filmy ir festivaliy poreikis, kurio negali patenkinti vietos kino salés ir jy sillomi repertuarai;

- mazéja iSvykstanciy j liaudiskas vakarones, taciau auga poreikis tradiciniy amaty renginiams. Tai gali bati
susije su etnokulttros renginiy pasidlos ir jvairovés augimu uostamiestyje, kurie ilgalaikéje perspektyvoje
turéty labiau integruoti interaktyvius amaty mokymus.



24.6%

W 2016
m2018
18.9%
16.6% W 2025
15.9% 15.1%
14.2%
13.4%
12.0% 12.5%
10.6% 10.3%
9.6% 95%  9.7%
) ) 7.9%
7A1/069% 7.3% 6.30 69%
4.7%
3.4% 3.9% 3.89
2.5%
49 1. 7%
i 0. 8% o 4%
| mill
Teatro Literaturiniai Kabaretas, Baletas, Klasikinés Opera Miuziklas Pop arroko DzZiazo arbliuzo Liaudiesar  World muzikos
spektaklis skaitymai, komedijins modernaus muzikos muzikos koncertas etninés koncertas
knygu pasirodymas Sokio koncertas koncertas muzikos ir
pristatymai, pasirodymas paprociy,
susitikimai su tradicijy
rasytojais koncertas
34.7% 34.6%
m2018
29.39
27 6% W 2025
17.2%
13.8% 13.4%
10.0% 10.1% 9 10.3%
"l 0.1% ° 8.8% O1% g gy, 9.9%
6.3% 7.3% 6.9% 6.7%
0 4.69
2.9% 4.3% 4%
1 8° 1.7% I
Repo, hiphopo  Sokiy arba Estradinés  Dainuojamosios  LiaudiSkos Kitos muzikos Tapybos, Muziejus Istorinés vietos,  Kinas, kino  Tradiciniy amaty
vakarélis ar elektroninés muzikos poezijos, bardy  vakaronés koncertas grafikos, kultiros festivalis dienos
koncertas muzikos koncertas koncertas fotografijy, kito paminklai,
vakareélis meno parodos archeologinés

(% dalis vykusiujy j kitus miestus; interviu metodas)

vietos

8.3. pav. Kultiiros renginiy ar viety lankymas kituose Lietuvos miestuose per paskutinius 12 mén., 2016-2025 m.



Kulttros vartotojy, vykusiy j kituose Lietuvos miestuose organizuojamus
kulturos renginius ar lankytinas vietas, socialinis portretas

(% dalis socialinése-demografinése grupése nuo vykusiyjy j kitus miestus; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai Gime iki 1960-yjy 25.9%
. Permainy karta
Namisédos 9
(1961-1980) 33.5%
Kultaros Nepriklausomybés karta
o 38.9%
puoselétojai 44.3% (1981-1995) ’
Socialumo Karta Z/ Gen 38.6%
megeéjai (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultdriniy pomegiy Trumpalaikés popkultlros 30.4%
vartotojai vartotojai e
idutini Soj Populiariy kultlros f
Vidutinio spektro pomégiy opuliariy .U . }JV.OS ormy 37.0%
meégéjai
Plataus kultUrinio spektro
vartotojai 53.7% Profesionalaus meno ir kultros
0 33.3%

(kultGriniai visaédziai)

megeéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Senamies ir senoji dalis 39.0%

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 36.8%

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

Melnragé, Giruliai) 43.3%

Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys 39.0% Gime Klaipédoje 35.1%
Pensininkas iki 5 mety 37.3%
Dekretinése, vaiko... 45.5% nuo 5 iki 15 m. 34.5%
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m. 35.9%
Studentas 36.4% nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 47.4% vir§ 50 m.




Kulttiros vartotojy, vykusiy j kituose Lietuvos miestuose organizuojamus pop
ar roko muzikos koncertus, socialinis portretas

(% dalis socialinése-demografinése grupése visoje imtyje; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos 0
mylétojai 9.8% Gime iki 1960-uyjy 2.5%
. Permainy karta
Namisédos 7.3% 9
° (1961-1980) 6.0%
Kultdros Nepriklausomybés karta
9 14.3%
puoselétojai >-1% (1981-1995) °
Socialumo KartaZ/GenzZ .
mégejai 9.1% (1996-2010) 15.7%
Vartotojai pagal kultiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultdriniy pomégiy Trumpalaikés popkultiros
8.4%

vartotojai

vartotojai

Populiariy kultdros formy

Vidutini kt ogi 9
idutinio spektro pomegiy mégéjai 9.3%
Plataus kultdrinio spektro Profesional ir kultd

vartotojai 15.7% rofesionalaus meno Irkuituros 7.1%

(kultGriniai visaédZziai) megesal
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis
600-500 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 13.6%
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky

1200-1500 eury pr.)
1500-1800 eury Pietiniai raj. 2 (Statybininky- 10.8%

1800-2100 eury
2100-2400 eury 30.8%

2400 eury ir daugiau

Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,
Melnragé, Giruliai)

Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas iki 5 mety 15.3%

Dekretinése, vaiko priezilros... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ie3kantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.

Moksleivis 21.1% vir$ 50 m.




9. Kulturos jstaigy ir renginiy lankymo priezastys

Viena svarbiausiy priezasciy ar motyvy, kodél klaipédieciai eina j kultQros jstaigas ar renginius, yra susije su
laisvalaikio praleidimu. Tokios natlralios nuostatos laikosi 59,2 proc.

Tai — laisvalaikio praleidimo forma; 59.2%

Tiesiog pasitaiko proga, kas nors pakviecia ar turiu galimybe
nemokamai nueiti

Tai - galimybé pabendrauti su man jdomiais Zmonémis;

Domiuosi kultlira, menu, mégstu dalyvauti jvairiuose renginiuose;

Noriu pazilréti naujg ar gastrolinj spektaklj, koncertg ar pan., apie
kurj daug kalbama / rasoma;

Tai — papildoma vaiky aukléjimo, uzimtumo galimybé;

Patinka kultdros jstaigos atmosfera, aptarnavimas;

9.1. pav. Kas skatina apsilankyti kultiiros jstaigose ir renginiuose (% dalis; n=691; proc. dalis; interviu metodas)

Antra dominuojanti priezastis yra labiau atsitiktinio pobudZio. Beveik kas antras klaipédietis j renginj ateina
pasitaikius progai, kai kas nors pakviecia. Si tendencija parodo, kad didelé dalis klaipédieciy yra pasyvis ir jiems
batini galimy kompaniony padrasinimai. O jei jy néra, tai juos gali atstoti ,,nemokama galimybé“. Tokia nuostata
labiau bidinga:

- Socialumo mégéjams;

- Namisédoms;

- Zkartos /Gen-Z atstovams;

- Siauro kultlriniy poreikiy spektro vartotojams;

- Mazavertés pop kultliros mégéjams;

- MatZesniy pajamy grupei;

- Gyvenantiems centrinéje miesto dalyje (nuo senojo turgaus iki Kauno g.).

Tikslingesnis kultlriniy renginiy lankymas, kuris nestruktlruojamas nei atsitiktinumo, nei ,nemokamos
galimybés”, labiau budingas:

- Aktyviems kultlros puoselétojams

- Profesionalios kultdros ir meno formy mégéjams;

- Gyvenantiems senamiestyje ir senojoje miesto dalyje bei senesniuose Siaurinés miesto dalies
kvartaluose.



MaZiausig motyvuojancia galig turi lankomos kultiros jstaigos aplinka ir aptarnavimas. Jj nurodé tik kas septintas
klaipédietis. Tai indikuoja, kad didesnis motyvuojantis veiksnys labiau susijes su repertuariniais dalykais, nei
organizaciniais sprendimais ar infrastruktdra. DazZniausiai $§j motyva linke akcentuoti:

- Aktyvis kultGros vartotojai;

- Zkartos /Gen-Z atstovams;

- Plataus kultdriniy poreikiy spektro vartotojams;

- Populiariy kultdros formy vartotojams;

- Mazesniy pajamy grupémes;

- Gyvenantiems Klaipédos priemiesciuose ir apylinkése.

62.9% 62.4%

59.2%
m2016 0
m2018 c0.9%
W 2025
39.9%
37.1%
31.9% 32.1%
29.2%
0,
26.5% ,, o,
20.4% 19.9% 21.5%
' 0,
16.9% 17.1% 16.6% 18.5% )
’ 15.3% I I 15.3% 15.8%

Domiuosi kulttra,  Patinka kulttros Tai - laisvalaikio Noriu paziureti Tai - galimybé Tai-papildoma Tiesiog pasitaiko
menu, meégstu  jstaigos atmosfera, praleidimoforma; nauja ar gastrolinj pabendrauti suman vaiky aukléjimo, proga, kas nors
dalyvauti jvairiuose  aptarnavimas; spektaklj, koncerta jdomiais Zmonémis; uzimtumo pakvieCia ar turiu
renginiuose; ar pan., apie kurj galimybé; galimybe
daug kalbama / nemokamai nueiti
raSoma;

9.2. pav. Kultiros jstaigy ir renginiy lankymo priezastys, 2016-2025 m. (% dalis; 2016 m. n=601; 2018 m. n=680;
2025 m. n=691; proc. dalis; interviu metodas)

2016-2025 m. sugretinimas rodo, kad kultliros renginiy lankymo priezastys iSlaiko gana panasia ir gan stabilig
struktdrg. Motyvacijos dinamikoje matomos dvi ryskesnés kaitos tendencijos:

- renginiuose ir jstaigose mazéja tokiy lankytojy, kuriuos labiausiai motyvuoty jy asmeninis doméjimais
menu, kultdra. Per 10 mety $j grupé sumenko apie 12 proc. Tai reiskia, kad vidiniai kultGrinio vartojimo
motyvai uZleidZia vietg iSorés stimulams.

- rySkiai auga tokiy lankytojy, kurie yra labiau atsitiktinio pobudZio ir pasinaudoja progomis — juos
pakvie¢ia apsilankyti renginiuose kiti monés arba tai yra ,nemokama galimybé“ Sis lankytojy
segmentas per deSimtmetj iSaugo 14 proc.



Kulturos vartotojy, kurie kulturos renginiuose lankosi tik pasitaikius progai, kai
kas nors juos pakviecia arba yra ,,nemokama galimybé”, socialinis portretas

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos o
mylétojai 49.6% Gime iki 1960-yjy 55.6%
Namiséedos 52.7% Permainy karta 47 5%
. (1]
(1961-1980) 7
Kultdiros Nepriklausomybés karta
0 49.7%
puoselétojai 26.6% (1981-1995) °
Socialumo KartaZ/GenZ o
mégéjai 57.3% (1996-2010) 57.1%
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreépt;j Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultriniy pomégi Trumpalaikés popkultiros
u U pomegi 55.8% umpaatiees popiuftu 59.1%
vartotojai vartotojai
e - Populiariy kultdros formy
Vidutinio spektro pomégiy 47.3% o 46.8%
mégéjai
Plataus kultdrinio spektro tesional ir kulti
vartotoja 46.3% Profesiona aus. mlgn.o ir kultGros 43.6%
(kultdriniai visaédZiai) megejal
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury 68.2% Senamies ir senoji dalis
600-800 eury 58.7% Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 64.8%
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky 58.79%
1200-1500 eury pr.) e
1500-1800 eury Pietiniai raj. 2 (Stia)try)blnlnkq—lurlnlnkq 60.0%
1800-2100 eury Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
2100-2400 eury _ Tauralaukio) _
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai)
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys 48.8% Gime Klaipédoje
Pensininkas 54.6% iki 5 mety 52.5%
Dekretinése, vaiko priezilros... nuo 5 iki 15 m. 55.2%
Bedarbis, ieSkantis darbo 59.6% nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 52.6% virs 50 m. 54.5%




Kulttiros vartotojai, kurie lankosi kulttiros renginiuose dél asmeniniy pomégiy
ir domeéjimosi menu, kultiiros formomis

(% dalis socialinése-demografinése grupése visoje imtyje; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos o ]
mylétojai Gime iki 1960-yjy
. Permainy karta
Namisédos 9
(1961-1980) 23.6%
Kultiiros 44.3% Nepriklausomybés karta
puoselétojai =0 (1981-1995)
Socialumo Kartaz /GenZ
mégéjai (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreépt;j Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultdriniy pomégiy Trumpalaikés popkultiros
. . 15.2%
vartotojai vartotojai
Vidutinio spektro pomeégiy Populiariy Iful.t.ur.os formy 20.4%
mégéjai
Plataus kultdrinio spektro Profesional ir kultd
vartotojai 32.8% rofesionalaus meno Irkuituros 28.2%
(kultGriniai visaédZziai) megejal
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis
600-900 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury pr.)
1500-1800 eury Pietiniai Ea!. 2 (Statybininky-
Jarininky pr.)
1800-2100 eury 40.0% Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki

2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé

Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

Melnragé, Giruliai) 33.3%

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Darbinis statusas

Gyvenimo Klaipédoje trukmé

Dirbantys
Pensininkas

Dekretinése, vaiko priezilros...
Bedarbis, ieskantis darbo
Studentas

Moksleivis

6.4%

Gime Klaipédoje
iki 5 mety

nuo 5 iki 15 m.
nuo 15 iki 30 m.
nuo 30 iki 50 m. 29.3%

virs 50 m.




10. Kulturos informacijos Saltiniai

Kultiros komunikacijos kanalai yra aktualls, siekiant pritraukti ir auginti tikslines auditorijas. Tam
naudojamos tiek tradicinés priemonés (reklama Ziniasklaidoje, laikrasciuose, TV, radijo, afiSos), tik
skaitmeninés (informacija platinama socialiniuose tinkluose, specializuotuose informaciniuose portaluose,
siunc¢iami naujienlaiskiai ir pan.). Nors informaciné erdvé yra prisodrinta jvairiy pranesimy ir reklamos, didZioji
dalis klaipédieciy daZniausiai apie mieste vykstancius kultlros renginius suZino i$ draugy ir pazjstamy (58.2
proc.) bei randa informacijg internete (51,1 proc.). Tai rodo gana atsitiktinj informacinés elgsenos pobudj, kur
didesnis vaidmuo tenka atsitiktinumams nei tiksliniams ar individualizuotiems rinkodariniams sprendimams,
kaip organizatoriy siunciami asmeniniai kvietimai, kultlros jstaigy naujienlaiskiai ar informacijos skelbimas
tinklalapiuose.

Nors tradicines kultlros informacijos medijas, kaip reklama TV, radijuje, laikras¢iuose ar afiSose, palengva
iSstumia skaitmeniniai sprendimai, visgi nemaza Siy medijy dalis iSlaiko savo veiksminguma. Kas trecias
uostamiescio gyventojas apie mieste vykstancius kultlros renginius suzino i$ TV ir radijo (37,6 proc.), kas
ketvirtas i$ lauko afiSy ar skelbimy (25,5 proc.), o kas penktas — i$ spaudos (laikrasciy) (19.7 proc.). Tradicinés
medijos islieka aktualiomis vyresnio amZiaus Zmoniy grupéje (gime iki 1960-yjy) ir gaunantiems mazZesnes
pajamas. Taip pat jos gana aktyviai vartojamos ir ty klaipédieciy, kurie turi gan platy kultlriniy poreikiy
spektra (,,kultlriniy visaédziy“).

Tradicinés kultiiros Geriau pasiekiamos auditorijos Maziau pasiekiamos auditorijos
komunikacijos priemonés

Skelbimai TV ir radijuje - UZdirbantys maZiau nei 600 eury (apie | - Gamtos mylétojai (apie 31,6 proc.);
43,9 proc.); - Karta Z /Gen-Z (apie 27,1 proc.);
- Plataus kultdrino spektro vartotojai (41 | - Uzdirbantys daugiau nei 1500 eury;
proc.); - Gyvenantys pietiniuose kvartaluose
- gyvenantys Siaurinéje miesto dalyje (apie (tarp  Baltijos ir  Statybininky
47 proc.); prospekty; 24 proc.).
- Gime iki 1960-ujy (48.1 proc.).
Skelbimai ir pranesimai | - Kultdros puoselétojai (29.1 proc.); - Socialumo mégéjai (10.9 proc.);
laikra&&iuose - Namisédos (27,8 proc.); - KartaZ/Gen-Z (4.3 proc.);
- Gime iki 1960-yjy (37 proc.) - Nepriklausomybés karta (6.9proc.);
- Uzdirbantys daugiau nei 1800 eury.
Afisos ir skelbimai - Plataus kultdirino spektro vartotojai (37.3 | - Profesionalaus meno ir kultdros
proc.); mégeéjai (18.6 proc.);
- Populiariy kultlros formy mégéjai (34.3 | - Gyvenantys naujai  pastatytuose
proc.); kvartaluose Siaurinéje miesto dalyje
- @Gyvenantys senamiestyje ir senojoje (13.3 proc.);
mieto dalyje (31.4 proc.); - Gyvenantys pietiniame miesto
- Gyvenantys Siauriniuose kvartaluose pakrastyje (tarp  Statybininky ir
(tarp gelezZinkelio ir Tauralaukio) (31.7 Jarininky prospekty) (17.7 proc.).
proc.);
Informacija i$ draugy ir paZjstamy | - KartaZ/Gen-Z (68.1 proc.); - Gime iki 1960-yjy (49.5 proc.);
- Plataus kultdirino spektro vartotojai (61.4 | - Siaury kult@riniy pomégiy vartotojai
proc.). (46.9 proc.);

- @Qyvenantys pietiniame miesto
pakrastyje (tarp Statybininky ir
Jarininky prospekty) (49.2 proc.).




Pasako draugai, pazjstami 58.2%
Randu informacija internete
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose
ISgirstu per radijg, pranesa per TV
Perskaitau afiSose, plakatuose
Perskaitau spaudoje (laikrastyje)
Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose
Pranesa/ pakviecia renginiy organizatoriai
Pats ieSkau (klausiu kultdros renginiy organizatoriy, perku...

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius

10.1. pav. IS kur miestieCiai suZino apie Klaipédoje vykstancius kultiiros renginius (% dalis; n=691; proc.
dalis; interviu metodas)

2016-2025 m. perspektyvoje galima jzvelgti kelias rySkesnes komunikacinés elgsenos tendencijas:

- dalis gyventojy, kurie suzino apie kultlros renginius mieste i$ savo draugy ir pazjstamy, iSlieka gana
stabili;

- du kartus sumazéja spaudos ir laikras¢iy vaidmuo kultiros komunikacijoje;

- tris kartus iSaugo socialiniy tinkly reik§mé gaunant informacijg apie kultQros renginius;

- neZymiai, bet stabiliai auga kultros jstaigy tinklalapiy auditorijos.

57.9% 58.2%

55.5% 5250

%1 1% m2016
44.7% 9 45.3% m2018

41.1% faant 42.1%
37.6% W 2025

34.3%
29.9%
25.5%
19.7% 21.2% 19.7%
14.4%
11.6%
1%5 6% 4.3% 9 3.50 5-1%

30% 20% 7°/ ’ 39/ % l

Perskaitau 18girstu per Pasako Perskaitau Pranesa/ Randu Elektroniniu Gaunu Randu Pats ieSkau
spaudoje radija, praneSa  draugai, afisose, pakviecia informacija  pastugaunu informacija  informacija (klausiu
(laikraStyje) perTV paZjstami plakatuose renginiy internete kultaros socialiniuose kultdros kultaros
organizatoriai istaigy tinkluose istaigy renginiy

naujienlaiskius tinklalapiuose organizatoriy,
perku

informacinius

leidinius, kt..)

10.2. pav. Kultiiros informacijos Saltiniy kaita 2016-2025 m. (% dalis; 2016 m. n=601; 2018 m. n=680; 2025
m. n=691; proc. dalis; interviu metodas)



"Facebook" 41.8%
,Bilietai.lt” www.bilietai.lt

,Atvira Klaipéda.lt” https://www.atviraklaipeda.lt/
,Klaipédos Sventés” https://klaipedossventes.It/
,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Klaipédos m. savivaldybeés tinklalapis www.klaipeda.lt
»Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/

,Ka veikti” (https://www.kaveikti.lt/

Kiti internetiniai portalai

"Instagram"

,Kultlros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapis...

Informacijos apie kultiiros renginius Klaipédoje neieskau

10.3. pav. Kuriuose internetiniuose tinklalapiuose ir socialiniuose tinkluose klaipédieciai dazniausiai ieSko
informacijos apie kultliros renginius Klaipédoje (% dalis; n=691; interviu metodas)

Kaip jau uzsiminta, didZia dalimi informacija apie Klaipédoje vykstancius kultlros renginius pasiekia per
draugus ir paZjstamus, o ne tiksliniais informaciniais kanalais. Kas trecias klaipédietis (30.1 proc.) tokios
informacijos i$ viso neiesko.

Tarp tiksliniy paieskos kanaly, kaip informacija pasiekia vartotojus, dominuoja socialinis tinklas ,,Facebook”.
Antroje vietoje yra nacionaliné informaciné platforma ,,Bilietai.lt“, kur galima ir suZinoti apie artimiausiu metu
vykstancius renginius, ir jsigyti bilietus j juos. Trecioje vietoje yra dienraséio , Atvira Klaipéda” tinklalapis,
kuriame pristatoma, kokie renginiai vyksta Klaipédoje tg dieng ir tg savaite. Tikriausiai dél patogaus turinio
dizaino, kur renginiy kategorija matoma iskart atsidarius tinklalapj, ir kasdienio naujieny srauto palaikymo §j
dienrastj kaip svarby informacijos Saltinj paminéjo 27.5 proc. apklaustyjy.

Labiau specializuotame uostamiescio kultlros naujieny portale , Kultlros uostas” informacijos iesko kas
desimtas klaipédietis (9.6 proc.). Tinklalapis ,Kultlros uostas” sukurtas 2017 m., kaip buvo vykdomas
projektas ,Klaipéda — Lietuvos kultliros sostiné”. Jo pagrindinis uzmanymas buvo centralizuotai perteikti
informacijg apie kultlros renginius Klaipédoje, sykiu komunikuojant , Lietuvos kultlros sostinés” vizualinj
identitetg, stiliy bei stiprinant komunikacine Zinig apie patj projekta.

2018 m., kada buvo vertinamas projekto ,Klaipéda — Lietuvos kultliros sostiné” poveikis ir auditorijy
pasiekiamumas, apie $j portalg buvo girdéje apie 49.1 proc. klaipédieciy, o jame informacijos apie renginius
ieskojo 15.5 proc.



3.3% 1.2%

B NeZinau tokio portalo is viso
O Zinau, bet nesilankiau

B Teko apsilankyti 1-2 kartus
23.3%

60.5%  MLlankausi gana retai, 1-2 kartus per ménes;j

B Lankausi gan daznai, daugiau nei 2 kartus per
menesj

10.4. pav. Kultiiros informacijos portalo , Kultiros uostas” vartotojai Klaipédoje (% dalis; n=691; interviu
metodas)

2025 m. apie kultlros informacijos portalg , Kultlros uostas” buvo girdéje ar Zinojo 39.5 proc. miestieciy.
Taciau tik 4.5 proc. jame aktyviau iesko informacijos apie kultlros renginius. Apklausos duomenys leidzia
prognozuoti, kad vidutiné Sio portalo auditorija uostamiestyje gali svyruoti nuo 5.9 tdkst. iki 10.6 tdkst.
vartotojy. Sis skai¢ius apima tik klaipédiecius vartotojus, taciau jis neindikuoja, kiek yra vartotojy gyvenanciy
ne Klaipédoje.

,Kultlros uostas” aktyvesni vartotojai yra:

- dirbantys kultlros sektoriuje (apie 27 proc. Sio sektoriaus atstovy apsilanko portale kiekvieng
meénes;j);

- tie, kuriuos galima vadinti ,kultiros puoselétojai“;

- gime iki 1960-yjy;

- plataus kultdrinio spektro vartotojai (,,kultGriniai visaédziai“):

- uzdirbantys 1200-1800 eury;

- naujy Siaurinés miesto dalies kvartaly, jskaitant Melnrage ir Girulius, gyventojai.

2018 ir 2025 m. duomenys rodo, kad bendrai Sio portalo vartotojy skaicius Klaipédoje yra daugmaz stabilus
(aktyvesniy vartotojy 4.5 proc.; apsilankiusiy 11.7 proc.), nors bendrai miestie¢iai daugiau informacijos iesko
kituose informaciniuose portaluose. Taciau ,Kultlros uostas” vartotojy vertinimai yra labai pozityvis. 76.8
proc. vartotojy jj vertina ,gerai“ ir ,,labai gerai“.

Informacija apie jus dominancius renginius 4.21
Meninis dizainas 4.21
Informacijos iSsamumas 4.16

NarSymas 4.08

10.5. pav. Kultiiros informacijos portalo ,Kultiros uostas“ funkcionalumo vertinimas (vidurkis 5 baly

l

skaléje; ,, 1=labai blogai“, , 5=labai gerai“; n=112; interviu metodas)



Vartotojai, kurie kiekvieng ménesj aplanko kulturos informacijos portalg
»Kulturos uostas“

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai

Namisédos

KultGros

0,
puoselétojai 7.6%

Socialumo
megeéjai

Gime iki 1960-yjy 6.2%

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

Kartaz/GenZ
(1996-2010)

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreépt;j

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultdriniy pomeégiy

()
vartotojai 2.2%

Vidutinio spektro pomeégiy 3.7%

Plataus kultGrinio spektro

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultiros formy

L 6.0%
mégéjai

Profesionalaus meno ir kultGros

vartotojai 11.2% meégeiai
(kultdriniai visaédziai) g€l
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis
600-500 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
900-1200 eury 7.1% Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury 7.8% pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
1500-1800 eury 7.7% Jarininky pr.)
1800-2100 eury 6.7% Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
T lauki
2100-2400 eury . Tauralaukio) _
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 3.3%
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai) =70
Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys 4.9% Gime Klaipédoje
Pensininkas 4.9% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko priezitros...| 0.0% nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieSkantis darbo _ 3.5% nuo 15 iki 30 m.
Studentas 0.0% nuo 30 iki 50 m. 7.3%
Moksleivis | 0.0% vir§ 50 m.




Kokia dalis klaipédieciy apie kultliros renginius suzino is laikrasciy

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos

s 19.5%
mylétojai

Namisédos 27.8%

Kultdros

0,
puoselétojai 29.1%

Socialumo

s 10.9%
mégéjai

Gime iki 1960-yjy 37.0%

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

Vartotojai pagal kultiros vartojimo apréptj

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultlriniy pomégiy

[V
vartotojai 18.3%

Vidutinio spektro pomégiy 20.4%
Plataus kultGrinio spektro
vartotojai
(kultGriniai visaédziai)

21.6%

Trumpalaikés popkultlros

(V)
vartotojai 16.6%
Populiariy kultdros form
puliariu fuitur u 23.1%
meégeéjai
Profesionalaus meno ir kultGros
21.2%

megeéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury 22.0% Senamies ir senoji dalis 22.9%
600-900 eury 24.8% Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 23.2%
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury pr.)
1500-1800 eury Pletmlalra!..Z(Statyblnlnkq— 23.1%
Jarininky pr.)
1800-2100 eury Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
T lauki
2100-2400 eury . .a%zra'au |o)" )
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai)
Nenurodé 21.4% Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas 35.1% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko prieZilros... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis vir§ 50 m. 36.4%




Kokia dalis klaipédieciy apie kultliros renginius suzino iS TV ir radijo

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
. 31.6%
mylétojai

Namisédos 37.1%

Kultros

0,
puoselétojai 39.2%

Socialumo

e 40.5%
mégeéjai

Gime iki 1960-yjy 48.1%

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreépt;j

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kulttriniy pomégiy

0,
vartotojai 35.9%

Vidutinio spektro pomégiy 38.0%
Plataus kultGrinio spektro
vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

41.0%

Trumpalaikés popkultlros

0,
vartotojai 33.8%
Populiariy kultdros form
pultariu fuitir 4 40.7%
meégeéjai
Profesionalaus meno ir kultGros
39.7%

megeéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury

Senamies ir senoji dalis 40.0%

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 38.4%

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki

- 48.3%
T lauk
2100-2400 eury _ Tauralaukio) .
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 46.7%
2400 eury ir daugiau Melnrageé, Giruliai) A
Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 38.6%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas 52.4% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko prieZilros... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis vir§ 50 m. 53.0%




Kokia dalis klaipédieciy apie kultiiros renginius suzino is afisy, plakaty

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai

Namisédos

KultGros

0,
puoselétojai 26.6%

Socialumo
megejai

Gime iki 1960-ujy 21.6%

Permainy karta

0,
(1961-1980) 25.0%
Nepriklausomybeés karta o
(1981-1995) 28.0%
KartazZ/ GenZ
artaZ/ Gen 30.0%

(1996-2010)

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreépt;j

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultdriniy pomeégiy

Trumpalaikés popkultlros

0, 0,
vartotojai 23.1% vartotojai 22.0%
Vidutinio spektro pomégiy 22.0% Populiariy Iful.t.ur.os formy 34.3%
mégeéjai
Plataus kultUrinio spektro . . _
. Profesionalaus meno ir kultiiros
vartotojai 37.3% megéiai 18.6%
(kultGriniai visaédziai) g€
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis 31.4%
600-900 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 28.0%
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky 29.8%
1200-1500 eury pr.) e
Pietiniai rai. 2 ininku-
1500-1800 eury |et|n|a;_ra! . (Statybininky
arininky pr.)
1800-2100 eury Siauriniai raj. (nuo g(.eleiinkelio iki 31.7%
Tauralaukio)
2100-2400 eury e " .
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai)
Nenurodeé 34.7% Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 25.7%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmé
Dirbantys 28.4% Gime Klaipédoje
Pensininkas iki 5 mety 32.2%
Dekretinése, vaiko... nuo 5 iki 15 m. 29.3%
Bedarbis, ieskantis darbo 24.6% nuo 15 iki 30 m.
Studentas 27.3% nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 26.3% virs 50 m.




Kokia dalis klaipédieciy apie kultliros renginius suzino iS savo draugy ir
pazjstamy

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai

Namisédos

KultGros
puoselétojai

Socialumo

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybeés karta

0,
(1981-1995) 60.6%

KartaZ/GenZ

0,
mégéjai 59.2% (1996-2010) 68.1%
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultGriniy pomégi Trumpalaikés popkultiros
! | Pomegld 46.9% P pop 59.5%
vartotojai vartotojai
Populiariy kulttros f
Vidutinio spektro pomégiy 56.6% opuliary .u _t.ur_os ormu
meégéjai
Plataus kultGrinio spektro . . _
vartotojai 61.3% Profesmnalar:zn;:\io ir kultdros
(kultGriniai visaédziai) g€l
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis 50.9%
600-900 eury 59.0% Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 52.9%
200-1200 eury 62.8% Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky 65.6%
1200-1500 eury pr.) o7
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
1500-1800 eury 54.9% Jarininky pr.) 49.2%
1800-2100 eury Siauriniai r-?i.u(:\al::ugk(iegiinkelio iki 49 6%
2100-2400 eury o - .
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 62.2%
2400 eury ir daugiau 53.3% Melnragé, Giruliai) il
Nenurodé 59.0% Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 62.0%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje 59.5%
Pensininkas iki 5 mety 51.5%
Dekretinése, vaiko prieZitros... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo 66.7% nuo 15 iki 30 m. 55.0%
Studentas 66.7% nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 84.6% vir§ 50 m. 54.8%




11. Klaipédieciy biudzetas kulturai

Duomenys rodo, kad bendrai Klaipédos kultlros vartojimo lauke stebima pinigy cirkuliacijos mazéjimo
tendencija nei anksciau. ISimtis baty tik aktyviy kulttros vartotojy ir didesniy pajamy segmentas (pagal
internetinés apklausos duomenis), kuris bendrai skiria Zymiai daugiau savo biudZeto kultdros reikméms.

14,3 proc. miestieciy i$ viso neskiria savo biudZeto kultiiros reikméms. 2018 m. tokiy buvo 5,6 proc.

VidutiniSkai klaipédietis gali kultQros poreikiams skirti apie 4.3-6.5 proc. savo pajamy. Tai sudaro apie 45-
52 eurus per ménesj. Apie 10 proc. neskiria daugiau nei 10 eury, o apie 13 proc. iSleidZia daugiau nei 100
eury per menes;.

Daugiausiai kultlros reikméms per ménesj isleidzia:

- Nepriklausomybés kartos (millennials) atstovai — apie 62 eurus;

- Plataus kultdrinio spektro vartotojai — apie 70 eury;

- Gyvenantys naujuose kvartaluose Siaurinéje miesto dalyje (jskaitant Melnrage ir Girulius) — apie 78
eurus;

- UiZdirbantys daugiau nei 2400 eurus — vidutiniskai apie 111 eury per ménesj.

Socialinés grupés, kuriose yra didZiausia dalis ty, kurie kulttros reikméms nieko neskiria:

- namisédos — 21,6 proc.;

- siaury kultdriniy pomégiy vartotojai — 24,6 proc.;

- kuriy pajamos nesiekia 600 eury per ménesj — 29,2 proc.;
- gyvenantys pietiniuose rajonuose — apie 25,6 proc.;

- bedarbiai —33.3 proc.

Dazniausios islaidos yra koncertams, kinui ir spektakliams. Lyginant 2025 m. miestieciy kulttros biudzetg
su 2018 m., stebimas apie 10 proc. Siy kultlros produkty vartotojy kritimas visose kategorijose.

83.7 m 2018
74.0 71.1 W 2025
65.8 64.3
51.2 51.0 53.5
44.4
34.9
30.4
25.8 231

I I 146
Kinui Koncertams Spektakliams Knygoms jsigyti  Parody lankymui  Edukaciniams Kitos kultaros

uzsiémimams iSlaidos

11.1. pav. Kokia dalis gyventojy gali skirti eury konkretiems kultiros produktams ar paslaugoms, 2018-
2025 m. (% dalis; 2018 n=680; 2025 m. n=691; proc. dalis; interviu metodas)



40.0€

35.0€

30.0€

25.0€

20.0€

15.0€

13.7€

10.0€

5.0€

0.0€
Kinui Koncertams  Spektakliams Knygoms jsigyti Parody Edukaciniams Kitos kultiros
lankymui uzsiemimams iSlaidos

e==@==\/idutiné suma (vidurkis) Standartinis nuokrypis nuo vidurkio

11.2. pav. Kiek vidutiniSkai klaipédieciai gali skirti eury konkretiems kultiiros produktams ar paslaugoms
per ménesj (vidurkis; n=691; proc. dalis; interviu metodas)

Bendra kultdros paslaugy ir produkty rinkos generuojama apyvarta Klaipédoje gali siekti iki 5,58 min. eury
(130 takst. suaugusiy Klaipédos m. gyventojy x 45 eurai). Sj skaiciy reikia vertinti atsargiai, kadangi tai yra
vartojimg nusakantis rodiklis: vietos kultlros rinkoje Salia miesto kultlros sektoriaus siilomy paslaugy ir
produkty cirkuliuoja ir nacionaliniai bei globalls produktai, o ir patys klaipédieciai daznai iSvyksta j kultlros
renginius, organizuojamus kituose Lietuvos miestuose ar net uzsienyje. Dalis kultUrai isleidziamy pinigy
nugula vietos ekonomikoje, tac¢iau nemaza dalis jy nukeliauja j kitus miestus ar salis.

40.2
22.6
17.2 16.4
3.6
ISleidZia Zymiai ISleidzZia Siek tiek  ISleidZzia daugmaz tiek  [SleidZia Siek tiek  ISleidZai Zymiai maZiau
daugiau daugiau pat maziau

11.3. pav. Kaip klaipédieciai vertina savo iSlaidy kultiroms reikméms pokycius per paskutinius 12 ménesiy
(% dalis; n=691; proc. dalis; interviu metodas)

Vertindami savo islaidy kultGrai pokycius per paskutinius 12 ménesiy, apie 40.2 proc. teigia, kad jie iSleidZia
tiek pat, kaip ir anksciau. 26,2 proc. i$leidzia daugiau pinigy, o 33,6 proc. — maziau. Sie skaiciai rodo tai, kad
bendrai miestieciy iSlaidos miesto kultlros ekonomikoje per metus galéjo susitraukti apie 7,4 proc.



BiudZeto kultlros reikméms augimas per paskutinius 12 ménesiy labiau pastebimas Siose grupése:

- kultdros puoselétojai (39,2 proc. teigia, kad iSleidZia daugiau pinigy nei anksciau);

- plataus kultdrinio spektro vartotojai (42,5 proc.);

- gaunantys vidutines ir didesnes pajamas (apie 55 proc.);

- gyvenantys naujuose kvartaluose Siaurinéje miesto dalyje, Melnragéje ir Giruliuose (43.3 proc.).

Savo biudZetg kultlros reikmés akivaizdZiau maZzina:

- gyvenantys pietiniame miesto pakrastyje tarp Statybininky ir Jarininky prospekto (apie 50 proc.
iSleidzia maziau pinigy nei anksciau);

- pensinio amziaus gyventojai (56.8 proc.);

- siaury kultdriniy pomégiy vartotojai (42,6 proc.);

- maZesniy pajamy grupés, su mazesnémis nei 900 eury pajamomis (apie 50 proc.).

I§Ieidiia daugiau nei anksciau

#, ISleidzia tiek pat kiek anks¢iau

= ISleidzia maziau nei anksciau

Googleffartht, :

DL

11.4. pav. Kaip klaipédieciai vertina savo iSlaidy kultiiroms reikméms pokycius per paskutinius 12 ménesiy
(% dalis apklaustyjy pazymétuose kvartaluose; n=691; proc. dalis; interviu metodas)



Vidutiné pinigy suma, kuria galima skirti kulttiros reikméms

(vidurkis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos

e s €56.5
mylétojai

Namisédos €535

KultGros

puoselétojai €543

Socialumo

. €48.6
meégeéjai

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybeés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

403 €

54.1€

61.8€

46.7 €

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultiriniy pomeégiy

vartotojai 39.5¢€

Vidutinio spektro pomeégiy 55.7€
Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 69.6 €

(kultGriniai visaédziai)

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultdros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir kultlros
meégeéjai

55.3€

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

2400 eury ir daugiau 111.6 € Melnrage, Giruliai) 77.9¢
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys 57.5€ Gime Klaipédoje 55.0€
Pensininkas iki 5 mety 50.5€
Dekretinése, vaiko priezilros... 60.3 € nuo 5 iki 15 m. 46.3 €
Bedarbis, ieskantis darbo 50.2 € nuo 15 iki 30 m. 57.8 €
Studentas 51.0€ nuo 30 iki 50 m. 58.7 €
Moksleivis 55.4 € virs 50 m. 273 €




Kokia dalis klaipédieciy isS viso neskiria savo biudzeto kultirai

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai Gime iki 1960-ujy 19.3%
‘o Permainy karta
Namisédos 21.6%
0 (1961-1980)
Kultdros Nepriklausomybés karta
puoselétojai (1981-1995)
Socialumo KartaZ /GenZ
mégéjai (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreéptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultﬂriniL'J Pomégiq 20.6% Trumpalaikés pgpkulturos 16.1%
vartotojai vartotojai
. .. Populiariy kultiros formy .
Vidutinio spektro pomeégiy 7.5% megéjai 14.1%
Plataus kuItCurln.lo. spektro Profesionalaus meno ir kulttros
vartotojai 3.7% megéjai 10.9%
(kult@riniai visaédziai)
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury 29.2% Senamies ir senoji dalis

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky
pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,
Melnragé, Giruliai)

23.5%

27.7%

Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas iki 5 mety
Dekretinése, vaiko priezidros... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieSkantis darbo 33.3% nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis vir§ 50 m. 25.8%




Kokia dalis klaipédieciy kulturos reikméms per paskutinius 12 mén. isleidzia
daugiau nei anksciau

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai

Namisédos

KultGros

[v)
puoselétojai 39.2%

Socialumo
megejai

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

33.1%

Vartotojai pagal kultiros vartojimo apréptj

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultiriniy pomégiy

Trumpalaikés popkultiiros

0,
vartotojai 17.9% vartotojai
Vidutinio spektro pomégiy 27.8% Populiariy 'TUI.t}Jr.OS formy 31.9%
mégéjai
Plataus kultGrinio spektro Profesional ir kulti
vartotojai 4259 | "roresionanus menoirkuturos 28.2%
(kult@riniai visaédziai) megejal
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis
600-900 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury pr.)
1500-1800 eury Pietiniai raj. 2 (St;try)blnlnkq-lurlnlnkq
1800-2100 eury 56.7% Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
2100-2400 eury 61.5% . Tauralaukio) ‘
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 43.3%
2400 eury ir daugiau Melnrage, Giruliai) =70
Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 37.1%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas iki 5 mety
Dekretinése, vaiko prieZiliros... nuo 5 iki 15 m. 32.8%
Bedarbis, ieSkantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m. 29.3%

Moksleivis 42.1%

virs 50 m.




Kokia dalis klaipédieciy kulttiros reikméms per paskutinius 12 mén. isleidzia
maziau nei anksciau

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai

Namisédos 40.0%

Kultdros
puoselétojai

Socialumo
megeéjai

Gime iki 1960-yjy 56.8%

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybeés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreépt;j

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultdriniy pomégiy

0,
vartotojai 42.6%

Vidutinio spektro pomégiy 30.2%

Plataus kultUrinio spektro
vartotojai
(kultGriniai visaédziai)

18.7%

Trumpalaikés popkulttros
vartotojai

Populiariy kultiros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir kultlros

e 36.5%
mégéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno...
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-...
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-... 50.0%

Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio...

Siauriniai raj. (nauji kvartalai,...

Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir...
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas 55.1% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo 52.6% nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis vir§ 50 m. 66.7%




12. Klaipédos kultuiros veidai ir identitetas

Esant sglyginai mazéjanciam kultlros vartojimui (apie trecdalis uostamiescio gyventojy per metus is
viso nesilanké jokioje kultdros jstaigoje (zr. 5 skyriy), didéja dalis Zmoniy, kurie skiria maZiau savo
biudzeto kultlros reikméms (zr. 11 skyriy)) ir esant renginiy rinkos prisodrinimui (Zr. 7 skyriy), miesto
kultdros sektorius praranda ryskesnius savo identiteto bruozus. Miesto kultlrg kuriantys Zmonés néra
placiau Zinomi, atpaZjstami, néra pripaZjstamas jy simbolinis autoritetas ar svarba miesto tapatybei.
Tai vercia kirybine kultlros bendruomeniy energijg nukreipti j kity Lietuvos miesty ar uzsienio
auditorijg. Tokia situacija sykiu Siek tiek pristabdo ir patj kultdros vartojimg, ir formuoja netinkamg bei
kritiSkg poZitrj j kurianciyjy bendruomene.

Kaip Klaipédos kultdros kiréjus mato miestieciai?

Paprasyti jvardinti 5 garsiausius Siuolaikinius Klaipédos kultlros veikéjus, menininkus ar kiréjus, beveik
kas antras uostamiescCio gyventojas (48.2 proc.) negali jvardinti nei vieno asmens ar kolektyvo. Tai
reiSkia, kad tokiai daliai dabartinis kultlros sektorius yra nepaZinus. Tik vieng asmenj jvardijo Pilnai
uzduotj atlikti, iSvardinti 5 Zmones, sugebéjo tik 6.2 proc.

Interviu metu iS viso klaipédieciai paminéjo 223 asmenis bei kolektyvus, susijusius su kultdra, sportu,
politika, TV, verslu. Nemazai nurodyta tokiy asmenybiy, kurios neturi nieko bendro su Klaipéda, bet yra
garsios nacionaliniu mastu. 2016 m. tokiy kultdros ,herojy” buvo Zenkliai daugiau — 286, o0 2018 m. -
289.

Labiau Klaipédos kultlros karéjus zino ir atpazjsta Sios socialinés grupés:

- kultdros puoselétojai;

- Permainy kartos atstovai, gime 1960-1980-tais;

- plataus kultlros spektro vartotojai (,kultriniai visaédziai“);
- populiariy kultdros formy meégéjai;

- auksty pajamy grupés, uzdirbancios 2100-2400 eury;

- Klaipédos priemiesciy ir apylinkiy gyventojai;

- pragyvene Klaipédoje daugiau nei 15 metuy.

Menkiau Siuolaikiné Klaipédos kultdra Zinoma:

- namisédoms;

- Zkartos/ Gen-Z atstovams;

- Siauro kultGrinio spektro vartotojams;

- maZavertés popkultiros mégéjams;

- mazy pajamy grupéje;

- pietinés Klaipédos miesto dalies gyventojams.



Edmundas Ku¢inskas I 11.4%
Giedrius Savickas I  10.6%
Vilius ir Violeta Tarasovai I ©.7%
Vytautas Grubliauskas NI ©.7%
Monika Liu (Liubinaite) I ©.2%
Eglé Jackaite NG 7.5%
Vilius Tarasovas [N 7.5%
Steponas Januska I S 3%
Vytautas Paukste [N S 3%
Darius MeSkauskas NN 5.0%
Deividas Norvilas (Deivis) [NININININGGEGEEEE -.0%
Violeta Riaubidkyté-Tarasoviene I 5.0%
Agnija Seiko  INIININNGNGGNNN 4.7%
Povilas Gaidys NN /5%
Inga Jankauskaite NG /.2 %
Skaistute Idzeleviciené (Zuvédra kolektyvas, Idzeleviciai) NN 2 .0%
Grupé MANGO NN 3.95%
Simonas Donskovas [N 3.0%
Valentinas Masalskis NN 3.6%
Zilvinas Zvagulis I 2 .3%

12.1. pav. Klaipédos kultiros veidai ,TOP 20“: asmenys ir kolektyvai, kuriuos gyventojai jvardijo kaip
garsiausius Siuolaikinius Klaipédos kultiiros veikéjus, kidréjus ir menininkus (n=691; interviu
duomenys)

Vertinant 20 daZniausiai minimy karéjy, galima iSskirti Sias tendencijas, kaip uostamiescio gyventojai
suvokia savo miesto kultlirg:

- klaipédieciai miesto kultlirg labiau sieja su popkulttra, o ne profesionaliu menu ar kiryba. Tai
rodo pirmosios devynios dvideSimtuko pozicijos, kur dominuoja popmuzikos atstovai ir TV
aktoriai;

- klaipédieciy sgmonéje yra stipriai jsiSaknije vardai ty kiréjy, kurie jau nebéra aktyvus kulttros
kdréjai (yra arba gerg deSimtmetj pristabde savo klrybine veiklg dél amZiaus, kaip S. ir R.
Idzeleviciai ar Steponas Januska, arba mire, kaip P. Gaidys, V. Pauksté);

- dominuoja tie kiréjai, kurie savo kirybines auki$tumas buvo pasieke 1990-2000 m. Si
tendencija rodo, kad kiréjy vardai kaip prekiniai Zenklai islaiko savo paveikumg visuomenés
sgmonéje ir Siems klréjams generuoja simbolinj kapitalg ilgalaikéje perspektyvoje. Tokioje
situacijoje jsitvirtinti naujiems kdréjams ir iSsikovoti visuomenés pripazinimg yra tikrai
sudeétinga;

- Siuolaikiné Klaipédos kultlra labiau saistoma su sensteléjusia popmuzika (11 pozicijy
dvideSimtuke) ir teatru (5 pozicijos).



Siuolaikiniai Klaipédos kultiiros veikéjai, kiiréjai, menininkai (interviu medziaga)

A kapela; Asta Bridikyté; Aleksas Kastanavicius; Algis Ramanauskas; Artiras Sestokas; Antanas Vinkus; Antanas Zakarauskas; Adelé
Daunoravidiaté; Adomas Skiezgelas; Adomas Stancikas; Agné Kisonaité; Agnija Seiko; Bernardas Aleknavicius; Aleksas MaZonas;
Alfonsas Zalys; Algimantas Jarukaitis; Algirdas Bosas; Algirdas Sumskis; Algis Radzevicius; Aloyzas KaZdailis; Alvydas Klimas;
Anatolijus Klemencovas; Kristina Ancutaité; Andrius Mamontovas; Andrius Rimiskis; Angelina Banyté; Antanas Capas; Antanas
Sadauskas; Artinas Sakalauskas; Arvydas Remesa; Audroné Adomaviciené; Augustinas Virgilijus Burba; Aurelijus Liskauskas;
Aurimas Cibulskas; Aurimas Eidukaitis; Aurimas Mockus; Ausra Krasauskaité; Ausriné Gerikiené; Ba; Vidas Bareikis; Baroti galerija
(Barotiai); Vidmantas Bartulis; Deividas Bastys; Bavarija; Beata Ignataviciité; Beata Molyté; Benas Sarka; Biruté Skaisgiriené; Biruté
Petrikyté; Bobas; Broliai Bendziai; Vidmantas Budreckis; Choru vadovai; Cooper; Daiva Lozyté; Darius Meskauskas; Daukantieng;
Deividas Norvilas (Deivis); Deividas Zvonkus; Dichteriovas; Digna Kulionyté; Jovanni (Jonas Nainys); Pranas Domasaitis; Donatas
Zelvys; Edgaras Lubys /Amberlife; Edmundas Kucinskas; Edvardas Malinauskas; Egidijus Sipavicius; Eglé Jackaite; Eugenijus
Ostapenko; Free Finga (Tomas Narkevicius); ViaCeslavas Ganelinas; Geltona (Edilija Nikartaité); Giedrius Savickas; Aidas Giniotis;
Gintaras Grajauskas; Gintautas Jonkus; Audrius GraZys; Rokas Grosmanas; Grupé MANGO; Gytis Simelionis; llona Balsyté; leva
Norkuteé; Inga Valinskiené; Inga Briazkalovaité; Inga Jankauskaité; Juozas Vosylius; Justinas JankeviCius; Justinas Jarutis; Jessica Shy;
JokUbas Brazys; Jonas Baranauskas; Jovita Sauléniené; Julija Stankevicilté; Vytautas Juozapaitis; Jurga Lago; Donatas Jursénas;
Violeta Jusioniené; Ricardas Kabelis; Vytautas Kancleris; Eduardas Kaniava; Grupé Karaliai; Karolis Rupkus; Katarsis; Martynas
Kavaliauskas; Vytautas Kernagis; Sporto klubas Neptinas; Klaudijus Piidymas; Kodis; Loreta Bosiene; Leonardas Cerniauskas; Janina
Lapinskaite; Larisa Kalpokaité; Grupé Lietuvaiciai; Lilas (Konstantinas Kiveris); Lisauskas; Lukas RadzeviCius (Katarsis); Renaté LUSis;
Kestutis Macijauskas; Margarita Macijauskiené; Maksas Melmanas; Mamis; Mantas Jankavicius; Mantas Patarakas; Markas
Zukauskas; Rytis Martinionis; Martynas Lapas; Martynas Rimeikis; Arvydas Vaitkus; Mia (Vilija Pilibaityté); Marijonas Mikutavicius;
Mindaugas Backus; Mindaugas Petrulis; Mindaugas Urbonas; Mindaugas Zilinskis; Minedas (Mindaugas Jonusas); Mino (Mindaugas
Mickevicius); Monika Linkyté; Monika Liu (Liubinaité); Eglé Narbutaité; Natalija Bunké; Nelé Savicenko; Neptlno vyrai Zaidéjai;
Grupé Nerija; Nijolé Pareigyté; Nijolé Zeimiené; Jarate ir Ceslovas Norvaisos; Olga Zaliené; Nelly Paltiniené; Grupé Patruliai; Paulius
Ignatavicius; Paulius Pinigis; Paulius Stalionis; Gintautas Pecilra; Robertas Petrauskas; Audrius Petrosius; Grupé Pikaso; Povilas
Gaidys; Gediminas Pranckiinas; Vita Pukstaité-Bruze; Ramiinas Vy$niauskas; Igoris Reklaitis; Remigijus Treigys; Remigijus Ziogas;
Rima Petrauskyté; Rugilé Latvenaité; Rita Sciogolovaité; Stasys Povilaitis; Kazys Saja; Gintaras Samsonas; Sati (Violeta
Mackeviciaté); Saulius Siauciulis; Donatas Savickis; Jurga Seduikyté; Sel (Egidijus Dragiinas); Simonas Donskovas; Skaistuté
Idzeleviciené (Zuveédra kolektyvas, Idzeleviciai); Kostas Smoriginas; Sokéjos dvynukés; Boné Martina Sprindiené; Stano (Stanislavas
Stavickis); Irena Starosaité; Stasys Domarkas; Steponas Januska; Steponas Juska; Grupé Studija; Tomas Karkalas; Taja (Erika
Klimenko); Tomas Ambrozaitis; Vytautas Anutzis; Virgilijus Jankauskas; Viktoras Malinauskas; Vytautas Pauksté; Vaidas Baumila;
Vakaris Bernotas; Laurynas Vakaris Lopas; Valentinas Masalskis; Artlras Valinskas; Dionizas Varkalis; Andrius Vengalis; Vidas
Jakimauskas; Viktor Krivan; Viktoras Balykov; Viktorija Perminaité; Vilius ir Violeta Tarasovai; Vilius Tarasovas; Violeta Riaubiskyté-
Tarasoviené; Virginija Kochanskyté; Voitovas; VySniauskas; Vytautas Grubliauskas; Vytautas Karciauskas; Evgenya Redko; Zita
Kelmickaité; Zilvinas Zvagulis; Andrea Zappa; Giedreé Zeicaité; Viktoras Zeimys; Grupé Zemaitukai; Laima Zemaityte.

Lyginant 2016 m. sudaryty Zymiausiy Klaipédos kultlros karéjy 20-tukg su 2025 m., galima stebeéti
tokias tendencijas:

- 15 asmenybiy atsikartoja 2016 ir 2025 m. reitinguose; atsiranda tik 5 nauji kiiréjai;

- 5nauji kiiréjai ir menininkai 2025 m. reitinge yra Monika Liu, Darius Me$kauskas, Agnija Seiko,
Inga Jankauskaité ir grupé ,,Mango“;

- 3 asmenys iSlieka pirmame dominuojanciame penketuke (Vilius ir Violeta Tarasovai; Edmundas
Kucinskas; Vytautas Grubliauskas);

- Ryskiau pozicijose krinta V. Masalskis (i$ 15 j 19 vietg); S. Donskovas (i$ 5 pozicijos j 18); V.
Paukste (is 3 pozicijos j 9 vietg) ir P. Gaidys (iS 6 pozicijos j 14 vietg).

Kultlros rinkodaros pozilriu, tokia situacija pirmiausiai interpretuotina kaip kulttros lauko stagnacija,
kur senstanti popkultlira uzgozia Siuolaikine kidrybinj prada. Tai ilgainiui gali kelti problemy miesto
jvaizdZio formavimui, ypac siekiant pritraukti profesionalius kiiréjus ar didesnius kultrinius projektus
j miestg. Kultdrinio gyvenimo reprezentacijy svarba visada akcentuojama norint pritraukti ir didesne
ekonomine verte generuojancias gyventojy grupes, kurios matyty galimybe gauti aukstos kokybés
kultiros produktus ar paslaugas. Todél kultiros komunikacijoje svarbu fokusuotis j miesto
profesionalios kultros kiiréjy prestizo stiprinimg tiek tarp uostamiescio gyventojy, tiek nacionaliniu
mastu, kg gali paskatinti aktyvesnis kultlros vartojimas pac¢iame uostamiestyhe.



Tai, kad intensyvesnis kultlros vartojimas turi jtakos kultlros sektoriaus identiteto atpaZinimui, rodo
internetinés apklausos rezultatai. Priminsime, kad internetinéje apklausoje sudalyvavo aktyvesni
kultlros vartotojai, turintys didesne perkamg galig ir labiau iSlavintg estetinj skonj. Jie iSvardijo 270
asmenybes, kurias sieja su Siuolaikiniu Klaipédos kultliros kirybiniu lauku. Jy iSvardintame 20-tuke
dominuoja profesionalls kdréjai ir menininkai ir jis apima zymiai didesnj kultdriniy veikly spektra nei
popkultdra ir teatras. Jame ryskdis vis dar aktyvas karéjai, kurie yra gerai Zinomi nacionaliniu mastu,
taciau, kaip rodo miestieciy sudarytas Zinomiausiy kiréjy reitingas, nelabai pazjstami savame mieste.
Bltent $j miesto kiirybinj potencialg ir reikia labiau iSnaudoti komunikacijoje, palaikyti jy iniciatyvas ir
projektus, kurie labiau blty orientuoti j vietos auditorijas ir jy plétra.

N 31.4%
N 2 3.9%
I 23.7%
I, 22 .3%
I 14.6%

I  10.8%

I ©.3%

I 3.4%

I 7.3%

I 7.3%

Agnija Seiko
Mindaugas Backus
Benas Sarka
Valentinas Masalskis
Darius Meskauskas
Tomas Ambrozaitis
Gintaras Grajauskas
Remigijus Treigys
Eglé Jackaité

Goda Giedraityte

IsroildZzon Baroti
Giedrius Savickas
Virginija Kochanskyté
Ernestas Zvaigzdinas
Donatas Bielkauskas
Linas Kutavicius
Stasys Domarkas
Inga Briazkalovaite

Vasilijus Safronovas

I 6.6%
I 6.3%
I 5.2%
I 4.5%
I 4.2%
I 3.3%
I 3.3%
I 3.5%
I 3.5%

12.2. pav. Klaipédos kultiiros veidai ,,Alternatyvus TOP 19“: asmenys ir kolektyvai, kuriuos gyventojai
jvardijo kaip garsiausius Siuolaikinius Klaipédos kulttiros veikéjus, kiréjus ir menininkus (n=497;
internetinés apklausos duomenys)



Siuolaikiniai Klaipédos kultairos veikéjai, kiiréjai, menininkai (internetinés apklausos rezultatai)

Andzelika Cholina; Adomas Stancikas; Adrija Cepaité (dirigenté); Agné Bukartaite; Agné Kionaité; Agné Sunklodaité; Agnija Seiko;
Velykiené; Aloyzas KaZdailis; Alvydas Vizgirda; Anatolijus Klemencovas; Andrius Mamontovas; Andrius Saulys; Andrius Tapinas;
Angelina Banyté; Antanas Bosas; Antanas Jasenka; Arbaciauskaité Regina; Laimonas Bogusas; Arminas iS Tema; Artyn teatras;
Arlinas Peciulis; Artinas Sakalauskas; Ariné Baronaité; Arvydas Girdzijauskas; Arvydas Juozaitis; DJ AStrus; Audrius BruZas;
Augustinas Virgilijus Burba; Aurelijus Liskauskas; Aurimas Anusas; Aurimas Mockus; Ausra Jukneviciené; Baroti galerija (Barociai);
Beata Ignataviciaté; Beata Molyté; Bell Riots (Sergej Karmanov); Benas Sarka; Biruté Skaisgiriené; Biruté Seiko; Roma Bonckuté;
Chai collective; Choras Aukuras; Choras Cantare; Nijolé Dorotéja Beniusyte; Daiva Lozyté; Dainius Elertas; Dainius Sobeckis; Daiva
Molyté-Lukauskiené; Dalia Kirkutiené; Dalia Skridailaité; Danas Andriulionis; Danguolé Ruskiené; Daria Verovka; Darius
Meskauskas; Deividas Norvilas (Deivis); Deividas Zvonkus; Denisas Nikitenka; Michailas Denisenko; Digna Kulionyté; Dj saga;
Dmitrijus Popovas; Domas; Domas Rimeika; Pranas Domsaitis; Donatas Bielkauskas; Donatas Katkus; Donatas Zelvys; Dovilé
Zavedskaité; Dramos teatras (aktoriai ir reZisieriai); DZiugas Grinys; Edmundas Kucinskas; Eduardas Jonusas; Edvardas Malinauskas;
Egidijus Miknius; Eglé Jackaité; Eglé Spokaité; Eglé Cerniauskaité; Ernestas Zvaigzdinas; Edvardas Seputis; Eugenijus Jonavicius;
Evelina ir Gytis Simelioniai; Evelina Simkuté; Pavelas Fokinas; Gaj Zmavc; Galerija Lyceum; Zita Geniené; Giedrius Savickas; Gintaras
Grajauskas; Gintaré Radvilavicitté; Gintautas Jonkus; Goda Giedraityté; Audrius Grazys; Grupé MANGO; Gytis Padegimas; Gytis
Simelionis; jdomiausi vaikai i§ Klaipédos meno mokykly; Indraja; Inga Briazkalovaité; Inga Grubliauskiené; Inga Jankauskaité; Inga
Kuznecova; Inga Norkiniené; Ingaja (Inga Mikuléné); Irma Lescinskaite; IsroildZzon Baroti; Juozas Vosylius; Jelena Butkevicieng;
Vaidas Jocys; Jolanta Vitkuté; Jolita Herlyn; Jolita ir Alvydas Vozgirdai; Jonas Baltokas; Jonas Baranauskas; Jonas Genys; Jonas
Kavaliauskas; Jovita Sauléniené; Juozas Sikénelis; Juozas Statkevicius; Jiraté Grigaitiene; Jurga Lago; Algimantas Jusionis; Justina
VanZodyteé; Kristina Jokubaviciené; Karolina ( klaipédos kamerinio violancelisté; Kestutis Sova; Kariniy jlry pajégy orkestras;
Choras Klaipéda; Klaipédos dZiazo orkestras; Klaipédos Jaunimo Teatras; Klaipédos kamerinis orkestras; Klaipédos kultliry
komunikcaijos centras KKKC; Klaudijus PGdymas; Kornelija Kupsyte; Kristijonas Lucinskas; Kristina Svencionyté; Kristina Tuckuteé;
Leonardas Cerniauskas; Pranciskony centras; Eduardo Balsio meny gimnazija; Laima Akstinaité; Laimonas Urbikas; Larisa
Kalpokaite; Lauryna Zidonyté i§ Hofo; Leonidas Donskis; Lina Marija Songailé; Lina Itagaki; Linas Kutavi¢ius; Linas Mikuta; Linas
Svirinas; Linas Zubé; Liudas Vysniauskas; Liudvikas Natalevicius; Liutauras Degésys; Loreta Narvilaité; Luizés centras; Mantas
Macikas; Rolandas Marcius; Marius Jampolskis; Paulius Markevicius; Rytis Martinionis; Martynas AZuolas; Memel Comedy Co;
Mikalojus Urbonas; Mindaugas Backus; Mindaugas Pupelis; Mindaugas Rojus; Monika Liu (Liubinaité); Muzikinis teatras; Natalija
Bunke; Nelé Savi¢enko; Neringa Poskuté-Jukumiené; Nijolé Kepeniené; Nijolé Lauzikiené; Olga Kontrimiené; Olga Zaliené; Oskaras
Korsunovas; Paulius Pinigis; Petras Smitas; Pijus Ceikauskas; Pilies teatras; Platforma - modernaus meno; Povilas Gaidys; 536;
Raimonda Nabazaité; Raimondas Urbakavicius; Vladas Rakutis; Ramunas Barsauskas; Ramiinas Kaubrys; Raminas Rudokas; Rasa
Gulbé; Rasa Jusionyté; Igné Ale; Regimantas Midvikis; Regina Saltenyté; Remigijus Sileika; Remigijus Treigys; Remigijus Ziogas;
Renata ldzelyté; Renata Kutaité-Raudoniené; Rimantas Dichavicius; Rimas Tuminas; Rita Petrauskaité; Rodion Petroff; Rolandas
Petrikis; Grupé Royce; Rugilé BarzdZiukaite; Rita Bunikyte; Rita Mur; 580; Stasys Povilaitis; Sariinas Juskevicius; Saulius Siauciulis;
Jurga Seduikyté; Severija Incirauskaité-Kriauneviciené; Sigutis Ja¢énas; Silva Pocyté; Simona Martinkus; Simona Makseliené;
Skaisté Marciené; Skaistuté Idzeleviciené (Zuvédra kolektyvas, Idzelevi¢iai); Sondra Simanaitiené (Simana); Stano (Stanislavas
Stavickis); Stasys Domarkas; Stefanija Nosovaité; Steponas Januska; Tadas Grabys; Tomas Kiauka; Tadas Romeika; Tadas
Vidmantas; Tasko teatras; Tomas Ambrozaitis; Tomas Jasinskas; Tomas JuoCys; Tomas Mikalauskas; Urté Jasenka (Jasenkaité);
Vytautas AnuZis; Vytas Karaciejus; Vytautas Cepas; Valentinas Masalskis; Vasilijus Safronovas; Ignas Végeélé; Vidas Bizauskas; Vidas
Pinkevicius; Vidmantas Maciulskis; Viktorija EZiukas (Dambrauskaité); Viktorija Vaisvilaité-Skirutiené; Vilius ir Violeta Tarasovai;
Vilius Popendikis; Vilius Tarasovas; Violeta Riaubiskyté-Tarasoviené; Virginija Kochanskyté; Virginijus Viningas; Vladimiras
Konstantinovas; Grupé Voiceless; Vygantas Vareikis; Vytautas Grubliauskas; Vytautas Jokubauskas; Vytautas Karciauskas; Vytautas
Valys; Zenonas Simkus; Zita Kariniauskiene;




13. Strateginiai miesto kulturos prioritetai: krypciy vertinimas

2025 m. pradzioje inicijuotas Klaipédos miesto kultlros strategijos 2017-2030 atnaujinimas. Strategijos
atnaujinimo grupé pasillé jvertinti gyventojy nuostatas ir palaikymg 5 galimy strateginiy krypciy atzvilgiu.
MiestiecCiams pasidlyta pasirinkti po 2 galimas kultlros vystymo ir rémimo krytis, kurios bty svarbiausios
miesto vystymuisi ir gyvybingumui.

1. Jarinés kultdros ir tematikos stiprinimas kulttros renginiuose; Klaipédos kaip jlrinio miesto
jvaizdzio stiprinimas — 54,6 proc. (internetiné apklausa — 40,5 proc.);

2. Aktyvus miesto bendruomeniy ir socialiniy grupiy jtraukimas j kdrybinius ir meninius procesus —
41,5 proc. (internetiné apklausa — 29,5 proc.);

3. Miesto erdviy pritaikymas kultdrai ir renginiams; meninis viesyjy erdviy atnaujinimas — 40,8
proc. (internetiné apklausa — 55,4 proc.)

4. Karybiniy versly ir profesionalaus meno skatinimas ir vystymas -27,8 proc. (internetiné apklausa
— 38,6 proc.);

5. Miesto daugiakultirinés tapatybés puoseléjimas ir kultiros tarptautiSkumo skatinimas — 17,5
proc. (internetiné apklausa — 16,4 proc.).

55.4% 54.4% 54.6%
51.0%
47.1% 48.4%
41.5% 40.7% )
o 38.6% 0-5%
36.6%
32.0% 32.7% 33.3%
0,
29.5% 27.8%
17.5% g 40]8-3%
I 16.4% " 15 106
Aktyvus jvairiy miesto Miesto erdviy pritaikymas Karybiniy versly ir Miesto daugiakulturiSkos  Jarinés kultaros ir tematikos
bendruomeniy ir socialiniy kultdrai ir renginiams; profesionalaus meno tapatybés puoseléjimas ir stiprinimas kultaros
grupiy jtraukimas j kdrybinius meninis vieSyjy erdviy skatinimas bei vystymas kultGros tarptautiSkumo renginiuose; Klaipédos kaip
ir meninius procesus atnaujinimas skatinimas jarinio miesto jvaizdzio
stiprinimas
Ml Interviu M Internetiné apklausa KultGros sektoriaus darbuotojai Kiti miestieCiai

13.1. pav. Klaipédos strateginiy kultiiros rémimo ir vystymo krypciy 5 metams vertinimas skirtingose socialinése
demografinése grupése (% dalis, nurodzZiusiy kryptj kaip prioriteting; interviu n=691; internetiné apklaus n=641)

Skirtingy socialiniy-demografiniy grupiy nuostatos prioritetiniy krypciy atzvilgiu labai iSsiskyré. Ryskiausias
skirtumas isryskéjo dviejuose dideliuose populiacijos masyvuose:

- Gana dideli nuomonés skirtumai tarp ty, kurie buvo apklausti interviu badu, ir atsakinéjusiy internetu.
Internetinéje apklausoje dalyvavo didesné dalis jauny Zmoniy, turinCiyjy didesne perkamajg galig ir
aktyvesniy kultdros vartotojy. Interviu metu buvo apklausta pasyvesné gyventojy dalis, maZiau reiklesné



kultriniy poreikiy at?vilgiu, re¢iau besilankantys kultlros renginiuose. Siy dviejy grupiy pozicijos labai
iSsiskyré dél 4 strateginiy krypciy ir jy eiliSkumo;

- Ryskiai skiriasi dirbanciy kultros sektoriuje strateginiy krypciy matymas nuo likusiy miesto gyventojy
pozidrio. Siy dviejy segmenty pozicijos ryskiai i§siskyré 3 prioritetiniy krypé&iy atzvilgiu. Kultiros sektorius
labiau orientuotas j kdrybiniy versly ir profesionalaus meno skatinima bei vystymg, kas atliepia vidinius
kultGros lauko dalyviy poreikius. Tuo metu kiti klaipédieciai labiau akcentuoja miesto vieSyjy erdviy
tvarkyma ir jarinés kultlros démens stiprinimg miesto renginiuose bei miesto jvaizdyje.

Penkios strateginés kultliros vystymo ir rémimo kryptys leidZia iSskirti aiSkesnius Salininkus ir labiau
neutralesne nuostatg turinias socialines grupes. Labiausiai diferencijuojantys nuomone veiksniai yra
gyvenamoji vieta, pajamy dydis ir amzius. KultGriniai vartojimo jprociai didesnio poveikio neturi. Prie
kiekvienos krypties iSskirsime tuos gyventojy segmentus, kurie savo dydZiu labiausiai nutolsta nuo bendro
krypties palaikymo rodiklio, kuriuo laikytinas procentinis dydis respondenty, kurie reprezentatyvios apklausos
(interviu) metu pasirinko konkrecig krypt;.

Prioritetiné kryptis

Labiausiai palaikancios grupés

Reciau palaikancios grupés

Jarinés kultdros ir  tematikos
stiprinimas  kultlros  renginiuose;
Klaipédos kaip jirinio miesto jvaizdzio
stiprinimas (54,6 proc.)

UZdirbantys daugiau nei 1800 eury (76
proc.);

Studentai (72,7 proc.) ir moksleiviai
(68,4 proc.);
Gyvenantys

pietiniuose  kvartaluose

Gamtos mylétojai (apie 38,8 proc.);
Gyvenantys senamiestyje ir senojoje
miesto dalyje (41,9 proc.);

Kult@iros puoselétojai (46,8 proc.).

(tarp  Statybininky ir  Jarininky

prospekty; 63,8 proc.);

Gime iki 1960-yjy (60,5 proc.).
Aktyvus miesto bendruomeniy ir Gyvenantys Siauriniuose miesto Gyvenantys pietinéje miesto dalyje
socialiniy  grupiy jtraukimas  j kvartaluose (iskaitant Melnrage, (25,4 proc.);

karybinius ir meninius procesus (41,5
proc.)

Girulius) (60,0 proc.) bei centrinéje
miesto dalyje (tarp senojo turgaus ir
Kauno g.) (53,6 proc.).

UZdirbantys 1800-2100 eury (26,7
proc.).

Miesto erdviy pritaikymas kultdrai ir
renginiams; meninis vieSyjy erdviy
atnaujinimas (40,8 proc.)

UZzdirbantys daugiau nei 2100 eury (64,9
proc.)

Atvyke j uostamiestj ir Cia pragyvene 5-
15 mety (51,7 proc.).

Gime iki 1960-uyjy (31,5 proc.).

Kdrybiniy versly ir profesionalaus
meno skatinimas ir vystymas (27,8
proc.)

Uzdirbantys 1200-1500 eury (37,7
proc.);
Gyvenantys centrinéje miesto dalyje
(tarp senojo turgaus ir Kauno g.; 36,8
proc.).

Uzdirbantys daugiau nei 2100 eury (13,9
proc.);

Gyvenantys pietiniuose
(tarp  Statybininky ir
prospekty; 16,2 proc.).

kvartaluose
JUrininky

Miesto daugiakultirinés tapatybés
puoseléjimas ir kultdros
tarptautiSkumo skatinimas (17,5 proc.)

UZdirbantys 1500-1800 eury (25,6
proc.);

Gyvenantys  naujuose  Siauriniuose
miesto kvartaluose, Melnragéje bei
Giruliuose ( 25,0 proc.);

Z karta /Gen-Z (24,3 proc.).

Uzdirbantys daugiau nei 2100 eury (7,7
proc.).




Rekomendacija

Atsizvelgiant j jvairiy grupiy siGlomas prioritetines kultlros vystymo ir rémimo kryptis, kuriy svarba ir
eiliskumas skiriasi bei priklauso nuo daugelio veiksniy, Klaipédos kultiiros strategijos 2017-2030 atnaujinimo
projekte tikslinga svarstyti kompromisinj prioritetiniy sgrasy. Jame pateikiamas bendras palaikanciy
uostamiescio gyventojy rodiklis, konsoliduojantis skirtingy grupiy pozicijas bei atsizvelgiant ir j internetinés
apklausos rezultatus:

1. Miesto erdviy pritaikymas kultlrai ir renginiams; meninis viesyjy erdviy atnaujinimas —49.4 %

2. Jdrinés kultdros ir tematikos stiprinimas; Klaipédos kaip jarinio miesto jvaizdzio stiprinimas —44.2 %
3. Kdrybiniy versly ir profesionalaus meno skatinimas bei vystymas —37.5 %

4. Aktyvus bendruomeniy jtraukimas j kirybinius ir meninius procesus —34.9 %

5. Miesto daugiakultdriskos tapatybeés ir tarptautiSkumo skatinimas — 16.8 %



Prioritetas: miesto erdviy pritaikymas kultiirai ir renginiams; meninis viesy
erdviy atnaujinimas.

(% dalis palaikanciy prioritetg socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos o
mylétojai 44.4% Gime iki 1960-yjy 31.5%
.. Permainy karta
Namisédos 33.7% 9
° (1961-1980) 39.1%
Kultdros Nepriklausomybés karta
0 48.6%
puoselétojai 5.6% (1981-1995) 6
Socialumo KartaZ/GenZz o
mégéjai 42.7% (1996-2010) 48.6%
Vartotojai pagal kultiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultlriniy pomégi Trumpalaikés popkultiros
faury kulturiniy bomegty 36.2% P Pop 46.6%
vartotojai vartotojai
Populiariy kultiros form
Vidutinio spektro pomégiy 43.7% puliany uu 4 37.0%
mégeéjai
Plataus kultdrinio spektro . . _
. Profesionalaus meno ir kultlros
vartotojai 45.5% 35.9%

(kultGriniai visaédziai)

megeéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

2400 eury ir daugiau 75.0% Melnragé, Giruliai)
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys 46.1% Gime Klaipédoje
Pensininkas iki 5 mety
Dekretinése, vaiko... 54.5% nuo 5 iki 15 m. 51.7%
Bedarbis, ieSkantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas 45.5% nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis vir§ 50 m.




Prioritetas: Jurinés kultaros ir tematikos stiprinimas; Klaipédos kaip jurinio
miesto jvaizdzio stiprinimas.

(% dalis palaikanciy prioritetg socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos o
mylétojai 48.9% Gime iki 1960-yjy 60.5%
Namisédos 59.5% Permainy karta
(1961-1980)
Kultdros Nepriklausomybés karta
. 46.8%
puoselétojai (1981-1995)
Socialumo Kartaz /GenZ
mégéjai 55.8% (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreépt;j Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultlriniy pomégi Trumpalaikés popkulttros
! U Pomegld 59.6% umpatarkes popiult 56.1%
vartotojai vartotojai
Vidutinio spektro pomégiy 48.6% Populiariy lfulit.ur.os formy 52.8%
meégéjai
Plataus kultdrinio spektro Profesionalaus meno ir kultdros
vartotojai 53.7% mégéiai 55.1%
(kult@riniai visaédZiai) g€l
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury 64.4% Senamies ir senoji dalis
600-500 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 51.2%
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky 54.5%
1200-1500 eury pr.) =7
1500-1800 eury Pietiniai _ra!. 2 (Statybininky- 63.8%
Jarininky pr.)
1800-2100 eury 63.3% Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio) 56.7%
2100-2400 eury 76.9% S . .
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 50.0%
2400 eury ir daugiau 75.0% Melnragé, Giruliai) e
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 62.9%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas 58.9% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko priezilros... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo 61.4% nuo 15 iki 30 m.
Studentas 2.7% nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 68.4% vir§ 50 m. 66.7%




Prioritetas: Kurybiniy versly ir profesionalaus meno skatinimas bei vystymas.

(% dalis palaikanciy prioriteta socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
mylétojai 34.6% Gime iki 1960-yjy 24.1%
Namisedos 24.4% Permainy karta 29.2%
it (1961-1980) e
Kultdros Nepriklausomybés karta
9 29.7%
puoselétojai 35.4% (1981-1995) °
Socialumo KartaZ/ Gen Z o
e 24.8% (1996-2010) 25.7%
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultGriniy pomégi Trumpalaikés popkultiiros
! 4 omegty 25.6% P pop 27.7%
vartotojai vartotojai
Populiariy kultdros f
Vidutinio spektro pomégiy 31.8% opuliany .u ”ur.os orma 24.1%
meégéjai
Plataus kuIturln.lq spektro Profesionalaus meno ir kultlros
vartotojai 25.4% 32.1%

(kultGriniai visaédziai)

megeéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

37.7%
30.8%

2400 eury ir daugiau

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)

Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

Melnragé, Giruliai)

Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé
Dirbantys 27.9% Gime Klaipédoje 29.6%
Pensininkas iki 5 mety 33.9%

Dekretinése, vaiko... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo 33.3% nuo 15 iki 30 m.
Studentas 27.3% nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 31.6% virs 50 m.




Prioritetas: Aktyvus bendruomeniy jtraukimas j kiirybinius ir meninius procesus.

(% dalis palaikanciy prioritetg socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos 42.99 ) - )
mylétojai 9% Gime iki 1960-yjy
. Permainy karta
Namisédos 9
(1961-1980) 43.0%
KultGros Nepriklausomybés karta
puoselétojai (1981-1995)
Socialumo KartaZ/ Gen Z
meégéjai (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultGriniy pomégi Trumpalaikés popkultiros
! U Pomegld 36.2% P pop 36.1%
vartotojai vartotojai
Populiariy kultdros form
Vidutinio spektro pomégiy 45.7% pufiarniy kuttur u 49.1%
mégéjai
Plataus kultGrinio spektro . . _
. Profesionalaus meno ir kultiiros
vartotojai 46.3% megéiai 42.3%
(kultGriniai visaédziai) &€l
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis 45.7%
600-900 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 53.6%
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury pr.)
Pietiniai raj. 2 ininky-
1500-1800 eury |et|n|a;_ra! : (Statybininky
arininky pr.)
1800-2100 eury Siauriniai raj. (nuo g(.eleiinkelio iki 60.0%
Tauralaukio)
2100-2400 eury G " .
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 60.0%
2400 eury ir daugiau Melnrageé, Giruliai) e
Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas 39.5% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko... 45.5% nuo 5 iki 15 m. 48.3%
Bedarbis, ieskantis darbo 33.3% nuo 15 iki 30 m. 50.0%
Studentas 36.4% nuo 30 iki 50 m. 42.7%
Moksleivis 36.8% vir§ 50 m.




Prioritetas: Miesto daugiakulturiSkos tapatybés ir tarptautiSkumo skatinimas.

(% dalis palaikanciy prioritetg socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos

s 16.5%
mylétojai

Namisédos 18.0%

Kultros

0,
puoselétojai 12.7%

Socialumo

e 19.0%
meégéjai

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ

0,
(1996-2010) 24.3%

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apreépt;j

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultlriniy pomegiy

0,
vartotojai 17.3%
Vidutinio spektro pomégiy 16.3%
Plataus kultGrinio spektro
vartotojai 20.1%

(kult@riniai visaédziai)

Trumpalaikés popkultlros

0,
vartotojai 13.5%
Populiariy kultiros form
puliarty fumtir u 21.3%
meégeéjai
Profesionalaus meno ir kultiros
17.9%

megeéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

23.1%

25.6%
23.3%

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

20.7%

2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai) 25.0%
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 24.3%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas iki 5 mety 22.0%
Dekretinése, vaiko... 27.3% nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo 21.1% nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 21.1% vir§ 50 m.




14. ,Klaipéda — Europos kultuiros sostiné 2035“:
likesciai ir pasitikéjimas

Viena i§ Klaipédos miesto kultlros strategijos 2017-2030 m. atsiradimo priezas€iy buvo miesto
apsisprendimas dalyvauti konkurse dél ,,Europos kultlros sostiné 2022“ vardo. 2016 m. buvo organizuota
klaipédieciy apklausa, kurioje siekta jvertinti jy palaikyma Siam projektui ir lGkesCius. Tuo metu 54.7 proc.
miestieCiy optimistiskai tikéjo, kad miestas ir jo kultliros bendruomeneés bus pajégios jgyvendinti §j projekta,
0 32.3 proc. buvo pasiryze biti savanoriais ir jvairiopai padéti organizuojant kultlros renginius. KritiSkai
vertinanciy uostamiescio kultrininky galimybes Siame uZzmanyme buvo apie 12.6 proc. Labiausiai tikéta, kad
,Europos kultlros sostiné” turéty pritraukti daugiau pinigy j miestg (tuo tikéjo apie 87.8 proc. miestieciy) ir
pagerinty miesto jvaizdj (85.6 proc.).

Nepaisant gana akivaizdaus gyventojy palaikymo, 2016 m. Klaipéda pralaiméjo konkursg Kaunui.

2035 m. vienas i$ Lietuvos miesty veél turéty pasipuosti ,Europos kultliros sostinés” titulu. Svarstant Klaipédos
miesto galimybes naujai sudalyvauti konkurse 2028 m., tikslinga jvertinti tai, kokj kreditg miestieciai suteikia
uostamiescCio kultliros sektoriui, koks yra pasitikéjimas kultiros bendruomeniy pajégumais, kokie
projektuojami ltkesciai, kokios grupés labiau palaiko Sig idéjg, o kurios vertina kritiskai.

W Tisklinga
O Netikslinga

14.1. pav. Gyventojy nuomoné, ar tikslinga Klaipédos miestui siekti Europos kulturos sostinés titulo 2035
m. (% dalis; n=691; proc. dalis; interviu metodas)

Bendra miestie€iy nuostata apie uZmanyma ,,Klaipéda — Europos kultiiros sostiné 2025 (KEKS 2035) yra labai
pozityvi. 90.9 proc. laikosi nuomonés, kad Klaipédos miestui yra tikslinga siekti Europos kultliros sostinés
titulo 2035 m. (internetiné apklausa - 84.8 proc.). Tai rodo labai didelj visuomenés palaikyma.

Sj projekta miestieciai labiau sieja su:

- miesto jvaizdZio pagerinimu (65,6 proc.) (internetiné apklausa — 71,5 proc.);

- finansy pritraukimu j miestg (58,2 proc.) (internetiné apklausa — 59 proc.);

- galimybe pagerinti kultlros infrastruktirg ir paslaugas (42,7 proc.) (internetiné apklausa — 60,1
proc.).



Pagerinty Klaipédos jvaizdj

Pritraukty daugiau pinigy j miesta

Pagerinty kultros infrastruktlra ir paslaugas
Priartinty Klaipéda prie Europos

Pakelty gyventojy gyvenimo kokybe mieste

Sutelkty miesto bendruomene Sio projekto jgyvendinimui

14.2. pav. Kokia nauda, miestieCiy nuomone, duoty projektas , Europos kultiiros sostiné 2035 (% dalis;
n=691; proc. dalis; interviu metodas)

Apie 67,6 proc. laikosi nuomonés, kad miesto bendruomené bty pajégi jgyvendinti §j projektg (internetiné
apklausa — 64,5 proc.). Sis rodiklis yra zenkliai pakiles, lyginant su 2016 m. apklausos duomenimis, kai tokiy
buvo 54.7 proc. DidZiausig pasitikéjimo kreditg miesto kultlros bendruomenéms suteikia: klaipédieciai gime
iki 1960-yjy; plataus kultdrinio spektro vartotojai; gaunantys 2100-2300 eury pajamas; gyvenantys naujuose
kvartaluose Siaurinéje miesto dalyje (jskaitant Melnrage ir Girulius) bei pietinés dalies, esancios tarp
Statybininky ir JUrininky prospekty, gyventojai. Galima pastebéti ir paradoksalig situacijg, kad KEKS 2035
palaikancios grupés dazniausiai turi ir Siek tiek rezervuotg nuostatg dél vietos kultiros bendruomeniy
pajégumy jgyvendinti $j projekta.

18,8 proc. miestieciy sutikty prisidéti prie KEKS 2035 projekto jgyvendinimo kaip savanoriai (internetiné
apklausa - 56,9 proc., kas rodo gana didelj angaZzuotuma ty, kurie turi aukStesnes pajamas ir labiau jsitrauke j
kultGros vartojimg). Labiausiai pasiryZusios padéti grupés: dabartiniai moksleiviai; naujakuriai, kurie
uostamiestyje dar nepragyveno daugiau nei 5 m.; Z kartos /Gen-Z atstovai; gyvenantys naujuose kvartaluose
Siaurinéje miesto dalyje (jskaitant Melnrage ir Girulius).

W Taip
HENe

ONeZinau

14.3. pav. Gyventojy nuomoné, ar Klaipédos kulturos bendruomenés bity pajégios jgyvendinti projekta
»Europos kultiiros sostiné 2035 (% dalis; n=691; proc. dalis; interviu metodas)

Labiausiai KEKS 2035 idéjg palaikancios gyventojy grupés:

- studentija (100 proc. palaiko Sig idéj3);

- naujakuriai, kurie uostamiestyje dar nepragyveno 5 m. (96,6 proc.);

- gyvenantys Siaurinéje miesto dalyje, tarp geleZinkelio ir Tauralaukio (100 proc.);
- senamiescCio ir senosios miesto dalies gyventojai (96,2 proc.).



KEKS 2035 projektas yra gan sudétingas, tad yra ir abejoniy tiek dél jo tikslingumo, tiek dél kultdros
bendruomeniy pajégumy jj jgyvendinti. Bendrame optimistinio pozilrio fone iSsiskiria pacios kultlros
bendruomenés kritiskas zvilgsnis j uzmanyma. Bltent tarp kulttros sektoriaus darbuotojy yra Siek tiek maziau
palaikanciy idéjg — 82.8 yra uzZ jos jgyvendinimg, o 17.2 proc. jos nepalaiko. Taip pat ¢ia yra daugiau ir kritikos
dél savo paciy pajégumy — apie 64.1 proc. tiki, kad galima jgyvendinti KEKS 2035 vietos pajégomis, o 13.7
proc. tuo netiki.

Maziau KEKS 2035 idéjg palaikancios grupeés:

- gyventojai, kuriy pajamos nesiekia 600 eury (84.1 proc. palaikanciy Sig idéj3);
- gyvenantys pietiniame miesto pakrastyje (tarp Statybininky ir JGrininky prospekto) (83.1 proc.);
- pensininkai (85.9 proc.).

Palaikantys KEKS 2025 idéjg

epssonys s |

]

14.4. pav. Gyventojy dalis, likusi palaikyti Klaipédos siekj tapti Europos kultiros sostine 2025 m. (% dalis
apklaustyjy paZzymétuose gyvenamuosiuose kvartaluose)



Kokia dalis palaiko idéja, kad Klaipéda turéty siekti Europos kultiiros sostinés
titulo 2035 m.

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos ) - )
mylétojai Gime iki 1960-yjy
. Permainy karta
Namisédos 9
(1961-1980) 92.6%
Kultiros Nepriklausomybés karta
0, 0,
puoselétojai 94.9% (1981-1995) 92.0%
Socialumo KartaZ/ Gen Z
meégéjai (1996-2010)
Vartotojai pagal kultiros vartojimo apréptj Vartotojai pagal kultiirinj skonj
Siaury kultGriniy pomégi Trumpalaikés popkultiros
! U Pomegld 89.4% P Pop 93.2%
vartotojai vartotojai
Vidutinio spektro pomégiy 93.1% Populiariy kultdros formy 92.1%
mégeéjai
Plataus kultGrinio spektro . . _
. Profesionalaus meno ir kultiiros
vartotojai 90.3% meégéiai
(kultd@riniai visaédZiai) &€l
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis 96.2%
600-500 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 95.2%
200-1200 eury 96.9% Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky 87.6%
1200-1500 eury pr.) o7
1500-1800 eury Pletlnlaljra!.?(Statyblnlnkq- 83.1%
arininky pr.)
1800-2100 eury Siauriniai raj. (nuo ggleiinkelio iki 100.0%
Tauralaukio)
2100-2400 eury o " .
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, 91.7%
2400 eury ir daugiau 100.0% Melnragé, Giruliai) e
Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 90.0%
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmé
Dirbantys Gime Klaipédoje
Pensininkas iki 5 mety 96.6%
Dekretinése, vaiko prieZilros... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis virs 50 m.




Kokia dalis klaipédieciy tiki, kad miesto kulturos bendruomenés buty pajégios
jgyvendinti projekta ,,Europos kulturos sostiné 2035“

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamto
oS, 69.9%
mylétojai
Namisédos 70.7%
KultGros

puoselétojai

Socialumo
megeéjai

Gime iki 1960-yjy 76.5%
Permainy karta o
(1961-1980) 64.8%
Neprikl bés kart
epriklausomybés karta 70.9%

(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultlriniy pomégiy

0,
vartotojai 61.5%
Vidutinio spektro pomégiy 69.4%
Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 78.4%

(kultGriniai visaédziai)

Trumpalaikés popkultlros

0,
vartotojai 68.6%

Populiariy kultiros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir kultlros
megeéjai

Vartotojai pagal pajamy grupes

Gyvenamoji vieta

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

77.6%
72.7%

84.6%
2400 eury ir daugiau

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 72.0%

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky
pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)

82.3%

73.3%

Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

Melnragé, Giruliai) 83.3%

Nenurodé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmé
Dirbantys 66.4% Gime Klaipédoje
Pensininkas 74.6% iki 5 mety
Dekretinése, vaiko... 63.6% nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieSkantis darbo 61.4% nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m. 72.0%
Moksleivis vir§ 50 m. 71.2%




Kokia dalis klaipédieciy yra pasiryze tapti , Klaipéda — Europos kulturos
sostiné” savanoriais

(% dalis socialinése-demografinése grupése; interviu duomenys)

Vartotojy profiliai

Vartotojy kartos

Gamtos
e 19.5%
mylétojai

Namisédos 16.1%

Kultiros
0,
puoselétojai 21.5%
Socialumo

. 19.7%
mégéjai

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

Kartaz/GenZ

0,
(1996-2010) 32.9%

Vartotojai pagal kultiiros vartojimo apréptj

Vartotojai pagal kultiirinj skonj

Siaury kultlriniy pomégiy

0,
vartotojai 13.5%

Vidutinio spektro pomégiy

17.6%

Plataus kultUrinio spektro

Trumpalaikés popkulttros
vartotojai

Populiariy kultdros formy

e 20.4%
mégéjai

Profesionalaus meno ir kultlros

vartotojai 33.6% mégaiai
(kultGriniai visaédziai) g€l
Vartotojai pagal pajamy grupes Gyvenamoji vieta
iki 600 eury Senamies ir senoji dalis
600-900 eury Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
900-1200 eury Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky
1200-1500 eury pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-
1500-1800 eury 38.5% ) 2 (Staty 4 26.9%

1800-2100 eury
2100-2400 eury

Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai,

0,
2400 eury ir daugiau Melnragé, Giruliai) 33.3%
Nenurodeé Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Darbinis statusas Gyvenimo Klaipédoje trukmeé

Dirbantys Gime Klaipédoje

Pensininkas iki 5 mety 35.6%
Dekretinése, vaiko priezilros... nuo 5 iki 15 m.
Bedarbis, ieskantis darbo nuo 15 iki 30 m.
Studentas nuo 30 iki 50 m.
Moksleivis 63.2% virs 50 m.




PRIEDAI



Priedas Nr. 1. Klausimai su atsakymais

Priede pateikiamos klausimy formuluotés ir atsakymai, kuriuos respondentai pateiké interviu metu ir
internetu. Pateikiami 3 rodikliai:

a)

b)

Reprezentatyvios apklausos (duomenys rinkti interviu metu) rezultatai. Imtis visais atvejais
iSlieka stabili — 691 respondentas. Duomenys didzZia dalimi pateikiami procentais. Vidurkiai
pateikiami tais atvejais, kai buvo respondenty nuostatos matuotos skalése. Vidurkiai suteikia
galimybe sugretinti kelis reiskinius ir iSvengti duomeny pertekliaus. Reprezentatyvios
apklausos rodikliai turéty bati laikomi patikimiausiais nei kiti rodikliai.

Internetinés apklausos rezultatai susije su aktyvesniy socialiniy grupiy mobilizacija, reiklesniu
pozilriu ir didesne kritika. Imtis atskiry klausimy atZvilgiu svyruoja, kadangi apklausoje
respondentai praleido gan daug klausimy. Sie rodikliai turéty bati vertinami rezervuotai, bet
jie leidzia susidaryti vaizdg apie aktyvesnius kultliros vartotojus, jy elgseng ir vertinimus. Tai
yra didesniy pajamy socialiné grupé, kuri kulttros reikméms skiria Zzymiai daugiau finansy, jy
skonio standartai yra aukStesni ir poreikiai labiau specializuoti.

ISvestiniai reprezentatyvios ir internetinés apklausos rodikliai, kuriems pritaikytas statistinis
,sverimas”. Kadangi internetinés apklausos respondenty sudétis neatitinka bendros
populiacijos struktiros (sudalyvavo Zymiai didesnis tam tikro amziaus motery skaicius nei jy
yra bendrai), Sios apklausos duomenims buvo pritaikytas atsitiktiniy iteracijy metodas (angl.
RIM, Random Itteration Method), daznai supaprastintai vadinamas ,,svérimu“. Metodo esmé —
pritaikyti duomenis realios populiacijos proporcijoms (pvz., sumazinti tam tikros amZiaus
grupés ar lyties pernelyg rySky dominavima, padidinti apklausoje maZiau reprezentuojamos
grupés matomuma), kas leidZia subalansuoti duomenis. Duomenys buvo balansuojami
atsizvelgiant j Klaipédos miesto gyventojy proporcijas pagal lytj, amZiaus grupes ir
gyvenamasias teritorijas ir jungiami su reprezentatyvios apklausos duomeny masyvu.
Svertinius duomenis reikéty vertinti irgi rezervuotai, kadangi tai néra aritmetiskai iSvestinis
dviejy apklausy rodiklis. Didzia dalimi ,pasverti“ duomenys yra labiau artimesni
reprezentatyvios apklausos rodikliams.

Duomenys pateikiami sugrupuoti j teminius skyrelius:

Klaipédieciy laisvalaikio prioritetai ir kultdrinés elgsenos profiliai
Klaipédos kultlrinio gyvenimo vertinimas
Klaipédos kultdros jstaigy lankomumas ir vertinimas
Klaipédos muziejy lankomumas ir vertinimas
Klaipédos biblioteky lankomumas ir vertinimas
Klaipédos masiniy renginiy lankomumas ir vertinimas
Kultlros renginiy ir viety lankymas kituose Lietuvos miestuose ir vietovése
Lankymosi kultiros renginiuose motyvai ir biudzetas kultiiros reikméms
Kultiiros komunikacijos kanalai
. Klaipédieciy kultdriniai pomeégiai ir skoniai
. Klaipédos kultQros strateginiy prioritety matymas, savanorysté kultlros jstaigose ir nuostatos
projekto , Klaipéda — Europos kultlros sostiné 2035 atzvilgiu
12. Klaipédos miesto semantika
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1. Klaipédieciy laisvalaikio prioritetai ir kulturinés
elgsenos profiliai

Apjungti
reprezentatyvios
Internetiné ir internetinés
ET{ETIY] apklausos
duomenys po
»Sverimo*

Reprezentatyvi

apklausa
(interviu)

Kuo Jus dazniausiai uzsiimate, kai turite laisvo laiko?
Pasirinkite ne daugiau kaip 2 atsakymus

Daugiausia laiko skiriu kultdrinei veiklai 6.3% 26.6% 15.2%
Daugiausia laiko praleidziu gamtoje 36.6% 26.8% 32.4%
DaZniausiai pramogauju, einu j kavines, barus, vakarélius ir 6.7% 8.0% 7.0%
pan.

Dazniausiai bendrauju su draugais ir pazjstamais 25.5% 16.4% 23.2%
Daugiausia laiko skiriu vaikams ir Seimai 29.6% 29.2% 24.8%
Skaitau knygas 15.8% 21.9% 18.0%
Daugiausia laiko skiriu savo hobiui (rankdarbiai, Zvejyba ir 16.8% 10.3% 16.2%
pan.)

Sportuoju 16.5% 13.8% 14.4%
Renkuosi uzsiémimus meno kolektyvuose ir saviraiskos 0.7% 8.7% 4.3%
bireliuose (Sokiy ansambliai, chorai, mégéjy teatras ir

pan.)

Laikg praleidziu socialiniuose tinkluose 10.2% 9.3% 10.4%
Tiesiog ilsiuosi, nieko neveikiu 14.1% 11.6% 13.8%
Kita 2.0% 0.% 1.2%

Klaipédieciy profiliai pagal laivalaikio praleidimo budg

Gamtos mylétojai 19.2 14.0 18.2
Namisédos 29.7 27.0 28.0
Kultdros puoselétojai 11.4 33.4 19.7
Socialumo mégéjai 39.7 25.5 34.1

Klaipédieciy profiliai pagal kultliros vartojimo spektra

Siaury kultdriniy pomégiy vartotojai 45.1 17.7 36.0
Vidutinio pomégiy spektro vartotojai 35.5 31.2 31.7
Plataus kultGrinio spektro vartotojai (kultGriniai 194 51.1 323
visaeédziai)

Klaipédieciy profiliai pagal kultirinj skonj
Trumpalaikés popkultiros vartotojai 42.8 32.3 39.1
Populiariy kultiros formy mégéjai 31.3 41.5 34.9

Profesionalaus meno ir elitinés kultliros mégéjai 22.6 26.2 26.0



2. Klaipédos kulturinio gyvenimo vertinimas

Reprezentatyvi

apklausa
(interviu)

Internetiné
apklausa

Apjungti
reprezentatyvios
ir internetinés
apklausos
duomenys po
»Svérimo“

Jvertinkite 10 baly skaléje dabartine Klaipédos kultirinio gyvenimo situacijg ir kulttriniy

veikly pasitilg
Savo vertinimq parasykite 10 baly skaléje. 1 - Labai bloga; 10 - Labai gera
Vidurkis 10 baly skaléje 7.81

6.66

7.25

Kaip, jusy nuomone, pasikeité kulturinis gyvenimas ir kultariniy renginiy pasiula Klaipédoje

per paskutinius 2 metus?

Kultdrinis gyvenimas ir pasitla Zymiai pageréjo 22.7
Kult@rinis gyvenimas ir pasiila Siek tiek pageréjo 46.0
Kultdrinis gyvenimas ir pasitla i$ esmés nepasikeité 28.5
Kult@rinis gyvenimas ir pasitla Siek tiek pablogéjo 2.3
KultGrinis gyvenimas ir pasiila labai pablogéjo 0.4
Neatsaké

19.8
32.1
25.6
6.6
3.1
12.8

24.9
39.4
29.1
5.0
1.6

Ar per paskutinius 2 metus jus dazniau pradéjote lankytis mieste vykstanciuose kultiiros

renginiuose?
Kultliros renginiuose lankausi Zymiai dazniau nei anksciau 4.2
Kultdiros renginiuose lankausi Siek tiek dazniau, nei anksciau 22.7
Mano elgsena is esmés nepasikeité 46.3
Kultdiros renginiuose lankausi Siek tiek maziau, nei anks¢iau 14.9
Kultdros renginiuose lankausi Zymiai maziau, nei anksciau 11.9
Neatsaké

Ar kultiirinis gyvenimas Klaipédoje patenkina Jusy kultirinius poreikius?

Visiskai patenkina 63.2
IS dalies patenkina 35.0
Nepatenkina 1.7
Neatsaké -—-

14.5
24.1
36.9
8.2
3.3
13.0

24.7
46.4

8.7
20.2

11.6
24.5
43.3
11.5

9.1

51.7
42.0
6.2

Ar sutinkate su teiginiu, kas bet kuriuo mety laiku Klaipédoje galite rasti kultiiros renginiy ar

kulturiniy veikly pagal savo poreikius?

Visiskai nesutinku 6.4
Ko gero nesutikciau 8.4
Ko gero sutikciau 46.6
Visiskai sutinku 38.6
Neatsaké ---
Ar Jums truksta kultiros renginiy Klaipédoje?
Taip 14.9
Ne 85.1
Neatsaké ---

8.8
24.7
32.9
13.5
20.0

44.1
35.6
20.3

8.9
16.9
43.7
30.5

30.6
69.4



3. Klaipédos kulturos jstaigy lankomumas ir
vertinimas

Reprezentatyvi Internetiné Apjungti

apklausa ET {EDEE] reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés
ETNETT
duomenys po
,Sveérimo*
Ar per pastaruosius 12 mén. teko lankytis kultiiros renginiuose Siose kultiiros jstaigoje?
Klaipédos koncerty saléje 40.1% 64.4% 52.7%
Klaipédos dramos teatre 36.2% 56.7% 44.6%
Kultdiros centre ,Zvejy rimai“ 51.4% 60.6% 56.0%
Klaipédos valstybiniame muzikiniame teatre 29.5% 54.5% 38.9%
Klaipédos léliy teatre 6.5% 13.5% 8.2%
,Svyturio” arenoje 62.1% 56.0% 61.9%
Kultdros fabrike (KUFA) 28.4% 58.7% 39.8%
Kino teatre ,,Forum Cinema“ 53.5% 61.1% 55.9%
KKC Parody rimuose ir Meno kiemas 15.6% 36.8% 24.2%
Etnokultdros centre 8.0% 25.6% 6.5%
Tautiniy kultdry centre 5.4% 6.9% 13.9%
P. Domsaicio galerijoje 15.5% 32.7% 5.7%
Renginiy erdvéje ,,Renginiy kombinatas” 10.6% 15.4% 24.7%
Renginiy erdveé ,Herkus Kantas“ 9.0% 26.8% 11.0%
Renginiy erdvé ,,Hofas” 11.7% 37.8% 14.4%
Renginiy erdve ,Tema“ 3.8% 0.0% 2.3%
Nesilanké nei viename $iy jstaigy renginyje 12.7% 15.3%

Kaip vertinate Klaipédos kulttiros jstaigy paslaugy kokybe?
Klausimas tik tiems, kurie buvo nors viename konkrecios kultiiros jstaigos renginyje.
Vertinimo vidurkis 5 baly skaléje; 1 - Labai bloga; 5 - Labai gera.

Klaipédos koncerty saléje 4.39 4.24 4.30
Klaipédos dramos teatre 4.54 4.44 4.48
Kultdros centre ,,Zvejy rimai“ 4.14 3.67 3.89
Klaipédos valstybiniame muzikiniame teatre 4.75 4,55 4.62
Klaipédos léliy teatre 431 4.60 4.50
,Svyturio” arenoje 4.44 4.05 4.26
Kultdros fabrike (KUFA) 4.41 4.16 4.25
Kino teatre ,Forum Cinema“ 4.49 4.08 4.28
KKC Parody rimuose ir Meno kiemas 421 3.87 3.99
Etnokultdros centre 4.27 4.24 4.35
Tautiniy kultliry centre 4.35 4.44 421
P. Domsaicio galerijoje 4.42 3.67 4.20
Renginiy erdvéje ,,Renginiy kombinatas” 4.19 4.55 4.08
Renginiy erdvé , Herkus Kantas” 4.30 4.60 431
Renginiy erdvé , Hofas"” 4.38 4.05 4.18
Renginiy erdvé ,Tema“ 4.00 4.16 4.23




Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa apklausa reprezentatyvios

(interviu) ir internetinés

apklausos
duomenys po
»sverimo”

Atsizvelgdami j savo ir savo pazjstamy kultirinj skonj, j kurig Klaipédos kulturine jstaigg ar

vietq jus pirmiausiai nortuméte nusivesti savo svecius?

Atviras klausimas
Klaipédos koncerty salé 33 6.3 5.4
Klaipédos dramos teatras 6.1 10.2 9.5
Kultdros centras ,Zvejy rimai“ 2.6 0.6 2.1
Klaipédos valstybinis muzikinis teatras 14.3 19.9 24.3
Klaipédos léliy teatras 0.0 0.4 0.1
,Svyturio” arena 4.2 0.6 3.4
Kultdros fabrikas (KUFA) 2.6 2.2 2.6
Kino teatras ,Forum Cinema“ 1.3 0.0 0.9
Kultdry komunikacijy centras 0.6 0.0 0.4
Etnokultdros centras 0.1 1.0 0.6
Tautiniy kultdry centras 0.3 0.0 0.2
P. Domsaicio galerijas 0.7 1.1 0.9
Renginiy erdvé ,,Renginiy kombinatas” 0.1 0.0 0.1
Renginiy erdvé , Herkus Kantas” 0.3 1.1 0.6
Renginiy erdvé ,,Hofas” 0.4 0.9 0.6
Mazosios Lietuvos istorijos muziejus 0.6 0.4 0.6
Pilies muziejus 5.4 0.9 4.1
Jiry muziejus-delfinariumas 25.8 4.2 21.4
Laivas-muziejus ,,Stduvis” 2.0 0.0 1.4
Istoriniy automobiliy muziejus 0.7 0.0 0.5
Kita 28.5 0.0 20.2
Neatsaké --- 50.1




4. Klaipédos muziejy lankomumas ir vertinimas

Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa ET {EDEE] reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés

apklausos
duomenys po
»sverimo”

Ar per pastaruosius 12 mén. Jums teko lankytis kokiame nors Klaipédos muziejuje?

Taip 50.4 62.2 59.8
Ne 49.6 19.1 40.2
Neatsaké - 18.6

Kokiuose Klaipédos muziejuose jums teko apsilankyti?

Mazosios Lietuvos istorijos muziejus 9.0% 29.3% 20.8%
Pilies muziejus 21.7% 36.1% 30.8%
Kalvystés muziejus 7.1% 10.1% 11.5%
Rezistencijos ir tremties muziejus 1.4% 2.2% 1.7%
Laikrodziy muziejus 17.5% 30.6% 25.3%
Jury muziejus 35.7% 46.6% 42.9%
Laive-muziejus ,,Stduvis” 12.2% 21.3% 17.1%
Istoriniy automobiliy muziejus 6.9% 6.6% 8.5%

Kaip vertinate aplankyty Klaipédos muziejy paslaugy kokybe?
Klausimas tik tiems, kurie buvo konkreciame muziejuje.
Vertinimo vidurkis 5 baly skaléje; 1 - Labai bloga; 5 - Labai gera.

Mazosios Lietuvos istorijos muziejus 4.32 4.09 4.14
Pilies muziejus 4.60 4.42 4.48
Kalvystés muziejus 4.18 3.82 3.96
Rezistencijos ir tremties muziejus 3.90 3.88 3.89
LaikrodZiy muziejus 4.35 4.10 4.18
Jary muziejus 4.72 4.54 4.61
Laive-muziejus ,,Stduvis” 4.42 4.29 4.33
Istoriniy automobiliy muziejus 4.58 4.44 4.51




5. Klaipédos biblioteky lankomumas ir vertinimas

Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa ET {EDEE] reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés

apklausos
duomenys po
»sverimo”

Ar per pastaruosius 12 mén. Jums teko lankytis bibliotekoje?

Taip 26.8 56.6 43.2
Ne 73.2 25.8 56.8
Neatsaké --- 17.6
Kurioje bibliotekoje ar jos skyriuje jums teko apsilankyti?

levos Simonaitytés biblioteka 15.3% 42.0% 28.9%
Imanuelio Kanto viesoji biblioteka Suaugusiujy 3.8% 17.3% 11.9%
aptarnavimo ir informacijos skyrius

I. Kanto bibliotekos Meno skyrius 1.6% 10.8% 8.0%
I. Kanto bibliotekos Vaiky skyrius 1.9% 7.1% 3.6%
I. Kanto bibliotekos Jaunimo skyrius, 1.6% 7.7% 3.9%
Kalnupés biblioteka (su vaiky centru “Ruoniukas”) 2.0% 3.8% 3.4%
Misko biblioteka 1.9% 4.6% 3.6%
Melnragés biblioteka 0.7% 8.7% 6.3%
Debreceno biblioteka 3.5% 2.7% 4.3%
Pempininky biblioteka (su vaiky centru “Gerviukas”) 2.7% 7.4% 4.7%
,Kauno AtZalyno” biblioteka (su centru “PelédZiukas”) 1.9% 10.2% 7.4%
Vingio biblioteka 1.6% 3.4% 2.2%
Giruliy biblioteka 1.0% 7.8% 6.5%
Siauliy biblioteka 1.0% 2.4% 2.2%
Laukininky biblioteka 0.4% 3.2% 1.3%
Karlskronos biblioteka 0.3% 2.7% 1.6%

Kaip vertinate aplankytos bibliotekos ar jos skyriaus paslaugy kokybe?
Klausimas tik tiems, kurie buvo konkrecioje bibliotekoje ar jos skyriuje.
Vertinimo vidurkis 5 baly skaléje; 1 - Labai bloga; 5 - Labai gera.

levos Simonaitytés biblioteka 4.64 4.46 4.50
Imanuelio Kanto vieSoji biblioteka Suaugusiyjy 4.46 4.33 4.35
aptarnavimo ir informacijos skyrius

I. Kanto bibliotekos Meno skyrius 4.09 4.49 4.45
I. Kanto bibliotekos Vaiky skyrius 454 441 4.43
I. Kanto bibliotekos Jaunimo skyrius, 4.55 4.28 4.32
Kalnupés biblioteka (su vaiky centru “Ruoniukas”) 4.14 4.27 4.23
Misko biblioteka 4.38 4.28 4.31
Melnragés biblioteka 4.40 4.51 4.51
Debreceno biblioteka 3.96 4.33 4.13
Pempininky biblioteka (su vaiky centru “Gerviukas”) 4.26 4.22 4.23
»Kauno Atzalyno“ biblioteka (su centru “Pelédziukas”) 4.54 4.55 4.55
Vingio biblioteka 3.91 4.07 4.03
Giruliy biblioteka 4.57 4.48 4.49
Siauliy biblioteka 4.00 4.37 4.27
Laukininky biblioteka 4.33 4.04 4.07
Karlskronos biblioteka 4.00 4.10 4.09




Kokia dalis klaipédieciy @émé knygas bibliotekoje?

Reprezentatyvi
apklausa
(interviu)

Internetiné
apklausa

Apjungti
reprezentatyvios
ir internetinés
apklausos
duomenys po
»sverimo”

Bendrai émé knygas 24.0 47.4 34.4
1-3 kartus 5.6 16.7 11.1
4-6 kartus 8.7 9.2 8.3
7-12 karty 6.8 8.0 7.4
daugiau nei 12 karty 2.9 135 7.6
Kokia dalis klaipédieciy lankeési biblioteky skaityklose?
Bendrai lankési skaityklose 10.7 26.2 19.0
1-3 kartus 6.5 14.8 10.0
4-6 kartus 2.6 3.7 5.2
7-12 karty 0.7 3.2 1.3
daugiau nei 12 karty 0.9 4.5 2.5
Kokia dalis klaipédieciy bibliotekose skaité periodine spauda, Zurnalus?
Bendrai skaité periodine spaudg 6.1 18.2 13.7
1-3 kartus 3.3 10.3 8.4
4-6 kartus 1.2 2.8 2.5
7-12 karty 0.7 1.7 1.4
daugiau nei 12 karty 0.9 3.4 1.3
Kokia dalis klaipédieciy bibliotekose naudojosi internetu?
Bendrai naudojosi internetu 6.3 14.0 104
1-3 kartus 4.2 7.8 4.7
4-6 kartus 1.9 1.8 2.6
7-12 karty 0.1 1.0 2.3
daugiau nei 12 karty 0.1 3.4 0.9
Kokia dalis klaipédieciy dalyvavo bibliotekoje vykusiame renginyje ar parodoje?
Bendrai dalyvavo bilioteky organizuotuose renginiuose 12.1 43.5 28.2
1-3 kartus 7.5 24.0 14.1
4-6 kartus 3.6 9.2 5.8
7-12 karty 0.4 4.6 3.1
daugiau nei 12 karty 0.6 5.7 5.2




6. Klaipédos masiniy renginiy lankomumas ir
vertinimas

Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa apklausa reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés
ETNETT
duomenys po
»sverimo”
Ar per pastaruosius 12 mén. Jums teko lankytis Siuose masiniuose Klaipédos renginiuose?
Valstybinéms Sventéms ir atmintiny daty minéjimui skirti 34.2% 50.3% 44.5%
renginiai (Sausio 13, Sausio 15, Vasario 16, Kovo 11,
Liepos 6 ir kt.)
Etnokultdros renginiai (UZgavéniy, Joniniy Sventeés) 50.9% 31.9% 43.5%
Sviesy festivalis 61.6% 64.2% 62.7%
Teatro festivaliai (Jauno teatro dienos, TheAtrium, 14.9% 30.7% 19.9%
Materia Magica, Sermuksnis)
Klasikinés muzikos festivaliai (Klaipédos muzikos 13.5% 31.5% 23.1%
pavasaris, Permainy muzika, Klaipédos festivalis (KVMT))
Tarptautiniai literatdiros festivaliai , InkultGracija“ (Knygy 6.8% 13.1% 8.0%
mugeé), Poezijos pavasaris, Novelés ruduo, Knygos meno
festivalis
Jirinio identiteto renginiai: Laivy paradas, Dangés ralis, 53.7% 33.9% 47.4%
Danges flotilé, F2, Svyturiy ralis
Jarinés regatos: The tall ship races, Baltic sail 36.8% 38.7% 37.5%
Gatvés muzikos diena 26.5% 36.9% 31.4%
Muziejy naktis 10.9% 24.8% 14.6%
Lietuvos vakary krasto dainy Sventé 19.5% 23.2% 23.7%
Violoncelés festivalis 10.3% 35.0% 20.7%
DZiazo festivalis 22.9% 40.1% 30.0%
Tarptautinis folkloro festivalis ,,Lauksnos” 11.6% 23.3% 15.6%
Jiros Sventé 88.0% 77.0% 82.7%
Miesto gimtadieniui skirti renginiai rugpjacio 1 d. 26.9% 32.3% 30.8%
Tarptautinis Siuolaikinio meno festivalis ,,Plartforma“ 4.6% 12.8% 6.0%
BLON videozaidimy ir animacijos festivalis 3.0% 8.6% 4.4%
Tautiniy kultdry diena 10.7% 14.1% 11.4%
Kalédiniai-naujametiniai renginiai 61.2% 51.3% 56.4%
Nesilanké nei viename i$ paminéty renginiy 3.8% 1.3%




Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa apklausa reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés

apklausos
duomenys po
»sverimo”

Kaip vertinate aplankyty masiniy miesto renginiy kokybe?

Klausimas tik tiems, kurie buvo konkreciame renginyje.

Vertinimo vidurkis 5 baly skaléje; 1 - Labai bloga; 5 - Labai gera.
Valstybinéms Sventéms ir atmintiny daty minéjimui skirti 4.07 3.85 3.94
renginiai (Sausio 13, Sausio 15, Vasario 16, Kovo 11,
Liepos 6 ir kt.)
Etnokultdros renginiai (UZgavéniy, Joniniy Sventeés) 4.27 4.23 4.26
Sviesy festivalis 4.33 3.86 4.10
Teatro festivaliai (Jauno teatro dienos, TheAtrium, 4.36 4.35 4.35
Materia Magica, Sermuksnis)
Klasikinés muzikos festivaliai (Klaipédos muzikos 4.38 4.43 441
pavasaris, Permainy muzika, Klaipédos festivalis (KVMT))
Tarptautiniai literatiiros festivaliai , InkultGracija“ (Knygy 4.02 4.24 4.16
mugeé), Poezijos pavasaris, Novelés ruduo, Knygos meno
festivalis
Jirinio identiteto renginiai: Laivy paradas, Dangés ralis, 4,51 4.11 4.36
Danges flotilé, F2, Svyturiy ralis
Jarinés regatos: The tall ship races, Baltic sail 4.44 4.23 4.34
Gatvés muzikos diena 422 3.88 4.03
Muziejy naktis 4.31 4.13 4.19
Lietuvos vakary krasto dainy Sventé 4.53 4.32 4.42
Violancelés festivalis 4.76 4.75 4.75
DZiazo festivalis 4.23 4.12 4.17
Tarptautinis folkloro festivalis ,,Lauksnos” 4.58 4.57 4.57
Jiros Sventé 4.36 3.94 4.17
Miesto gimtadieniui skirti renginiai rugpjacio 1 d. 4.30 4.07 4.18
Tarptautinis Siuolaikinio meno festivalis ,,Plartforma“ 4.09 4.37 4.29
BLON videozaidimy ir animacijos festivalis 4.14 4.39 4.32
Tautiniy kultdry diena 4.22 4.31 4.27
Kalédiniai-naujametiniai renginiai 4.32 4.04 4.20




7. Kulturos renginiy ir viety lankymas kituose Lietuvos
miestuose ir vietovese

Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa ET {EDEE] reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés

ETNETT
duomenys po
»Sverimo*

Ar per pastaruosius 12 mén. specialiai vyko j kokius nors kultirinius renginius, parodas,
teatra, koncertus ar kultirines vietas (muziejai, lankytinos vietos) kitose Lietuvos miestuose
ar vietovese?
Taip 33.6 60.7 50.7
Ne 66.4 18.2 49.3
Neatsaké --- 21.0
Kokia dalis klaipdieciy apsilanké Zemiau iSvardinutose kultiiros renginiuose ar vietose kituose
Lietuvos miestuose ar vietovése?
Teatro spektaklyje 4.5% 26.5% 10.8%
Literatdriniuose skaitymuose, knygy pristatymuose, 1.2% 8.9% 3.4%
susitikimai su rasytojais
Kabarete, komedijiniame pasirodyme 1.3% 3.6% 1.7%
Balete ar modernaus Sokio pasirodyme 1.6% 11.8% 4.8%
Klasikinés muzikos koncerte 2.5% 19.7% 8.6%
Operoje 3.2% 14.4% 7.9%
Miuzikle 3.5% 9.2% 5.2%
Pop ar roko muzikos koncerte 8.2% 25.8% 13.1%
DZiazo ar bliuzo koncerte 2.3% 9.9% 6.1%
Liaudies ar etninés muzikos ir paprociy, tradicijy koncerte 4.2% 7.9% 5.4%
World‘o (muzika pagrjsta etninés muzikos elementais) 0.1% 4.4% 1.9%
koncerte
Repo, hip hopo vakarélyje ar koncerte 1.4% 8.4% 3.9%
Sokiy arba elektroninés muzikos vakarélyje 2.5% 11.8% 6.4%
Estradinés muzikos koncerte 3.0% 6.8% 4.1%
Dainuojamosios poezijos, bardy koncerte 0.6% 5.2% 3.2%
Liaudiskos vakaronés 1.2% 15.3% 7.1%
Kitos muzikos koncerte 3.0% 16.3% 10.0%
Tapybos ir grafikos darby, fotografijy, skulptary, 3.3% 39.6% 18.4%
amatininky dirbiniy parodose
Muziejuje 12.3% 31.0% 19.9%
Istorinése vietose, kultlros paminkluose, jzymiuose 9.3% 15.0% 10.9%
pastatuose, archeologinése vietose
Kine ar kino festivalyje 3.5% 10.0% 5.7%
Tradiciniy amaty dienos 4.5% 2.7% 4.2%
Kiti renginiai 2.6% 23.9% 10.2%




8. Lankymosi kulturos renginiuose motyvai ir
biudzetas kultiiros reikméms

Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa ET {EDEE] reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés

ETJNET
duomenys po
»sverimo”

Kas daZniausiai paskatina apsilankyti kultiiros jstaigose ar renginiuose?
is sqraso leista pasirinkti ne daugiau 3 atsakymy

Domiuosi kultira, menu, meégstu dalyvauti jvairiuose 20.4% 57.0% 36.3%
renginiuose;

Patinka kultiros jstaigos atmosfera, aptarnavimas; 15.3% 23.9% 20.3%
Tai — laisvalaikio praleidimo forma; 59.2% 63.3% 60.2%
Noriu paZilréti naujg ar gastrolinj spektaklj, koncertg ar 18.5% 40.9% 29.7%
pan., apie kurj daug kalbama / raSoma;

Tai - galimybé pabendrauti su man jdomiais Zmonémis; 24.7% 22.8% 24.9%
Tai — papildoma vaiky aukléjimo, uzZimtumo galimybé; 15.8% 23.4% 16.2%
Tiesiog pasitaiko proga, kas nors pakviecia ar turiu 50.9% 28.0% 41.4%

galimybe nemokamai nueiti

Ar skiriama kokia nors dalis ménesio biudZeto kultiiros paslaugoms?
Taip 84.7 66.3 90.0
Ne 14.3 2.3 10.0
Neatsaké 1.0 31.4

Kiek vidutiniskai isleidzZiate pinigy per ménesj kultirinéms paslaugoms? (eurais)
Kinui 11.6 € 204 € 15.7 €
Koncertams 209 € 29.6 € 24.1 €
Spektakliams 16.6 € 26.6 € 21.1€
Knygoms jsigyti 124 € 20.2 € 16.1 €
Parody lankymui 8.2€ 124 € 98¢€
Edukaciniams uZsiémimams (tapybos, fotografijos, $okiy 17.0 € 242 € 179€
ir kt. saviraiskos pamokoms)
Kitoms kutlGros reikméms 13.7€ 22.3€ 208 €
Bendros i$laidos visoms kulttiros reikméms 52.3 € 98.2 € 703 €

Kaip vertina savo islaidy kultaroms reikméms pokycius per paskutinius 12 ménesiy?

ISleidZia Zymiai daugiau nei ankscCiau 3.6 13.5 8.9
ISleidZia Siek tiek daugiau, nei anksciau 22.6 20.7 26.0
ISleidZia daugmaz tiek pat, kaip ir anksciau 40.2 26.9 40.1
ISleidZia Siek tiek maZiau, nei anksciau 17.2 4.2 13.9
ISleidZia Zymiai maZiau, nei anksciau 16.4 3.6 11.1

Neatsakée - 31.1




9. Kulturos komunikacijos kanalai

Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa apklausa reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés

apklausos
duomenys po
»sverimo”

IS kur dazniausiai suzinoma apie vykstancius kulturinius renginius Klaipédoje?
Galimi keli atsakymai

Perskaitau spaudoje (laikrastyje) 19.7% 18.3% 19.1%
ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg 37.6% 27.4% 32.7%
Pasako draugai, pazjstami 58.2% 50.6% 53.3%
Perskaitau afiSose, plakatuose 25.5% 39.6% 33.4%
Pranesa/ pakviecia kultiiros renginiy organizatoriai 5.6% 22.2% 14.1%
Randu informacija internete 51.1% 77.7% 64.2%
Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius 4.3% 22.2% 14.0%
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose 42.1% 66.2% 51.8%
Randu informacijg kultdros jstaigy tinklalapiuose 11.6% 30.1% 20.2%
Pats ieskau (klausiu kultiiros renginiy organizatoriy, 5.1% 21.9% 13.3%
perku informacinius leidinius, kt..)

Kita 1.3% 2.2% 1.5%

Kuriuose internetiniuose tinklalapiuose ir socialiniuose tinkluose dazniausiai ieSkoma
informacijos apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt 17.8% 13.5% 21.3%
Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje 6.2% 7.3% 6.7%
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,,Kultlros uostas” 9.6% 13.8% 13.2%
http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It“ 27.5% 32.3% 37.3%
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,,Miesto Zirafos” 19.1% 16.7% 18.7%
https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ ) 15.3% 12.4% 16.0%
Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje 24.0% 11.9% 20.2%
https://klaipedossventes.|t/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt 33.0% 24.5% 33.3%
Informaciniame portale ,Tiketa.It” https://www.tiketa.lt/ 17.8% 18.8% 19.2%
Socialiniame tinkle Facebook 41.8% 54.1% 55.2%
Socialiniame tinkle Instagram 11.6% 14.5% 14.8%
Kituose internetiniuose portaluose 14.3% 13.9% 16.7%
Informacijos apie kultlros renginius neieskau 30.1% 0.0% 17.3%

Ar teko kada nors apsilankyti internetiniame portale apie Klaipédoje vykstancius kultiiros
renginius ,Kultliros uostas” (kulturosuostas.lt)?

NeZinau tokio portalo i$ viso 60.5 22.3 47.2
Zinau, bet nesilankiau 23.3 20.5 29.0
Teko apsilankyti 1-2 kartus 11.7 13.9 13.4
Lankausi gana retai, 1-2 kartus per ménesj 3.3 8.2 5.7
Lankausi gan daznai, daugiau nei 2 kartus per ménes;j 1.2 5.9 4.7
Neatsaké -—- 29.2

Kaip vertinate , Kultiros uostas” portalg Siais aspektais?
Klausimas tik tiems, kurie lankési Siame portale.
Vertinimo vidurkis 5 baly skaléje; 1 - Labai bloga; 5 - Labai gera.

Informacijos iSsamumas 4.16 3.63 3.82
NarSymas 4.08 3.61 3.77
Informacija apie jus dominancius renginius 421 3.70 3.87
Meninis dizainas 421 3.56 3.79



http://www.klaipeda.lt/
https://klaipedatravel.lt/
http://kulturosuostas.lt/
https://www.atviraklaipeda.lt/
https://www.mzirafos.lt/
https://www.kaveikti.lt/
https://klaipedossventes.lt/
http://www.bilietai.lt/
https://www.tiketa.lt/

10. Klaipédieciy kultlriniai pomeégiai ir skoniai

Reprezentatyvi Internetiné Apjungti
apklausa apklausa reprezentatyvios
(interviu) ir internetinés
apklausos
duomenys po
,Sveérimo*
Kokias knygas mégsta skaityti klaipédieciai?
Trilerius, detektyvus 26.2% 26.2% 24.9%
Meilés istorijas 15.6% 26.1% 18.2%
Poezija 10.0% 11.8% 10.8%
Istorinius romanus 26.8% 34.8% 28.2%
Biografijas ir autobiografijas 21.6% 39.4% 30.1%
Kelioniy literatiirg 14.6% 17.5% 14.1%
Mokslinés fantastikos, magiskosios fantastikos 10.3% 15.0% 12.1%
Apie sveikata, dvasig ir kiing 18.7% 26.6% 21.0%
Mokslines 9.7% 20.9% 15.7%
Filosofines 12.7% 22.6% 15.6%
Klasikine literatilrg 16.1% 34.3% 23.8%
Modernius autorius 3.9% 0.0% 2.3%
Kitokias 3.2% 27.7% 13.1%
Kokius filmy Zanrus mégsta klaipédieciai?
Nuotykiy 33.1% 40.1% 34.0%
Animacinius 11.7% 27.7% 15.5%
Komedijas 37.2% 53.5% 43.6%
Detektyvus 45.0% 38.9% 40.7%
Dokumentinius 38.1% 55.0% 42.5%
Dramas 33.1% 55.8% 41.1%
Fentezi 4.3% 7.2% 4.8%
Siaubo 14.5% 9.2% 12.8%
Muzikinius 8.8% 20.3% 14.7%
Nepriklausomy karéjy 5.8% 22.0% 11.2%
Mistinius 12.4% 22.8% 15.1%
Romantiskus 25.0% 41.4% 29.2%
Fantastinius 19.8% 25.2% 20.7%
Jtempto veiksmo (trilerius) 17.5% 22.7% 22.2%
Vesternus 6.5% 6.6% 6.5%
Karinius 14.3% 19.1% 17.1%
Kiti Zanrai 2.0% 3.0% 2.1%
Kokig muzikg mégsta klausytis klaipédieciai?
Klasikine 43.4% 59.0% 50.2%
Bliuzas 13.5% 24.8% 19.2%
Country 15.2% 12.8% 16.7%
Elektroniné sokiy muzika 16.5% 29.1% 19.7%
Liaudies/Folkas 30.5% 23.8% 28.2%
Repas/Hip hopas 15.5% 15.3% 13.7%
Soul/Funk 7.1% 20.8% 11.4%
Religine 5.1% 9.2% 9.2%
Alternatyvi 9.7% 25.2% 16.2%
DZiazas 22.4% 39.6% 29.4%
Rokas 23.9% 39.1% 28.3%
Pop muzika 59.0% 61.1% 57.9%
Sunkusis metalas 5.9% 8.0% 7.1%
Muzikiniai takeliai filmams 7.5% 25.4% 13.3%
Indie muzika 4.3% 18.6% 8.5%
Kita muzika 1.9% 4.3% 3.5%




Apjungti
reprezentatyvios
Internetiné ir internetinés
apklausa apklausos
duomenys po
,sverimo”

Reprezentatyvi

apklausa
(interviu)

Kokiomis meno rasimis Jus labiausiai domiteés?
Siuolaikinis menas

Visiskai nesidomiu 24.7 6.5 18.8
Nesidomiu 23.6 11.4 17.6
Nei domiuosi, nei nesidomiu 30.8 27.4 29.4
Domiuosi 18.2 34.4 28.3
Labai domiuosi 2.6 11.1 5.9
Neatsake - 9.2
Vidurkis 5 baly skaléje (1=visiskai nesidomiu; 5=labai domiuosi) 2.50 3.36 2.85
Teatras
Visiskai nesidomiu 17.1 2.7 10.9
Nesidomiu 17.4 5.9 13.0
Nei domiuosi, nei nesidomiu 24.7 13.6 20.9
Domiuosi 33.3 50.0 41.4
Labai domiuosi 7.5 20.9 13.8
Neatsaké --- 6.9
Vidurkis 5 baly skaléje (1=visiskai nesidomiu; 5=labai domiuosi) 2.97 3.87 3.34
Muzika
Visidkai nesidomiu 4.1 .9 2.7
Nesidomiu 5.4 1.1 3.3
Nei domiuosi, nei nesidomiu 17.8 9.3 133
Domiuosi 51.4 42.7 49.6
Labai domiuosi 21.4 38.3 31.1
Neatsaké - 7.7
Vidurkis 5 baly skaléje (1=visiskai nesidomiu; 5=labai domiuosi) 3.81 4.26 4.03
Literatlra
Visiskai nesidomiu 16.1 4.1 12.2
Nesidomiu 13.7 10.1 114
Nei domiuosi, nei nesidomiu 22.9 26.1 26.3
Domiuosi 34.0 34.3 34.9
Labai domiuosi 13.3 17.2 15.1
Neatsaké --- 8.2
Vidurkis 5 baly skaléje (1=visiskai nesidomiu; 5=labai domiuosi) 3.15 3.55 3.29
Kinas
Visiskai nesidomiu 8.8 1.1 6.1
Nesidomiu 8.4 3.8 6.8
Nei domiuosi, nei nesidomiu 24.9 14.7 21.0
Domiuosi 42.4 50.4 47.4
Labai domiuosi 15.5 21.6 18.6
Neatsake --- 8.4
Vidurkis 5 baly skaléje (1=visiskai nesidomiu; 5=labai domiuosi) 3.47 3.95 3.66
Dailé
Visidkai nesidomiu 27.4 5.7 18.2
Nesidomiu 24.0 135 19.8
Nei domiuosi, nei nesidomiu 24.2 30.4 294
Domiuosi 17.1 30.9 23.6
Labai domiuosi 7.4 9.8 9.0
Neatsake - 9.7 18.2
Vidurkis 5 baly skaléje (1=visiskai nesidomiu; 5=labai domiuosi) 2.53 3.28 2.86
Sokis
Visiskai nesidomiu 36.8 6.0 18.2
Nesidomiu 27.5 15.7 19.8
Nei domiuosi, nei nesidomiu 18.2 314 294
Domiuosi 14.2 27.9 23.6

Labai domiuosi 3.3 9.1 9.0



Neatsake - 9.9
Vidurkis 5 baly skaléje (1=visiskai nesidomiu; 5=labai domiuosi) 2.20 3.20 2.62
Fotografija

Visiskai nesidomiu 33.1 6.5 22.4
Nesidomiu 22.4 15.2 19.5
Nei domiuosi, nei nesidomiu 22.0 33.7 28.8
Domiuosi 16.6 25.8 21.4
Labai domiuosi 5.8 8.5 7.9
Neatsaké - 10.3

Vidurkis 5 baly skaléje (1=visiskai nesidomiu; 5=labai domiuosi) 2.40 3.16 2.73




11. Klaipédos kulturos strateginiy prioritety matymas, savanorysté
kulturos jstaigose ir nuostatos projekto , Klaipéda — Europos
kulturos sostiné 2035“ atzvilgiu

Apjungti
reprezentatyvios
Internetiné ir internetinés

apklausa ETETTH
duomenys po
»Svérimo”

Klaipédos miesto savivaldybé nori nustatyti kultiiros vystymo ir rémimo prioritetus
artimiausiems 5 metams. Kurie du i$ jy bity svarbiausi miesto vystymuisi ir gyvybingumui?
galima pasirinkti tik 2 atsakymus

Reprezentatyvi

apklausa
(interviu)

Aktyvus jvairiy miesto bendruomeniy ir socialiniy grupiy 41.5% 31.2% 34.9%
jtraukimas j kdirybinius ir meninius procesus
Miesto erdviy pritaikymas kultdrai ir renginiams; meninis 40.7% 57.6% 49.4 %
viesyjy erdviy atnaujinimas
Kdrybiniy versly ir profesionalaus meno skatinimas bei 27.8% 40.7% 37.5%
vystymas
Miesto daugiakultariskos tapatybés puoseléjimas ir 17.5% 17.5% 16.8 %
kultGros tarptautiSkumo skatinimas
Jarinés kultdros ir tematikos stiprinimas kultlros 54.6% 42.6% 44.2 %
renginiuose; Klaipédos kaip jlrinio miesto jvaizdzio
stiprinimas

Ar teko per paskutinius 2 metus savanoriauti kokiose nors kultiiros jstaigose ar renginiuose?
Taip 4.8 10.8 10.9
Ne 95.2 62.2 89.1
Neatsaké - 26.9

Ar sutiktumeéte savanoriauti ir padéti kultiiros jstaigoms rengiant reginius?
Taip 13.3 29.5 25.7
Ne 81.9 30.6 74.3
Neatsaké - 39.9

Ar Zino, kad kiekvienais metais du Europos miestai paskelbiami Europos kulttiros sostinémis?
Taip 57.6 61.1 68.0
Ne 42.4 8.7 32.0
Neatsaké - 30.2

Ar tikslinga biity Klaipédos miestui siekti Europos kultiiros sostinés titulo 2035 m.?
Taip 90.9 58.9 89.8
Ne 9.1 10.6 10.2
Neatsaké -—- 30.5

Jei Europos Komisija paskelbia Klaipéda 2035 m. Europos kultiiros sostine, kg tai duoty
miestui?

Pagerinty Klaipédos jvaizdj 65.6% 71.5% 68.0%
Pritraukty daugiau pinigy j miesta 58.2% 59.0% 56.3%
Pagerinty kultlros infrastruktira ir paslaugas 42.7% 60.1% 48.8%
Sutelkty miesto bendruomene Sio projekto jgyvendinimui 23.7% 30.1% 32.2%
Pakelty gyventojy gyvenimo kokybe mieste 25.8% 16.5% 25.5%
Priartinty Klaipédg prie Europos 25.9% 21.2% 28.3%

Ar miesto bendruomené biity pajégi jgyvendinti projekta , Klaipéda - Europos kultiros
sostine“?

Taip 67.6 64.5 68.8

Ne 4.9 9.7 6.0

NeZinau 27.5 25.9 25.2
Ar sutikty tapti Klaipédos — Europos kulturos sostinés — renginiy savanoriu?

Taip 18.8 39.8 35.8

Ne 81.2 30.1 64.2

Neatsaké -—- 30.1



12. Klaipédos miesto semantika

Apjungti
reprezentatyvios
Internetiné ir internetinés
apklausa ETETN
duomenys po
»SVerimo”

Reprezentatyvi

apklausa
(interviu)

Kurie Zodziai i$ Sio sgraso geriausiai apibudina Klaipéda?
Pasirinkite ne daugiau kaip 3 apibddinimus is sqraso
Dinamiskas 16.1% 7.9% 12.5%
Stilingas 23.2% 8.5% 17.5%
Saugus 24.2% 22.8% 21.3%
Daugiatautis 25.6% 23.5% 26.4%
Perspektyvus 28.2% 31.2% 30.5%
UZdaras 4.5% 15.6% 8.2%
Atviras 25.8% 23.0% 26.5%
Nuobodus 6.1% 26.2% 13.2%
Bendruomeniskas 9.7% 10.9% 11.8%
Lietuviskas 9.3% 7.4% 8.6%
Siuolaikiskas 25.0% 10.6% 18.6%
EuropietiSkas 14.2% 12.1% 13.4%
ISmanus 1.7% 1.3% 1.5%
Svetingas 20.1% 19.4% 20.4%
Ekologiskas 3.3% 4.0% 3.0%
Konservatyvus 4.6% 17.3% 8.0%
Pavojingas 1.4% 1.8% 1.7%
Jvairus 13.0% 21.6% 18.4%
UZsispyres 0.6% 3.3% 1.1%




Priedas Nr. 2. Klaipédos kulturos institucijy veiklos
vertinimai ir auditorijos

Priede pateikiami duomenys apie Klaipédos miesto kulttros institucijy auditorijas ir Siy institucijy
veiklos vertinimus. Taip pat informaciniai kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi Siy institucijy lankytojai.

1. Auditorijos struktira pristatoma pasitelkus reprezentatyvios ir internetinés apklausy
ysvertinius” duomenis. Kadangi internetinés apklausos respondenty sudétis neatitinka
bendros populiacijos struktlros (sudalyvavo Zymiai didesnis tam tikro amZiaus motery skaicius
nei jy yra bendrai), Sios apklausos duomenims pritaikytas atsitiktiniy iteracijy metodas (angl.
RIM, Random Itteration Method), daznai supaprastintai vadinamas ,svérimu”. Metodo esmé —
pritaikyti duomenis realios populiacijos proporcijoms (pvz., sumazZinti tam tikros amZiaus
grupés ar lyties pernelyg rysky dominavimg, padidinti apklausoje maziau reprezentuojamy
grupiy matomumg), kas leidZia subalansuoti duomenis ir pasiekti didesnj duomeny
reprezentatyvuma. Duomenys buvo balansuojami atsiZvelgiant j Klaipédos miesto gyventojy
proporcijas pagal lytj, amZiaus grupes ir gyvenamasias teritorijas ir jungiami su
reprezentatyvios apklausos duomeny masyvu. Si metodologiné korekcija svarbi tada, jei
norima pasiekti rySkesnj vaizdg apie galima auditorijos struktira.

2. Auditorijos struktiira pateikta visada atsiZzvelgiant j vidines jos proporcijas. Visy proporcijy
suma visada lygi 100 proc.

3. Vertinimy vidurkiai skaiciuoti 5 baly skalése (1=labai blogas vertinimas; 5=labai geras
vertinimas). Vidurkiy skaiciavimui ,svérimo” metodas netaikytas, pasiliekant prie originaliy
vertinimy, iSsakyty internetinés ir reprezentatyvios apklausos metu.

4. Kadangi kultlros institucijy vertinimuose dominuoja labai pozityvus vertinimas, grafikuose
matomi vizualiniai skirtumai yra labai nedideli. Todél vertinant tendencijas, btina atsizvelgti
konkrecius skaicius, kur svyravimai gali bGti labai menki, nors vizualiai matosi atotrikiai.

Duomenys pateikiami toms Klaipédos kultlros institucijoms, kuriy lankytojy skaicius apklausoje buvo
ne mazesnis nei 70 respondenty:

Klaipédos koncerty salé

Klaipédos dramos teatras

Kultdiros centras ,,Zvejy rimai“
Klaipédos muzikinis teatras
Klaipédos léliy teatras

,Svyturio” arena

Kultros fabrikas (KUFA)

Klaipédos kultliry komunikacijy centras
Klaipédos etnokultiiros centras
Klaipédos tautiniy kultliry centras

. P. Domasaicio galerija

. MaZosios Lietuvos istorijos muziejus
. Pilies muziejus

. Laikrodziy muziejus

. Lietuvos jury muziejus

. Laivas-muziejus ,Stduvis”

. . Simonaitytés biblioteka
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Klaipéedos koncerty salés auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

47.0% 47.4%

2016 2018 2025

40.1%

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

O Reguliaris lankytojai (lankosi
apie karta per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uZsuka
1-2 kartus per ménes;j ir
dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kultiros vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai

= Namisédos

m Kultlros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

Q

B Siaury kultariniy
pomegiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomegiy

B Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kultdriniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 29.3 _ .
popkultiros vartotojai
Permainy karta
42.9 - _
(1961-1980) O Populiariy kultiros
Nepriklausomybés karta 192 formy meégéjai
(1981-1995) :
KartaZ / Gen Z B Profesionalaus meno ir
(1996-2010) 8.7 kultlros mégéjai
Auditorijos struktiira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai
J pagal pajamy grup J Pag
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 17.5 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury 81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

daugiau nei 100 eury 334

Auditorijos struktira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

19.2




Klaipédos koncerty salés vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

44.7 43.4

0.6 0.4

Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai

Labai gerai

Gamtos mylétojai 4.24
Namisédos 4.34
KultQros puoselétojai 4.33
Socialumo mégéjai 4.28

Kultiiros vartojimo spektras

Kultirinis skonis

Siaury kultdriniy pomégiy
vartotojai

Vidutinio spektro pomégiy

Plataus kultirinio spektro

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultdros formy
meégejai

Profesionalaus meno ir kultlros

vartotojai mégéiai 4.42
(kult@riniai visaédZiai) g€l
Lankymosi reguliarumas Gyvenamoji vieta
Proginiai lankytojai (buvo 1-2 Senamies i senoji dalis
kartus per mEtus) Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Reguliarﬂs Iankytojai (Iankosi e Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
apie karta per kelis ménesius) ' Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Nuolatiniai lankytojai (uzsuka Siauriniai r?;fr”a‘l‘:ui?sii”ke”" iki 4.49
1-2 kartus per meénesj ir 4.43 Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
daZniau) Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé 4.62

Nieko neisleidzia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

4.43

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi Klaipédos

koncerty salés lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)
ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg
Pasako draugai, paZjstami
Perskaitau afiSose, plakatuose
Pranesa/ pakviecia kultros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete
Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose
Randu informacijg kultiros jstaigy tinklalapiuose
Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku...

Kita

77.7%

Kokiuose tinklalapiuose daZniausiai ieSkoma informacijos apie kulttiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale , Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt“ (https://www.atviraklaipeda.lt/
)

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/
Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )
Jstaigos ,,Klaipédos Sventés” tinklalapyje https://klaipedossventes.It/
Informaciniame portale ,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultlros renginius neieskau

63.2%




Klaipedos dramos teatro auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

43.8%
36.9% I 36.2%
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

O Reguliarts lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uzsuka 1-
2 kartus per ménesj ir dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kultiros vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai

= Namisédos

m Kultdros
puoselétojai

Q’

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 29.9

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

44.0

20.4

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultros
formy megéjai

B Profesionalaus meno
ir kultdros mégéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

18.2

Nieko neisleidzia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

34.1

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

19.3

19.0




Klaipedos dramos teatro vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Gamtos mylétojai 4.49
Namisédos 4.48
Kultdros puoselétojai 4.42
1 0.8 47
, i i i i Socialumo mégéjai 4.54
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Kultliros vartojimo spektras Kultdrinis skonis
Siaury kultGriniy pomegiy Trumpalaikés popkultlros
o o 4.55
vartotojai vartotojai
e - Populiariy kultdros formy
Vidutinio spektro pomégiy 4.52 4.49

Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 4.51
(kultGriniai visaédziai)

meégeéjai

Profesionalaus meno ir kultdros
megeéjai

Lankymosi reguliarumas

Gyvenamoji vieta

Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

Reguliarls lankytojai (lankosi
apie karta per kelis ménesius)

Nuolatiniai lankytojai (uzsuka 1-
2 kartus per ménesj ir dazniau)

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.) 4.62
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki... 4.69

Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,...

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé 4.62

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi Klaipédos
dramos teatro lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultiiros renginiy organizatoriai
Randu informacija internete 77.8%

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieSkau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku...

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultiros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje...

Informaciniame portale , Kultliros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt“...

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/
Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje https://klaipedossventes.It/
Informaciniame portale ,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/

Socialiniame tinkle Facebook 64.5%

Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultlros renginius neieskau




Kultiiros centro ,,Zvejy rimai“ auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

48.4% 50.0% 51.4%
2016 2018 2025

M Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

OReguliarts lankytojai (lankosi apie
kartg per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uzsuka 1-2
kartus per ménesj ir dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai

= Namisédos

m Kultaros
puoselétojai

B Siaury kultdriniy pomégiy
vartotojai

OVidutinio spektro
pomeégiy

M@ Plataus kultdrinio spektro
vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 27.3

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

44.0

21.8

6.9

B Trumpalaikés popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultdros formy
megeéjai

B Profesionalaus meno ir
kultdros mégéjai

Auditorijos struktiira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

18.0

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

27.8

Auditorijos struktira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

19.0
19.2
20.1




Kultiiros centro ,,Zvejy riimai“ vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

46.7
1.7 3.5
— —— _ . . .
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai

Gamtos mylétojai 3.88
Namisédos 4.04
KultGros puoselétojai 3.73
Socialumo meégéjai 3.91

Kultliros vartojimo spektras

Kultirinis skonis

Siaury kultdriniy pomégiy

Trumpalaikés popkultiiros

vartotojai 4.04 vartotojai 3.99
e - Populiariy kultdros fi
Vidutinio spektro pomégiy opuliany .u”ur.os ormy 3.95
mégeéjai
Plataus kultdrinio spektro . . _
e Profesionalaus meno ir kultiros
vartotojai mégéiai
(kultdriniai visaédziai) &el
Lankymosi reguliarumas Gyvenamoji vieta
. L Senamies ir senoji dalis
Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus) Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Reguliaris lankytojai (lankosi T - -
R . X . 4.31 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.29
apie kartg per kelis ménesius) )
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Nuolatiniai lankytojai (uzsuka Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
1-2 kartus per ménesj ir 4.33 Giruliai)
dainiau) Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Pajamy grupeés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms
iki 600 eury 4.15 Nieko neisleidzia
600-900 eury 4.05 iki 20 eury 411
900-1200 eury 3.99
1200-1500 eury 3.77 21-40 eury
1500-1800 eury 3.78 41-60 eury
1800-2100 eury 3.86 61-80 eury
2100-.2400 eL-Jrq 3.76 81-100 eury
2400 eury ir daugiau ) )
Nenurodé 43 daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi kultiiros centro
»2Zvejy ramai“ lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazniausiai suZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultiiros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete 73.2%

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacijg kultiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku...

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kulttros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.|t/
Naujieny portale ,Atvira Klaipéda.lt” (https://www.atviraklaipeda.lt/ )
Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/
Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )
Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje https://klaipedossventes.It/
Informaciniame portale ,,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook 60.2%
Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultlros renginius neieskau




Klaipédos valstybinio muzikinio teatro auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

38.3%
29.5%
25.9% I
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

O Reguliards lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uzsuka 1-2
kartus per ménesj ir dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kultiros vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m KultQros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomegiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomeégiy

B Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kultarinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 26.0 popkultiiros
‘ vartotojai
Permainy karta 30.5% 28.7% L _
(1961-1980) 44.0 ° (m] Popul|ar|f,1 k.ulturos
formy meégéjai
Nepriklausomybés karta 253
(1981-1995) :
B Profesionalaus meno
Karta Z/ Gen 4.7 ir kultdros meégéjai
(1996-2010)
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury s
900-1200 eury 16.6 ki 20 eury
1200-1500 eury 15.8 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury

2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

81-100 eury
daugiau nei 100 eury

37.7

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

22.1




Klaipédos valstybinio muzikinio teatro vertinimai skirtingose
socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

70.9
Gamtos mylétojai 4.65
Namisédos 4,71
22.8
Kultlros puoselétojai 4.48
0.5 13 4.5 .
] . . . . Socialumo mégéjai 4.69
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Kulttiros vartojimo spektras Kultdrinis skonis
Siaury kultGriniy pomegiy Trumpalaikés popkultlros 467
vartotojai vartotojai ’
o . Populiariy kultdros formy
Vidutinio spektro pomeégiy 4.66 4.68

Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 4.63
(kult@iriniai visaédziai)

megeéjai

Profesionalaus meno ir kultlros
meégeéjai

Lankymosi reguliarumas

Gyvenamoji vieta

Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

Reguliaris lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

Nuolatiniai lankytojai (uzsuka
1-2 kartus per ménesj ir 5
dazniau)

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Giruliai)

4.83

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

Nieko neisleidzia

iki 20 eury
21-40 eury 4.75
41-60 eury
61-80 eury
81-100 eury 4.73

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi Klaipédos

valstybinio muzikinio teatro lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazniausiai suZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

I13girstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultQiros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

75.0%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultiros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,,Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/
Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt” (https://www.atviraklaipeda.lt/ )
Informaciniame portale , Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/
Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )
Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje https://klaipedossventes.It/
Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kulttros renginius neieskau

61.9%




Klaipédos léliy teatro auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

13.1% 12.8%
I I B
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

OReguliarts lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai

= Namisédos

m Kultdros puoselétojai
m Socialumo mégéjai

B Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

0O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta

(1961-1980) 38.8

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ

(1996-2010) 2.8

28.1%  26.8% B Trumpalaikés popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultiros formy
megeéjai

B Profesionalaus meno ir
kultlros mégéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

23.4

Nieko neisleidzia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

37.8

Auditorijos struktira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

24.6




Klaipedos léliy teatro vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

59.5
32.8
0 1.5 6‘1 .
r T T T T

Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai

Gamtos mylétojai 4.54
Namisédos 4,51
Kultlros puoselétojai 4.53
Socialumo mégéjai 4.42

Kultiiros vartojimo spektras

Kulttirinis skonis

Siaury kultariniy pomégiy
vartotojai

Trumpalaikés popkulttros
vartotojai

Populiariy kultiros formy

Vidutinio spektro pomégi . s
P P gy 4.49 meégeéjai
Plataus kultirinio spektro . . _
. Profesionalaus meno ir kultiiros
vartotojai 4.53 mégéiai 4.56
(kult@riniai visaédZiai) g€l
Lankymosi reguliarumas Gyvenamoji vieta
Senamies ir senoji dalis 4.56
Proginiai lankytojai (buvo 1-2 Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.63
kartus per metus)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.) 4.46
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.58
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki 4
Reguliaris lankytojai (lankosi . Tauralaukio) )
. . ) . Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
apie kartg per kelis ménesius) Giruliai) 4.5
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 4.59

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury 4.58

900-1200 eury 4.58
1200-1500 eury 4.67
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

2400 eury ir daugiau 4.63

Nenurodé

Nieko neisleidzZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury 4.62
81-100 eury 4.6

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi Klaipédos léliy

teatro lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afisose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultGros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

85.2%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale , Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale ,Atvira Klaipéda.lt”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

|staigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiros renginius neieskau

68.4%




,Svyturio” arenos auditorijos struktara, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

76.2%
59.3% I 62.1%
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

O Reguliars lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uzsuka 1-
2 kartus per ménesj ir dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kultiros vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos

m Kultdros puoselétojai

¢

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultdriniy pomégiy
vartotojai

OVidutinio spektro pomégiy

M@ Plataus kultdrinio spektro
vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

38.4

26.9

B Trumpalaikés popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultdros formy
megeéjai

B Profesionalaus meno ir
kultQros mégéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

16.2

16.6

Nieko neisleidzia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

21.9




,Svyturio” arenos vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

42 42.6
Gamtos mylétojai 431
Namisédos 4.27
14.7
Kultliros puoselétojai 4.01
0.1 0.6
r T T T T Socialumo mégéjai 4.35
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Kultliros vartojimo spektras Kultdrinis skonis
Siaury kultGriniy pomegiy Trumpalaikés popkultiros
. 4.33 . .38
vartotojai vartotojai
Populiariy kultdros form
Vidutinio spektro pomégiy P u s u 4.2
mégéjai
Plataus kuItUrln.lo. spektro Profesionalaus meno ir kulttiros 4.22
_\/.aljt(.Jt(.)JaI. N mégeéjai '
(kult@iriniai visaédziai)
Lankymosi reguliarumas Gyvenamoji vieta
s . i dali 4.22
Proginiai lankytojai (buvo 1-2 enamies frsenojicalts
kartus per metus) Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.41
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.) 4.18
Re_gullarﬂs Iankytf”al (_Iank_OSI 458 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.42
apie kartg per kelis ménesius)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki... 4.36
Nuolatiniai lankytojai (uzsuka 1- 44> Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,... 4.28
2 kartus per ménesj ir dazniau) . Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Pajamy grupés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms
iki 600 eury Nieko neidleidzia
600-900 eury iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury 4.45
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau 81-100 eury
Nenurodé 4.69 daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
,Svyturio” arenos lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete 70.2%

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius

Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt” (https://www.atviraklaipeda.lt/
)

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/
Informaciniame portale ,,K3 veikti (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos ,,Klaipédos Sventés” tinklalapyje https://klaipedossventes.It/
Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/

Socialiniame tinkle Facebook 58.0%

Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultlros renginius neieskau




»Kulttiros fabrikas” (KUFA) auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

28.4%

24.6%
] I I
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

O Reguliaris lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uZsuka
1-2 kartus per ménesj ir
dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kultiros vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultdriniy pomégiy
vartotojai

O Vidutinio spektro pomégiy

B Plataus kultdrinio spektro
vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

41.0

28.2

8.7

B Trumpalaikés

31.7% 31.6% popkultdros vartotojai

O Populiariy kulttros

formy mégéjai

B Profesionalaus meno ir
kultGros mégéjai

Auditorijos struktiira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

17.0

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

32.3

Auditorijos struktira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

19.8




»Kulttiros fabrikas” (KUFA) vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

50.2
37.9

0.4 0.5

Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai

Labai gerai

Gamtos mylétojai

Namisédos

Kultlros puoselétojai 4.2

Socialumo mégéjai 4.34

Kultdiros vartojimo spektras

Kultirinis skonis

Siaury kultdriniy pomégiy
vartotojai

Vidutinio spektro pomégiy

Plataus kultirinio spektro
vartotojai
(kult@riniai visaédZiai)

Trumpalaikés popkultiros
vartotojai

Populiariy kultGros form
puliariy uu S y 4.27
mégeéjai
Profesionalaus meno ir kulttros
megeéjai

Lankymosi reguliarumas

Gyvenamoji vieta

Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

Reguliaris lankytojai (lankosi
. . . . 4.57
apie kartg per kelis ménesius)
Nuolatiniai lankytojai (uzsuka
1-2 kartus per ménesj ir .67
dazniau)

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé 4.67

Nieko neisleidzia

iki 20 eury
21-40 eury 4.33
41-60 eury 4.3
61-80 eury

81-100 eury 4.34

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
,Kulturos fabrikas” (KUFA) lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)
ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg
Pasako draugai, pazjstami
Perskaitau afiSose, plakatuose
Pranesa/ pakviecia kultQros renginiy organizatoriai
Randu informacija internete
Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose
Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose
Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku...

Kita

79.2%

Kokiuose tinklalapiuose daZniausiai ieSkoma informacijos apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale ,Atvira Klaipéda.lt”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

67.8%




Klaipédos kulttiry komunikacijy centro auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

29.4%
21.0%
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

O Reguliards lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uzsuka 1-
2 kartus per ménes;j ir dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kultiros vartojimo spektra

m Gamtos mylétojai

= Namisédos

m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomegiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomegiy

B Plataus kultlrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy 31.9

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

43.7

20.3

4.0

B Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

O Populiariy kultiros formy
megeéjai

B Profesionalaus meno ir
kultlros mégéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

18.6

Nieko neisleidzia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury 30.2

Auditorijos struktira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

23.7




Klaipédos kulttiry komunikacijy centro vertinimai skirtingose
socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Gamtos mylétojai 3.83

48.1
28.4 Namisédos 3.97
18.7
Kultlros puoselétojai 4.01
1 3.9
) _ i i Socialumo mégéjai 4,05
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Kultdiros vartojimo spektras Kultdrinis skonis
Siaury kultariniy pomégi Trumpalaikés popkultiros
faury kutturt qu g 3.89 P p.p. 4.18
vartotojai vartotojai
S - Populiariy kultdros formy
Vidutinio spektro pomégiy 4.16 mégéjai 4.06
Plataus kultﬂrlnvlo. spektro Profesionalaus meno ir kultlros 3.79
_v_art(_)tc?Jal_ n 3.92 mégéjai .
(kult@riniai visaédZiai)
Lankymosi reguliarumas Gyvenamoji vieta
. . Senamies ir senoji dalis
Proginiai lankytojai (buvo 1-2
4.24 o
kartus per metus) Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Reguliaris lankytojai (lankosi o o o
4.12 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

apie kartg per kelis ménesius)

Nuolatiniai lankytojai (uzsuka
1-2 kartus per ménesj ir 4
dazZniau)

Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Giruliai)

4.25

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

4.05
4.19

4.04

4.57

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

4.29

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi kultary
komunikacijy centro lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

76.7%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultiros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale ,Atvira Klaipéda.lt”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiiros renginius neieskau

65.2%




Klaipédos etnokulturos centro auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

14.8%

11.3%

l 8.0%
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

O Reguliars lankytojai (lankosi
apie karta per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uzsuka 1-2
kartus per ménesj ir dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kultiros vartojimo spektra

P = Gamtos mylétojai
= Namisédos
m KultQros puoselétojai

m Socialumo mégeéjai

B Siaury kultariniy pomégiy
vartotojai

O Vidutinio spektro pomégiy
B Plataus kultdrinio spektro

vartotojai
(kultGriniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kultiarinj skonj

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta

(1961-1980) 47.7

Nepriklausomybés karta

(1981-1995) 206

KartaZz/GenZ

(1996-2010) 6.1

B Trumpalaikés popkultiiros
vartotojai

O Populiariy kultiros formy
megeéjai

B Profesionalaus meno ir
kultQros mégéjai

Auditorijos struktiira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

16.6

Nieko neisleidzia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury 38.1

Auditorijos struktira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

20.7




Klaipédos etnokultiros centro vertinimai skirtingose socialinése
grupese

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Gamtos mylétojai 4.38
Namisédos 4.17
121 Kultdros puoselétojai 4.35
0 14
r T T T r Socialumo mégéjai 4.45
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Kulttiros vartojimo spektras Kultdrinis skonis
Siaury kultGriniy pomegiy Trumpalaikés popkultiiros 4.99
vartotojai vartotojai ’
e .. Populiariy kultdros formy
Vidutinio spektro pomégiy 4.4 mégéjai 4.37
Plataus kuIturm.lo. spektro Profesionalaus meno ir kulttros
vartotojai 4.37 4.39

(kultdriniai visaédZiai)

megéjai

Lankymosi reguliarumas

Gyvenamoji vieta

Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

Reguliaris lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki

Tauralaukio)
Nuolatiniai lankytojai (uzsuka Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
1-2 kartus per menes;j ir 4.67 Giruliai)
dainiau) Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Pajamy grupés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 4.47 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 4.61 21-40 eury 4.48
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury 45
2100-2400 eury
81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

daugiau nei 100 eury

4.54




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi Klaipédos
etnokulturos centro lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

80.5%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau

59.5%




Klaipedos Tautiniy kulttiry centro auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

7.6% 8.2%
““l ““\ ]
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

OReguliards lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

m Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kulthros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomegiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomegiy

B Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

40.7

21.8

25.6

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultiiros
formy mégéjai

B Profesionalaus meno
ir kultGros mégéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai

iki 600 eury 30.0 Nieko neisleidzia
600-900 eury iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau 81-100 eury
Nenurodé daugiau nei 100 eury 32.0
Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta
Senamies ir senoji dalis 21.8
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 22.8

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés




Klaipédos Tautiniy kultiiry centro
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

47.5
35
125
3.8 13
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai

Gamtos mylétojai 4.55

Namisédos 4.06

KultGros puoselétojai 4.17

Socialumo mégéjai 4.27

Kultdiros vartojimo spektras

Kultiirinis skonis

Siaury kultariniy pomégiy
o 4.1
vartotojai
Vidutinio spektro pomégiy 4.25
Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 4.22
(kult@iriniai visaédziai)

Trumpalaikés popkultiros
. 4.35
vartotojai
Populiariy kultiros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir kultros
megeéjai

Lankymosi reguliarumas

Gyvenamoji vieta

Proginiai lankytojai (buvo 1-2
4.37
kartus per metus)
Reguliaris lankytojai (lankosi
; . . . 4.29
apie kartg per kelis ménesius)

Senamies ir senoji dalis 4.35
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.) 4

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.55

Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai)

Klaipédos priemies¢iai ir apylinkés 3.86

Pajamy grupés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury 4.63
600-900 eury 3.67
900-1200 eury 4.56
1200-1500 eury 4.5
1500-1800 eury 4
1800-2100 eury 3.33
2100-2400 eury 4
2400 eury ir daugiau 4
Nenurodé 4.43

iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury
81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi Klaipédos
Tautiniy kultary centro lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)
ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg
Pasako draugai, paZjstami 65.9%

Perskaitau afiSose, plakatuose

Prane$a/ pakviecia kultiros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete 60.1%

Elektroniniu pastu gaunu kultGros jstaigy naujienlaiskius

Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt 35.7%

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt“
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook 39.5%
Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiros renginius neieskau




Prano Domsaicio galerijos auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Auditorijos sudétis pagal apsilankymo daznuma

24.0%
14.6% 15.5%
2016 2018 2025

B Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus)

O Reguliaris lankytojai (lankosi
apie kartg per kelis ménesius)

B Nuolatiniai lankytojai (uzsuka
1-2 kartus per ménesj ir
dazniau)

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kultiros vartojimo spektra

m Gamtos mylétojai

18.8
= Namisédos
‘ = Kultlros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

0O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta

(1961-1980) 43.1

Nepriklausomybeés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

18.6

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultdros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultdros
megeéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultarai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

19.9

Nieko neisleidzia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

32.7

Auditorijos struktira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

20.8




Prano Domsaicio galerijos vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%)

Socialiniai laisvalaikio profiliai

50.2

36.1

11.8

0.6 13

Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai

Labai gerai

Gamtos mylétojai 4.17
Namisédos 4.18
KultGros puoselétojai 4.23
Socialumo mégéjai 4.17

Kultliros vartojimo spektras

Kulttirinis skonis

Siaury kultGriniy pomegiy

Trumpalaikés popkultlros

e . 4.27
vartotojai vartotojai
Populiariy kulttros form
Vidutinio spektro pomégiy 431 P u L u
mégeéjai
Plataus kuIturln.lo. spektro Profesionalaus meno ir kultiros
vartotojai mégéjai
(kult@iriniai visaédziai)
Lankymosi reguliarumas Gyvenamoji vieta
Senamies ir senoji dalis
Proginiai lankytojai (buvo 1-2
kartus per metus) Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Re,gu“arus |ankth)JaI !Iank,OSI 453 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 437
apie kartg per kelis ménesius)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki 4.4
L . Tauralaukio) :
Nuolatiniai lankytojai (uzsuka Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, 4.29
1-2 kartus per ménesj ir 4 Giruliai) :
daZniau) Klaipédos priemies€iai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 4.37
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury

4.44

2400 eury ir daugiau
Nenurodé 4.37

Nieko neisleidzia

iki 20 eury
21-40 eury 4.26
41-60 eury 4.29
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury 4.27




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Prano Domsaicio galerijos lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Prane$a/ pakviecia kultiros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete 78.8%

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius

Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultliros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It” 60.2%
(https://www.atviraklaipeda.lt/ ) en

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,,K3 veikti (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook 65.8%
Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiiros renginius neieskau




Mazosios Lietuvos istorijos muziejaus auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025 Pastabos

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

49.3% 2016 ir 2018 m. vienoje kategorijoje buvo visi MaZosios
29.9% Lietuvos muziejaus padaliniai, kuriuos tuo metu buvo
aplankyti. 2025 m. MaZosios Lietuvos muziejus isskirtas
l 900 kaip savarankiskas vertinimo vienetas.
Auditorijos sumazéjima labiausiai [émé ir Pilies muziejaus
[ atidarymas.
2016 2018 2025
Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

B Siaury kultlriniy

= Gamtos mylétojai pomégiy vartotojai

= Namisédos O Vidutinio spektro
pomeégiy

m Kulttros puoselétojai

M@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédZiai)

m Socialumo mégéjai

Auditorijos amziaus struktira Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 29.3 popku|taros
vartotojai

Permainy karta
(1961-1980) 40.7 O Populiariy kultdros

formy meégéjai
Nepriklausomybés karta 2.7
(1981-1995) :

K B Profesionalaus meno
artaZ/Gen Z 7.2 ir kultGros mégéjai
(1996-2010)

Auditorijos struktura pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai

iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury 81-100 eury

2400 eury ir daugiau

Nenurodé daugiau nei 100 eury

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 23.6
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés




Mazosios Lietuvos istorijos muziejaus vertinimai skirtingose
socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
455
36.3 Interviu 4.32
15.1 Internetu 4.09
1.4 1.7 .
.  — . . Bendras vertinimas 4.14
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kulttiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.27 Siaury kultGriniy pomégiy 4.07
vartotojai ’
Namisédos 3.96
Vidutinio spektro pomégiy 4.24
Kultdros puoselétojai 4.23
Plataus kultdrinio spektro
Socialumo mégéjai 4.1 _v.artcl)tgjal. . 4.12
(kult@riniai visaédziai)
Kultdrinis skonis Gyvenamoji vieta
. _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros
. 4.09 -
vartotojai Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Popullarlq ITU|,t.ur,OS formq 4.18 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 431
megeéjai
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Profesionalaus meno ir 13 Siauriniai raj. (ni;uijrlu?;ai;talall Melnragé,

kultQros mégéjai

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

4.31

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

Nieko neisleidzia 3.33
iki 20 eury 4.17
21-40 eury 4.29
41-60 eury 4.16
61-80 eury 3.89
81-100 eury 4.15
daugiau nei 100 eury 4.27




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Mazosios Lietuvos istorijos muziejaus lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultQros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

76.6%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,KultGros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale ,Atvira Klaipéda.lt”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.lt/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultlros renginius neieskau

67.7%




Pilies muziejaus auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

B Nesilanke
O Lankési

Pilies muziejus 2016 ir 2018 m. nebuvo jtrauktas j
gyventojy apklausa kaip atskiras objektas. Jis buvo
integruotas j bendrg MaZosios Lietuvos istorijos
muziejaus ir jo padaliniy vertinima.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kulttros puoselétoja

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 25.9 popkultiros
vartotojai
Permainy karta
(1961-1980) 45.5 O Populiariy kultiros
] ) formy mégéjai
Nepriklausomybés karta 245
(1981-1995) '
araz/cnz [ g
(1996-2010) ) &l
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidZia
600-900 eury 20.1 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury 81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

33.2

daugiau nei 100 eury

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

18.6

194




Pilies muziejaus vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
56.8
Interviu 4.6
36.3
Internetu 4.42
6
0.5 0.5 Bendras vertinimas 4.48
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.42 Siaury kultGriniy pomégiy 4.39
vartotojai ’
Namisédos 4.54
Vidutinio spektro pomégiy 4.63
Kultdros puoselétojai 4.5
Plataus kultarinio spektro
Socialumo mégéjai 4.46 _\{artgtgjal. .. 4.46
(kult@riniai visaédziai)
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
. _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros 45
vartotojai ’ Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.68
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Populiariy kultdros formy T . -
4.55 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.73

megeéjai

Profesionalaus meno ir
kultGros mégéjai

Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

Nieko neisleidzia

iki 20 eury
21-40 eury 4.67
41-60 eury
61-80 eury
81-100 eury 4.69

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Pilies muziejaus lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazniausiai suZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

78.0%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

64.6%




Laikrodziy muziejaus auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

28.6%
I 18.1% 17.5%
2016 2018 2025

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultlros puoselétojai

m Socialumo meégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomeégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy 28.1

Permainy karta

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

29.3%

(1961-1980) 411 O Populiariy kultdros
. . formy mégéjai
Nepriklausomybés karta 922
(1981-1995) :
Karta 2/ Gen z 56 o i kultires
(1996-2010) : eno ir
meégéjai
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 19.3 i
900-1200 eury iki 20 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400
eurd 81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

daugiau nei 100 eury 35.7

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

20.2




Laikrodziy muziejaus vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
43.2
Interviu 4.35
14.4 Internetu 4.1
0.8 2.2 -
. . . . Bendras vertinimas 4.18
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Kultliros vartojimo spektras

Gamtos mylétojai

Namisédos 4.21

KultGros puoselétojai 4.27

Socialumo meégéjai 4.1

Siaury kultlriniy pomegiy

vartotojai 4.22

Vidutinio spektro pomégiy

Plataus kultirinio spektro
vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Kultirinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultdros formy

P 4.2
mégéjai

Profesionalaus meno ir
kultGros mégéjai

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

4.37

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.34
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai) 4.41

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodé 4.57

Nieko neisleidZia
iki 20 eury 4.42
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury
81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Laikrodziy muziejaus lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultdros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

76.4%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.It/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,,K3 veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

|staigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiros renginius neieskau

57.9%




Lietuvos jury muziejaus auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

61.9% 65.0%
I I B
2016 2018 2025

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai

= Namisédos

m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy

B Trumpalaikes
popkultiiros

vartotojai
Permainy karta
(1961-1980) 42.9 O Populiariy kultaros
formy mégéjai
Nepriklausomybeés karta 28.2
(1981-1995) '
B Profesionalaus
KartaZ/GenZ 73 meno ir kultdiros
(1996-2010) megejai
Auditorijos struktura pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultirai
iki 600 eury Nieko neisleidZia
600-900 eury 21.5 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury 81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé 9.9

daugiau nei 100 eury 30.4

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

19.4
19.5




Lietuvos jury muziejaus vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
65.8
Interviu 4.72
30.6 Internetu 4.54
0.3 0.2 3.1 . Bendras vertinimas 461
r T T T T

Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Kultliros vartojimo spektras

Gamtos mylétojai

Namisédos 4.58
KultGros puoselétojai 4.62
Socialumo meégéjai 4.63

Siaury kultariniy pomégiy
vartotojai

Vidutinio spektro pomégiy 4.61

Plataus kultirinio spektro
vartotojai 4.65
(kult@riniai visaédZiai)

Kultirinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultiiros

Senamies ir senoji dalis

vartotojai Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.72
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
POpu|IaI"IL1 |fu|.t.ur'OS formq 4.66 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.7
mégeéjai .
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
. . _ Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Profesionalaus meno ir kulttiros o 4.69
. 4.57 Giruliai)
megejal - R .
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Pajamy grupés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms
iki 600 eury 4.69 Nieko neisleidzia
600-900 .
euru 4.71 iki 20 eury
900-1200 eury 4.67
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 4.66 61-80 eury 4.74
2100-2400 eury 4.66
81-100 eury

2400 eury ir daugiau

Nenurodé 4.71

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Lietuvos jury muziejaus lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

74.3%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,KultGros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

|staigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

63.2%




Laivo-muziejaus ,,Suduvis” auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

B Nesilanké
O Lankési

Laivas-muziejus ,Suduvis” jtrauktas j apklausg kaip
atskiras lankytinas objektas, nors yra Lietuvos jlry
muziejaus pavaldume.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

W Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

(1961-1980) 44.6 O Populiariy kultdros
formy meégéjai
Nepriklausomybés karta 296
(1981-1995) '
B Profesionalaus
KartaZ/Genz 46 meno ir kultiiros
(1996-2010) mégéjai
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 19.8 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury 27.9
2100-2400 eury 81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

daugiau nei 100 eury 26.8

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

23.5




Laivo-muziejaus ,,Suduvis” vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
45.4 43'8
Interviu 4.42
Internetu 4.29
10.8
0 0 Bendras vertinimas 4.33
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.44 Siaury kultdriniy pomégiy 438
vartotojai ’
Namisédos 4.25
Vidutinio spektro pomégiy 4.36
KultGros puoselétojai 4.22
Plataus kultlrinio spektro
Socialumo mégéjai 4.46 _ v.alrtc.>tc.)Ja|. .. . 437
(kult@riniai visaédziai)
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
. _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros 435
vartotojai ’ Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.51
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Populiariy |$u|.'c.lJIjOS formy 4.43 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.59
megejal Siauriniai raj. ( lesinkelio iki
laurinial raj. (nuo gelezinkelo IKi
Tauralaukio) 4.53
. ) Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Profesionalaus meno ir Giruliai)

kultGros mégéjai

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

4.78

Nieko neisleidZia 4.55
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury 4.58

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
laivo-muziejaus ,,Suduvis” lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazniausiai suZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviedia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

70.2%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

|staigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau

67.5%




levos Simonaitytés bibliotekos auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

32.2% 32.4%
15.3%
2016 2018 2025

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai

= Namisédos

m KultQros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 25.8
Permainy karta 39.0
(1961-1980) ’
Nepriklausomybés karta
pridausomy 247

(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

B Trumpalaikés
popkultlros
vartotojai

O Populiariy kultdros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kulttros
mégéjai

Auditorijos struktura pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

17.3

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury 32.3

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

233




I. Simonaitytés bibliotekos vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
58.2 Interviu 4.64
35.6
Internetu 4.46
05 0.7 51 . N
. : S — : Bendras vertinimas 4.5

Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kulttiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.54 Siaury kultlriniy pomeégiy
vartotojai
Namisédos 4.44
Vidutinio spektro pomégiy 4.57
KultGros puoselétojai 4.53

Socialumo mégéjai

Plataus kultirinio spektro
vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Kulttirinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultdros formy
meégeéjai

Profesionalaus meno ir
kultGros mégéjai

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

4.6
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.59

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai)

4.63

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury 4.68
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury 4.64

1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé

4.67

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
levos Simonaitytés bibliotekos lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultQiros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieSkau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

6.1%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale , Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt“
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau

67.8%




I. Kanto bibliotekos auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025 Pastabos
(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)
28.5% 27.5% Apklausoje respondenty prasyta nurodyti, kokiuose

25.1%

konkreciai |. Kanto bibliotekos skyriuose jie lankési ir jvertinti
Siy skyriy darba.

Siuose  duomenyse pateikiami ivestiniai  rodikliai,
apibendrinantys visy filialy lankytojy struktarg ir vertinimus.

Daugiausiai buvo apsilankiusiy Suaugusiy aptarnavimo ir
informacijos skyriuje (3.8 proc. dalyvavusiy reprezentatyvioje

apklausoje); Kauno ,Atzalyno” skyriuje (1.9 proc.);
2016 2018 2025 Pempininky skyriuje (2.7 proc.) ir Meno skyriuje (1.6 proc.).

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

B Siaury kultGriniy

= Gamtos mylétojai pomeégiy vartotojai

= Namisédos O Vidutinio spektro
pomeégiy

m Kultlros puoselétojai

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

m Socialumo mégéjai

Auditorijos amziaus struktira Auditorijos sudétis pagal kultiarinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 29.2 popkultiros
vartotojai

Permainy karta
(1961-1980) 41.6 O Populiariy kulttros

) . formy mégéjai
Nepriklausomybés karta 15
(1981-1995) :

K 7 7 B Profesionalaus
alrta /ZGin 7.6 meno ir kultdros
(1996-2010) mégéjal

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai

iki 600 eury Nieko nei$leidia

600-900 eury 20.4 iki 20 eury

900-1200 eury

1200-1500 eury 21-40 eury

1500-1800 eury 41-60 eury

1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury 81-100

2400 eury ir daugiau 9.2 i eurd

Nenurodé 9.6 daugiau nei 100 eury 28.9

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

23.4




I. Kanto bibliotekos vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
43 47.4
Interviu 4.3466
Internetu 4.3904
7.9
0.5 1.2 I—I
. : : : : Bendras vertinimas 4.3778
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kulttiros vartojimo spektras
Gamt |étojai Si kult@rini egi
amtos mylétojai iaury ku ur|n|1.4 Pomeglq 4.3139
vartotojai
Namisédos 4.3956
Vidutinio spektro pomégiy 4.4272
KultGros puoselétojai 4.3833
Plataus kultdrinio spektro
Socialumo mégéjai vartotojai 4.359
gel (kultdriniai visaédZiai)
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
. _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros 431
vartotojai ’ Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.6502
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Populiariy kultdros formy o o o
N 4.3963 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.4467
mégeéjai
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio) 4.4974
Profesionalaus meno ir Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
4.4464 Giruliai)

kultQros mégéjai

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

4.3793
4.4909
4.3842

4.386

Nenurodeé 4.5

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
I. Kanto bibliotekos lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultQros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

76.2%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale ,Atvira Klaipéda.lt”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,Kg veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiros renginius neieskau

67.7%




Priedas Nr. 3. Klaipédos svarbiausiy kulttiros renginiy
ir festivaliy vertinimai ir auditorijos

Priede pateikiami duomenys apie Klaipédos miesto kultdros festivaliy ir masiniy renginiy auditorijas ir
Siy renginiy vertinimus. Taip pat informaciniai kanalai, kuriais daZniausiai naudojasi Siy renginiy
lankytojai.

1.

Auditorijos struktlra pristatoma pasitelkus reprezentatyvios ir internetinés apklausy
ysvertinius“ duomenis. Kadangi internetinés apklausos respondenty sudétis neatitinka
bendros populiacijos struktlros (sudalyvavo Zymiai didesnis tam tikro amziaus motery skaicius
nei jy yra bendrai), Sios apklausos duomenims pritaikytas atsitiktiniy iteracijy metodas (angl.
RIM, Random Itteration Method), daznai supaprastintai vadinamas ,svérimu“. Metodo esmeé —
pritaikyti duomenis realios populiacijos proporcijoms (pvz., sumazinti tam tikros amZiaus
grupés ar lyties pernelyg rySky dominavima, padidinti apklausoje maziau reprezentuojamy
grupiy matomumg), kas leidZia subalansuoti duomenis ir pasiekti didesnj duomeny
reprezentatyvuma. Duomenys buvo balansuojami atsiZvelgiant j Klaipédos miesto gyventojy
proporcijas pagal lytj, amziaus grupes ir gyvenamasias teritorijas ir jungiami su
reprezentatyvios apklausos duomeny masyvu. Si metodologiné korekcija svarbi tada, jei
norima pasiekti rySkesnj vaizdg apie galimg auditorijos struktira.

Auditorijos struktlra pateikta visada atsiZvelgiant j vidines jos proporcijas. Visy proporcijy
suma visada lygi 100 proc.

Vertinimy vidurkiai skaiCiuoti 5 baly skalése (1=labai blogas vertinimas; 5=labai geras
vertinimas). Vidurkiy skaiciavimui ,,svérimo” metodas netaikytas, pasiliekant prie originaliy
vertinimy, iSsakyty internetinés ir reprezentatyvios apklausos metu.

Kadangi kultiros renginiy vertinimuose dominuoja labai pozityvus vertinimas, grafikuose
matomi vizualiniai skirtumai yra labai nedideli — skirtis tik Simtosios dalimi. Todél vertinant
tendencijas, butina atsiZvelgti j konkrecius skaicius, kur svyravimai gali bati labai menki, nors
vizualiai matosi atotrikiai.

Kadangi 2025 m. apklausa vyko balandZio-birZelio dienomis, daznai iSsakyti vertinimai atspindi
nuomones apie ankstesniy mety renginius (2024-yjy).

Duomenys pateikiami Siems Klaipédos kulttiros renginiams ir festivaliams:

1.

Valstybinéms Sventéms ir atmintiny daty 8. JUrinés regatos: The Tall Ship Races, Baltic Sail
minéjimui skirti renginiai (Sausio 13, Sausio 15, 9. Gatvés muzikos diena

Vasario 16, Kovo 11, Liepos 6 ir kt.) 10. Muziejy naktis

Etnokultlros renginiai (UZgavéniy, Joniniy 11. Lietuvos vakary krasto dainy Sventé

Sventes) 12. Violoncelés festivalis

Sviesy festivalis 13. Diziazo festivalis

Teatro festivaliai (Jauno teatro dienos, 14. Tarptautinis folkloro festivalis ,,Lauksnos”
TheAtrium, Materia Magica, Sermukénis) 15. Jdros Sventé

Klasikinés  muzikos festivaliai  (Klaipédos 16. Miesto gimtadieniui skirti renginiai rugpjacio 1
muzikos pavasaris, Permainy muzika, Klaipédos d.

festivalis (KVMT)) 17. Tarptautinis  Siuolaikinio meno festivalis
Tarptautiniai literatliros festivaliai ,Plartforma“

,Inkultdracija“  (Knygy mugé), Poezijos 18. BLON videozaidimy ir animacijos festivalis
pavasaris, Novelés ruduo, Knygos meno 19. Tautiniy kultdry diena

festivalis 20. Kalédiniai-naujametiniai renginiai

JUrinio identiteto renginiai: Laivy paradas,
Dangés ralis, Dangés flotilé, F2, Svyturiy ralis



Valstybiniy Svenciy ir atmintiny dieny auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

45.0% 45.9%
I I ]
2016 2018 2025

Apklausoje Si bendra ir plati kategorija apémeé
valstybinéms Sventéms ir atmintiny daty minéjimui
skirtus renginius kaip Sausio 13-0ji, Sausio 15-0ji, Vasario
16-0ji, Kovo 11-0ji, Liepos 6-0ji ir kt.

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kulttros puoselétojai

m Socialumo meégéjai

@

B Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kultdriniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 29.7
Permainy karta

(1961-1980) 39.0

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

Kartaz/GenZz
(1996-2010)

223

9.0

B Trumpalaikés
popkultiiros
vartotojai

30.6% 30.5%

O Populiariy kulttros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kulttros
megeéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

18.9

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

Nenurodé daugiau nei 100 eury 32.0
Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta
Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 26.3

Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés




Valstybiniy Svenciy ir atmintiny dieny vertinimai skirtingose
socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
47.9
Interviu 4.07
25.2
23.6 Internetu 3.85
1.1 2.2 -
. _ — . . Bendras vertinimas 3.94
Labai blogai Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Kultdros vartojimo spektras

Gamtos mylétojai 3.92
Namisédos 3.94
KultGros puoselétojai 3.99
Socialumo mégéjai 3.91

Siaury kultGriniy pomégiy

vartotojai 415

Vidutinio spektro pomégiy 3.98

Plataus kultlrinio spektro
vartotojai 3.81
(kult@riniai visaédziai)

Kultarinis skonis

Gyvenamoji vieta

T laiké kultd
rumpalaikés popkulturos 401

Senamies ir senoji dalis

vartotojai Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.06
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Popullarlq |$U|.t.UI:OS formq 4.02 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.1

mégeéjai )
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio) 411
Profesi I . Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
roresionalaus meno Ir 3.76 Giruliai)
kultQros mégéjai ’ ) )

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury 4.23 Nieko neisleidzia

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodé 4.19

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury 4.07

61-80 eury 4.04
81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
valstybiniy Svenciy ir atmintiny dieny lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultdros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

75.0%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

62.7%




Etnokulturos renginiy auditorijos struktira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

61.2%
I 55.4% 50.9%
2016 2018 2025

Apklausoje Si bendra ir plati kategorija apémeé tokius
etnokultdrinius renginius kaip UZgavénés, Joniniy
Sventés, Velykos.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomeégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 25.6 popkultiros
vartotojai
Permainy karta
(1961-1980) 454 O Populiariy kultlros
. . formy mégéjai
Nepriklausomybés karta 2.8
(1981-1995) :
B Profesionalaus
KartaZ/GenZ . _
6.2 meno ir kultiros
(1996-2010) s
mégéjai
Auditorijos struktura pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 223 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury
81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

daugiau nei 100 eury 23.6

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

18.6
19.3
19.6




Etnokulturos renginiy vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
Interviu 4.27
Internetu 4.23
11.5
11 0.9 Bendras vertinimas 4.26

Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Kultliros vartojimo spektras

Gamtos mylétojai 4.18
Namisédos 4.42
Kultdros puoselétojai 4.25
Socialumo mégéjai 4.18

Siaury kultGriniy pomégiy
vartotojai

Vidutinio spektro pomégiy 4.29

Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 4.27
(kultdriniai visaédZiai)

Kultarinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultlros

vartotojai 421
Populiariy kultdros f
P 4 .u”ur.os ormy 431
mégeéjai
Profesionalaus meno ir
4.23

kultQros mégéjai

Senamies ir senoji dalis 4.38

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

4.49
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé 4.41

Nieko neisleidzia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury 4.39

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
etnokulturos renginiy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

I3girstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviedia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

69.3%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale , K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau

54.5%




Sviesy festivalio auditorijos struktira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

61.9% 61.6%
B I I
2016 2018 2025

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

41.9

26.9

9.9

B Trumpalaikés
popkultros
vartotojai

O Populiariy kulttros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kulttros
megeéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

17.7

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

22.5

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

19.7

19.2




Sviesy festivalio vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
41.7
36.2 Interviu 4.33
18.3 Internetu 3.86
3.2
0.6 -
[ Bendras vertinimas 4.1
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kulttros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.06 Siaury kultariniy pomégiy 42
vartotojai ’
Namisédos 4.17
Vidutinio spektro pomeégiy 4.13
KultGros puoselétojai 3.99
Plataus kultarinio spektro
Socialumo mégéjai 4.13 _\{artc.)tgjal. .. .
(kult@riniai visaédZiai)
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
. _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros 42
vartotojai ’ Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Popullarlq Iful.t.ur.os formq 4.12 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.29
mégeéjai
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
. . Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Profesionalaus meno ir Giruliai) 4.29

kultQros mégéjai

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

434

Nenurodé 4.39

Nieko neisleidZia 4.31
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Sviesy festivalio lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

71.2%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

|staigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

59.6%




Teatry festivaliy auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

21.2%
16.6%
14.9%
2016 2018 2025

Si plati kategorija apéme jvairius teatro festivalius,
organizuojamus Klaipédos mieste, kaip Jauno teatro dienos,
TheAtrium, Materia Magica, Sermuk$nis ir pan.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultlros puoselétojai

m Socialumo meégéjai

W Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 19.1 popkultlros
vartotojai
Permainy karta
(1961-1980) 49.7 O Populiariy kultdros
. ) formy meégéjai
Nepriklausomybés karta 23.0
(1981-1995) :
B Profesionalaus
Kartaz/GenZ . _
8.3 meno ir kultlros
(1996-2010) S
mégéjai
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidzZia
600-900 eury iki 20 eury
900-1200 eury 20.1
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau 81-100 eury
Nenurodé daugiau nei 100 eury 42.0
Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta
Senamies ir senoji dalis 21.8

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés




Teatry festivaliy vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
48.3
43.9 Interviu 4.36
Internetu 4.35
6.8
0 1 |—| Bendras vertinimas 4.35

Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.23 Siaury kultGriniy pomégiy 494
vartotojai ’
Namisédos 4.35
Vidutinio spektro pomeégiy 4.37
Kultdros puoselétojai 4.33

Plataus kultdrinio spektro

. L vartotojai 4.33

Socialumo mégéjai . T,
gel 4.45 (kultdriniai visaédzZiai)

Kultdrinis skonis Gyvenamoji vieta

o _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultiros

vartotojai 447 Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.51
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Popullarlq ITUI.t!Jr.OS formq Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
megejal
g€l Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
. ) Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Profesionalaus meno ir Giruliai)
kultaros megejal Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Pajamy grupés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms
iki 600 eury Nieko nei$leidzia 4
600-900 eury 4.41 iki 20 eury .
900-1200 eury 4.4
1200-1500 eury 4.38 21-40 eury 4.26
1500-1800 eury 4.46 41-60 eury 441
1800-2100 eury 61-80 eury 432
2100-2400 eury
81-100 eury 4.39

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

4.39 daugiau nei 100 eury 4.36




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
teatry festivaliy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

84.9%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,KultGros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale , K3 veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau

63.6%




Klasikinés muzikos festivaliy auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

20.4% 21.8%
I 13.5%
2016 2018 2025

Apklausoje Si bendra ir plati kategorija apémeé klasikinés
muzikos festivalius kaip Klaipédos muzikos pavasaris,
Permainy muzika, Klaipédos festivalis.

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

m Kultdros puoselétojai

m Gamtos mylétojai
' = Namisédos

m Socialumo mégéjai

©

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultlrinio
spektro vartotojai
(kultariniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 321
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

20.8

7.4

39.6

B Trumpalaikés
popkultlros
vartotojai

O Populiariy kultdros
formy mégéjai

0,
% B Profesionalaus

meno ir kultlros
megeéjai

Auditorijos struktura pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

41.8

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

28.9




Klasikinés muzikos festivaliy vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
49.1
43.3 Interviu 4.38
Internetu 4.42
6.8
0 0.7 Bendras vertinimas 441
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kulttiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.37 Siaury kultriniy pomégiy 418
vartotojai ’
Namisédos 4.43
Vidutinio spektro pomégiy 4.42
Kultdros puoselétojai 4.5
Plataus kultlrinio spektro
Socialumo mégéjai 4.26 _".aft‘.’t‘.”a'. .. 4.46
(kult@riniai visaédziai)
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
o _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultiros
. 4.32 o
vartotojai Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Populiariy |$u|.'c.lJIjOS formy 4.43 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
mégeéjai B
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Profesionalaus meno ir Siauriniai raj. (nzulji I?vz?rtalai, Melnrage, 4.63
4.42 iruliai)

kultGros mégéjai

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

4.54

4.5

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury 4.61

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Klasikinés muzikos festivaliy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

84.4%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale , Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiros renginius neieskau

69.2%




Literaturos festivaliy auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis
(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

6.8

B Nesilanké
O Lankési

Apklausoje Si bendra ir plati kategorija apémé renginius
kaip tarptautinis literattiros festivalis ,, InkultGracija“,
Klaipédos knygy mugé, Poezijos pavasaris, Novelés
ruduo, Knygos meno festivalis.

2016 ir 2018 m. apklausose literatdriniai renginiai
nebuvo jtraukti.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

0O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 22.0
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

43.9

25.0

9.1

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultdros
formy meégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultlros
megeéjai

Auditorijos struktura pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau 12.1
Nenurodé

13.0
12.5
13.0

12.9

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury 48.9

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

33.7




Literaturos festivaliy vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
50
Interviu 4.02
33.8
Internetu 4.24
14.6
1.5
0 Bendras vertinimas 4.16
Labai blogai Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultliros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 3.89 Siaury kultGriniy pomégiy 36
vartotojai ’
Namisédos 4.35
Vidutinio spektro pomégiy 4.15
KultGros puoselétojai 421
Plataus kultlrinio spektro
Socialumo mégéjai 4.04 vartotojal 4.22
(kult@riniai visaédziai)
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
o _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultiros 4.06
vartotojai ’ Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.33
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Popullarlq ITUI.t,ur.os formq 4.24 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.33
mégeéjai )
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Profesionalaus meno ir Siauriniai raj. (nzuijrlulii\;z:)rtalal, Melnrage, 4.22

kultGros mégéjai

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
literaturos festivaliy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultiros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete 72.9%

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius

Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt“

(https://www.atviraklaipeda.lt/ ) 59.0%

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,Kg veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook 60.2%
Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau




Jurinio identiteto renginiy auditorijos struktira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

73.4%
62.2%
I I B
2016 2018 2025

2025 m. apklausoje Si bendra ir plati kategorija apémé
tokius jarinio identiteto renginius, kaip Laivy paradas,
Dangeés ralis, Dangés flotile, F2, Svyturiy ralis.

2016 ir 2018 m. buvo vertinamas tik Laivy paradas, kurio
duomenys ir pateikti Salia esanciame grafike.

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

m Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kulthros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

36.6% 30.6%

OVidutinio spektro
pomégiy

M@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 27.7 popkultiros
vartotojai
Permainy karta
(1961-1980) 411 @ Populiariy kultdros
) . formy meégéjai
Nepriklausomybeés karta 4.9
(1981-1995) '
B Profesionalaus
KartaZ/Genz 6.3 meno ir kultiros
(1996-2010) mégéjai
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 19.2 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury
81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé 17.4

daugiau nei 100 eury 26.6

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

21.0




Jurinio identiteto renginiy vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
48.4
40.4 Interviu 4.51
Internetu 4.11
10.6
0.7
0 Bendras vertinimas 4.36
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kulttiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.25 Siaury kultGriniy pomégiy 445
vartotojai ’
Namisédos 4.47
Vidutinio spektro pomégiy 4.41
KultGros puoselétojai 4.29
Plataus kultirinio spektro
Socialumo mégéjai 4.39 _\{artc.)tgjal. .. . 4.27
(kult@riniai visaédZiai)
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
o _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros 441
vartotojai ’ Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.51
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Populiariy kultiros formy T - o
L 4.36 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.49
mégeéjai
Siauriniai raj. (nuo geleZzinkelio iki
Tauralaukio) 4.44
. . Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Profesionalaus meno ir 434 Giruliai) 4.49

kultGros mégéjai

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé 4.64

Nieko neisleidZia
iki 20 eury 4.57
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury
81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Jurinio identiteto renginiy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete 69.8%

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius

Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultiiros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale , Kultliros uostas”
http://kulturosuostas.It/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt“
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,Kg veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook 7.1%
Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau




Juriniy regaty auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis
(tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

B Nesilankeé
O Lankési

Apklausoje Si bendra kategorija apémé tokias
tarptautines jurines regatas kaip The Tall Ships Races ir
Baltic Sail. Nurodomos 2024 m. vykusios regatos, o ne
2025 m.

2016 ir 2018 m. apklausose klausimo apie regatas
nebuvo.

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m KultQros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultlrinio
spektro vartotojai
(kultdriniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 25.1 popkultlros
vartotojai
Permainy karta
(1961-1980) 42.4 O Populiariy kultdros
formy mégéjai
Nepriklausomybés karta 258
(1981-1995) '
@ Profesionalaus
KartaZ/Gen Z 6.8 meno ir kultdiros
(1996-2010) mégejai
Auditorijos struktura pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 20.0 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury 81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

10.4
10.8

daugiau nei 100 eury 30.2

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

21.6




Juriniy regaty vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
43.1 45.9
Interviu 4.44
Internetu 4.23
10.2
0 0.8 Bendras vertinimas 4.34
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultliros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.29 Siaury kultariniy pomégiy 437
vartotojai ’
Namisédos 4.37
Vidutinio spektro pomégiy 4.32
Kultdros puoselétojai 4.22
Plataus kultdrinio spektro
Socialumo mégéjai 4.42 _v.al"tc.)t(.)Ja|. .. . 434
(kult@iriniai visaédziai)
Kultdrinis skonis Gyvenamoji vieta
S ies i ji dali 4.2
Trumpalaikés popkultdros 432 cnamies frsenoycats >
vartotojai ' Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.45
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.) 4,32
Populiariy kultdros formy o o o
s . 4.41 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.47
mégeéjai .
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio) 4.44
Profesi I . Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage, 46
rofesionalaus meno ir 433 Giruliai) 4,

kultGros mégéjai

4.17

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury 4.46

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Juriniy regaty lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

I3girstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

73.3%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultlros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt“
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,Kg veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultlros renginius neieskau

63.5%




Gatvés muzikos dienos renginiy auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

34.2% 34.7%
I I ]
2016 2018 2025

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai

= Namisédos

m Kultdros
puoselétojai

B Siaury kultariniy
pomégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kultdriniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 233

Permainy karta

(1961-1980) 38.6

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

28.0

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultlros
formy meégéjai

B Profesionalaus
meno ir kulttros
megeéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé 11.3

19.7

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

27.3

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

24.6




Gatvés muzikos dienos renginiy
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
50
Interviu 4.22
28
18.9 Internetu 3.88
0 3.1
[r— Bendras vertinimas 4.03
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultliros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 3.99 Siaury kultdriniy pomégiy 412
vartotojai ’
Namisédos 4.01
Vidutinio spektro pomégiy 4.13
Kultdros puoselétojai 4
Plataus kultdrinio spektro
Socialumo mégéjai 4.1 _v.aftc.)tc.ual' . 3.94
(kultdriniai visaédZiai)
Kultdirinis skonis Gyvenamoji vieta
. _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros
L. 4.1 "
vartotojai Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Popullarlq ITUI.t!Jr.OS formq 3.98 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.19
mégeéjai 3
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
. . Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Profesionalaus meno ir 4.07 Giruliai)

kultGros mégéjai

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

Nieko neisleidzia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Gatveés muzikos dienos renginiy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

76.9%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau

63.6%




Muziejy nakties renginiy auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

17.6%
2016 2018 2025

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

m Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kulthros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomeégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kultdriniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta

(1961-1980) 2.5

Nepriklausomybeés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ

(1996-2010) 7.9

B Trumpalaikés
popkultlros
vartotojai

O Populiariy kultlros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultlros
megeéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

15.1

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

45.1

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

22.3




Muziejy nakties renginiy
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas

51.7
Interviu 431
34.1
Internetu 4.13
134
0.4 0.4 Bendras vertinimas 4.19

Labai blogai Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultliros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4 Siaury kultdriniy pomégiy 427
vartotojai ’
Namisédos 4.28
Vidutinio spektro pomégiy 4.19
KultGros puoselétojai 4.17

Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 4.17

Socialumo mégéjai 4.25
gel (kult@iriniai visaédziai)

Kultdirinis skonis Gyvenamoji vieta

o _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultiros 417

vartotojai Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.44
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Popullarlq ITUI.t!Jr.OS formq 4.21 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
mégeéjai
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Profesionalaus meno ir 419 Siauriniai raj. (na:;]rlulTi\;ai;'talal, Melnrage,
kultiros megéjai ’ - N .
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Pajamy grupés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms
iki 600 eury Nieko neileidzia 4.67
600-900 eury iki 20 eury
900-1200 eury 4.41
1200-1500 eury 21-40 eury 4.29
1500-1800 eury 41-60 eury 4.22
1800-2100 eury 61-80 eury 432
2100-2400 eury
81-100 eury 4.24

2400 eury ir daugiau

Nenurodeé 4.36 daugiau nei 100 eury 4.16




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Muziejy nakties renginiy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviedia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacijg kultdiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

80.5%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale , Kultliros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.lt“
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

62.9%




Lietuvos vakary krasto dainy Sventés auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

29.3%
21.7%

19.5%

2016 2018 2025

2016 ir 2018 m. buvo vertintos MaZosios Lietuvos dainy
Sventés.

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

m Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kulturos puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 38.8

Permainy karta

(1961-1980) 343

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

17.6

9.3

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultdros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultlros
megeéjai

Auditorijos struktura pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

24.7

Nieko neisleidzia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury 27.7

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

22.8

23.4




Lietuvos vakary krasto dainy Sventés
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
53.6
Interviu 4.53
36.4
Internetu 4.32
8.9
0 11 Bendras vertinimas 4.43
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 437 Siaury kultariniy pomégiy 455
vartotojai ’
Namisédos 4.53
Vidutinio spektro pomégiy 4.43
KultGros puoselétojai 4.4
Plataus kultirinio spektro
Socialumo mégéjai 4.38 _\/.a'jt?t(.)Jal. . 4.8
(kult@riniai visaédZiai)
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
S ies i ji dali 4.53
Trumpalaikés popkultlros 433 ehamies irsenojrcats
vartotojai ’ Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.55
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.) 4.35
Popullarlq ITUI.t!Jr_OS formq 4.48 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.12
mégeéjai )
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio) 4.55
Profesionalaus meno ir Siauriniai raj. (nau'Jl k}/a'rtala|, Melnragé, 4.55
- . 4.49 Giruliai)
kultlros mégéjai - o o
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés 437
Pajamy grupeés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury iki 20 eury 4.68
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury 4.61
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury 4.71

2400 eury ir daugiau

Nenurodé 4.62

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Lietuvos vakary krasto dainy Sventés lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviedia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultdros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

72.2%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale , K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

59.5%




Violoncelés festivalio auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis
(tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

B Nesilanké
O Lankséi

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m KultQros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

0O Vidutinio spektro
pomeégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy 29.9

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

17.1

2.5

50.5

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

O Populiariy kultlros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultdros
mégeéjai

Auditorijos struktura pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

18.2

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

23.0




Violoncelés festivalio vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
Interviu 4.76
Internetu 4.75
17.5
3.1
0 0.3 - Bendras vertinimas 4.75
r T T T T
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Kultliros vartojimo spektras

Gamtos mylétojai

Namisédos 4.73

Kultdros puoselétojai 4.79

Socialumo mégéjai 4.7

Siaury kultlriniy pomeégiy

vartotojai 48

Vidutinio spektro pomégiy 4.7

Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 4.78
(kult@riniai visaédziai)

Kulttrinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultiros formy

s 4.82
mégéjai

Profesionalaus meno ir

kultiros mégéjai 4.85

Senamies ir senoji dalis 4.81
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.79
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio) 4.79
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

Nieko neisleidzia 3.5

iki 20 eury 4.9
21-40 eury 4.81
41-60 eury 4.83
61-80 eury 4.7
81-100 eury 4.82
daugiau nei 100 eury 4.75




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Violoncelés festivalio lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

I3girstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviedia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

84.1%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiiros uostas” http://kulturosuostas.lt/
Naujieny portale ,Atvira Klaipéda.lt” (https://www.atviraklaipeda.lt/ )
Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/
Informaciniame portale ,K3 veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )
Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje https://klaipedossventes.It/
Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiiros renginius neieskau

70.8%




Klaipedos pilies dziazo festivalio auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

50.6%
41.9%
22.9%
2016 2018 2025

2025 m. apklausa vyko balandzio-birzelio ménesiais.
Cia pateikti vertinimai atspindi 2024 m. lankytojy
struktlrg ir vertinimus.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultlros puoselétojai

m Socialumo mégeéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy 18.4

Permainy karta

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

(1961-1980) 46.4 O Populiariy kultlros
i : formy mégéjai
Nepriklausomybés karta 25 7
(1981-1995) ‘
B Profesionalaus
Kartaz/GenZ . _
9.4 meno ir kultdros
(1996-2010) S
mégéjai
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 15.1 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 16.0 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400
eurd 81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

daugiau nei 100 eury 30.8

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

22.0




Klaipédos pilies dziazo festivalio
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
40.8 399
Interviu 4.23
16.2 Internetu 4.13
0.7 24 -
. _ — . . Bendras vertinimas 4.17
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Kultdiros vartojimo spektras

Gamtos mylétojai 4.16
Namisédos 4.28
Kultdros puoselétojai 4.22
Socialumo meégéjai 4.06

Siaury kultdriniy pomeégiy
vartotojai

Vidutinio spektro pomégiy 4.27
Plataus kultGrinio spektro
vartotojai
(kultGriniai visaédziai)

Kultarinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultdros formy

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

L. 4.23 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.42
mégeéjai )
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
. . Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Profesionalaus meno ir O
- . 4.18 Giruliai)
kultGros mégéjai . o o
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Pajamy grupés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms
iki 600 eury 4.44 Nieko neidleidzia
600-900 eury iki 20 eury
900-1200 eury 4.36
1200-1500 eury 21-40 eury 4.28
1500-1800 eury 41-60 eury 4.29
1800-2100 eury 61-80 eury 4.23
2100-2400 eury
81-100 eury 4.27

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Klaipédos pilies dziazo festivalio lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

I3girstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviedia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacijg kultdiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultlros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

78.8%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale , Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,, K3 veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau

70.9%




Tarptautinio nematerialaus kulturos paveldo festivalio ,,Lauksnos”

auditorijos struktura, 2025
(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis
(tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

B Nesilanké
O Lankési

2025 m. gyventojy apklausa vyko balandZio-birZelio
meénesiais.
Vertinimuose nurodomas 2024 m. vykes festivalis.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai

= Namisédos

m Kulthros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomeégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy 24.2
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybeés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

16.0

2.0

57.8

B Trumpalaikés
popkultlros
vartotojai

O Populiariy kultdros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultiros
megeéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

20.6

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

36.3

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

24.3




Tarptautinio nematerialaus kulturos paveldo festivalio ,,Lauksnos

“

vertinimai skirtingose socialinése grupése
(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
62.6 )
Interviu 4.57
32.6 Internetu 4.57
0 0.4 4.4 . Bendras vertinimas 4.57
r T T T T
Labai blogai Prastai Vidutiniskai  Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.62 Siaury kulttriniy pomégiy 459
vartotojai ’
Namisédos 4.7
Vidutinio spektro pomégiy 4.56
KultGros puoselétojai 4.57

Socialumo mégéjai

Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 457
(kult@riniai visaédziai)

Kulttrinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultiros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir

kultGros mégéjai 4.69

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

4.91

Nenurodeé

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi tarptautinio
nematerialaus kulturos paveldo festivalio ,Lauksnos” lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

I3girstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviedia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete 84.3%

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius

Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,KultGros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It“

0,
(https://www.atviraklaipeda.lt/ ) >3.4%

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,K3 veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

|staigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook 54.0%
Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiros renginius neieskau




Juros Sventeés renginiy auditorijos struktiira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

91.0% 85.1% 88.0%

2016 2018 2025

2025 m. apklausa vyko balandzio-birzelio ménesiais.
Cia pateikti vertinimai atspindi 2024 m. lankytojy
struktlrg ir vertinimus.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultdros puoselétojai

m Socialumo megéjai

B Siaury kultariniy
pomégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kultdriniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZz/GenZ
(1996-2010)

40.3

26.8

9.0

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

O Populiariy kulttros
formy mégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultlros
megeéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury
17.0
900-1200 eury 14.9
1500-1800 eury
2100-2400 eury
Nenurodeé 16.4

Nieko neisleidzia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

18.3
19.3




Juros Sventés renginiy
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
395 40.8
Interviu 4.36
16.5 Internetu 3.94
0.5 2.6 -
. _ — . . Bendras vertinimas 4.17
Labai blogai Prastai Vidutiniskai  Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.15 Siaury kultdriniy pomégiy 423
vartotojai ’
Namisédos .27
Vidutinio spektro pomégiy 4.25

KultGros puoselétojai

Socialumo mégéjai 4.19

Plataus kultirinio spektro

vartotojai... 4.09

Kulttrinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultiros
vartotojai

Populiariy kultiros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir
kultQros mégéjai

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 4.33
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio) 4.43
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury 4.42

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodé 4.52

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

4.36




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Juros Sventés renginiy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afisose, plakatuose

Prane$a/ pakviecia kultiros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete 64.6%

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius

Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,, K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook 54.5%
Socialiniame tinkle Instagram

Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau




Miesto gimtadienio renginiy auditorijos strukttira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025 Pastabos

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

47.8% 2025 m. apklausa vyko balandZio-birZzelio ménesiais.
, Cia pateikti vertinimai atspindi 2024 m. lankytojy
28.6% 26.9% struktdrg ir vertinimus.
2016 2018 2025
Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

B Siaury kultariniy
= Gamtos mylétojai pomeégiy vartotojai

= Namisédos

, m Kultdros puoselétojai

O Vidutinio spektro
pomeégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

m Socialumo mégéjai

Auditorijos amziaus struktira Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

B Trumpalaikés

Gime iki 1960-yjy 33.7 popkultdros
vartotojai
Permainy karta - _
(1961-1980) 38.7 O Populiariy kultdros
formy meégéjai
Nepriklausomybés karta 921
(1981-1995) .
B Profesionalaus
KartaZz/GenZ 56 meno ir kultdros
(1996-2010) megeéjai
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury Nieko neisleidzia
600-900 eury 22.7 iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury 81-100 eury

2400 eury ir daugiau
Nenurodé

daugiau nei 100 eury 31.8

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.) 24.6
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés




Miesto gimtadienio renginiy
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
45.5
37.3 Interviu 4.3
15.7 Internetu 4.07
1
0.5 Bendras vertinimas 4.18
Labai blogai Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kulttros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.18 Siaury kultdriniy pomégiy 416
vartotojai ’
Namisédos 4.26
Vidutinio spektro pomégiy 4.19
KultGros puoselétojai 4.08
Plataus kultdrinio spektro
Socialumo megeéjai 4.21 vartotojai 4.2

(kultGriniai visaédziai)

Kultirrinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultiros

Senamies ir senoji dalis

vartotojai 4.22 Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Populiariy kultdros formy o o o
N 4.22 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
mégéjai
Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Profesionalaus meno ir Siauriniai raj. (nau'ji kyaftalai, Melnragé,
_ . 4.08 Giruliai)
kultGros mégéjai
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés
Pajamy grupés Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms
iki 600 eury 4.49 Nieko neigleidzia

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodé 4.5

iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury
81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Miesto gimtadienio renginiy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Prane$a/ pakviecia kultiros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultdros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

78.0%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultdros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,,Kultlros uostas” http://kulturosuostas.|t/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale , K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultlros renginius neieskau

62.2%




Tarptautinio Siuolaikinio meno festivalio ,,Plartforma” auditorijos struktura, 2025
(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

14.3%

13.7%
I I =
2016 2018 2025

2025 m. apklausa vyko balandZio-birzelio ménesiais.
Cia pateikti vertinimai atspindi 2024 m. lankytojy
struktdrg ir vertinimus.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultlros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomeégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kultdriniai visaédZiai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy

B Trumpalaikés
popkultdros

vartotojai
Permainy karta o B
(1961-1980) 55.5 (u] Popullarlg k.L.J|t.UI’OS
. . formy mégéjai
Nepriklausomybés karta 29.7
(1981-1995) ’
B Profesionalaus
KartaZ/GenZ 79 meno ir kultdiros
(1996-2010) megeéjai
Auditorijos struktura pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidzZia
600-900 eury iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 17.8 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400
eurd 81-100 eury

2400 eury ir daugiau 16.6
Nenurodé

daugiau nei 100 eury 44.6

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

31.8




Tarptautinio Siuolaikinio meno festivalio ,,Plartforma“
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
47.3
42
Interviu 4.09
Internetu 4.37
8.9
0 1.8 »
.  — . . Bendras vertinimas 4.29
Labai blogai Prastai Vidutiniskai  Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.28 Siaury kultdriniy pomégiy 4
vartotojai
Namisédos 4.12
Vidutinio spektro pomégiy 4.28
KultGros puoselétojai 4.32

Plataus kultdrinio spektro
vartotojai 4.33

Socialumo mégéjai 4.46 T
(kultdriniai visaédZiai)
Kultdrinis skonis Gyvenamoji vieta
o _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros
vartotojai Centras (nuo turgaus iki Kauno g.) 4.67
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)
Populiariy kultdros formy
.38 Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

meégeéjai

Profesionalaus meno ir
kultGros mégéjai

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé

Nieko neisleidZia 4.5
iki 20 eury 3.6
21-40 eury 4.55
41-60 eury 4.45
61-80 eury 4.47
81-100 eury 4.13
daugiau nei 100 eury 4.23




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi

tarptautinio Siuolaikinio meno festivalio ,Plartforma” lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

I3girstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranes$a/ pakviecia kultQros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultdros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

79.1%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultlros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,Kg veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultiros renginius neieskau

6.6%




Animacijos ir videozaidimy festivalio BLON auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis
(tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

B Nesilanké
O Lankési

2025 m. gyventojy apklausa vyko balandZio-birZelio
meénesiais.
Vertinimuose nurodomas 2024 m. vykes festivalis.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

B Siaury kultariniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomeégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta

B Trumpalaikés
popkultros
vartotojai

(1961—1980) 7.5 o Populiariq kultlros
) . formy meégéjai
Nepriklausomybés karta 39.4
(1981-1995) :
B Profesionalaus
Kartaz/GenZ . _
1996-2010 11.3 meno ir kultlros
(1996-2010) mégéjai
Auditorijos struktira pagal pajamy grupes Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai
iki 600 eury Nieko neisleidZia
600-900 eury iki 20 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury 21-40 eury
1500-1800 eury 41-60 eury
1800-2100 eury 61-80 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau 22.4 81-100 eury

Nenurodé

daugiau nei 100 eury 51.7

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

28.3




Animacijos ir videozaidimy festivalio BLON
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
45.3
41.3
Interviu 414
13.3 Internetu 4.39
0 0 -

. : : : : Bendras vertinimas 4.32
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras

Gamtos mylétojai 4.73 | Siaury kultlriniy pomégiy a1
vartotojai ’
Namisédos 4.31
Vidutinio spektro pomégiy 4.18

Kultdros puoselétojai 4.38

Socialumo mégéjai 4

Plataus kultGrinio spektro
vartotojai 4.4
(kult@riniai visaédziai)

Kulttrinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultiros
vartotojai

Populiariy kultdros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir
kultGros mégéjai

Senamies ir senoji dalis

4.46
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

4.5

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurodeé

Nieko neisleidZia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Animacijos ir videozaidimy festivalio BLON lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

I3girstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviedia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacija kultdiros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultlros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

71.6%

71.0%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,KultGros uostas” http://kulturosuostas.lt/
Naujieny portale ,Atvira Klaipéda.lt (https://www.atviraklaipeda.lt/ )
Informaciniame portale ,Miesto Zirafos“ https://www.mzirafos.It/
Informaciniame portale ,,K3 veikti“ (https://www.kaveikti.lt/ )
Jstaigos ,Klaipédos Sventés” tinklalapyje https://klaipedossventes.|t/
Informaciniame portale ,Bilietai.lt“ www.bilietai.lt
Informaciniame portale , Tiketa.lt https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

65.2%




Tautiniy kultiry dienos renginiy auditorijos struktura, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis
(tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

B Nesilanke
O Lankeési

89.3%

2025 m. gyventojy apklausa vyko balandZio-birZelio
meénesiais.

Vertinimuose gali atsispindéti nuomonés ir apie 2024 m.
renginius.

Auditorijos struktiira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m KultQros puoselétojai

m Socialumo mégéjai

W Siaury kultdriniy
pomeégiy vartotojai

OVidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kultdriniai visaédzZiai)

Auditorijos amziaus struktira

Auditorijos sudétis pagal kulturinj skonj

Gime iki 1960-yjy
Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

26.0

12.5

41.6

B Trumpalaikés
popkultiros
vartotojai

32.9% 31.4% O Populiariy kultdros

formy meégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultdros
mégeéjai

Auditorijos struktura pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio islaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

22.2

Nieko neisleidZia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

30.5

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)
Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

24.0




Tautiniy kultury dienos renginiy
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
41'7 43.6
Interviu 4.22
13.5 Internetu 431
0.6 0.6 "
. : : : : Bendras vertinimas 4.27
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai Gerai Labai gerai

Socialiniai laisvalaikio profiliai

Kultiiros vartojimo spektras

Gamtos mylétojai
Namisédos
KultGros puoselétojai

Socialumo mégéjai

4.09
4.22
4.46
4.17

Siaury kultliriniy pomégiy

vartotojai 433

Vidutinio spektro pomégiy

Plataus kultdrinio spektro
vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Kultarinis skonis

Gyvenamoji vieta

Trumpalaikés popkultlros
vartotojai

Populiariy kultdros formy
megeéjai

Profesionalaus meno ir
kultGros mégéjai

4.26
4.29
4.2

4.32

Senamies ir senoji dalis
Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki
Tauralaukio)

Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai)

4.35

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms

iki 600 eury
600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury

4.21
4.54
4.35
4.25
4.18

1800-2100 eury 3.83
2100-2400 eury 4
2400 eury ir daugiau 3.67

Nenurodé 4.33

Nieko neisleidzia
iki 20 eury
21-40 eury
41-60 eury
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Tautiniy kultary dienos renginiy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, paZjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Prane$a/ pakviecia kultiros renginiy organizatoriai

Randu informacijg internete

64.2%

68.9%
Elektroniniu pastu gaunu kultdros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose
Randu informacija kultdros jstaigy tinklalapiuose
Pats ieskau (klausiu kultdros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)
Kita
Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?
Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt
Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/
Informaciniame portale ,Kultlros uostas” http://kulturosuostas.lt/
Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )
Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/
Informaciniame portale ,K3 veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )
Istaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/
Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook 50.2%

Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultliros renginius neieskau




Kalediniy-naujametiniy renginiy auditorijos strukttira, 2025

(%; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Bendras auditorijos dydis: dinamika 2016-2025

(kokia dalis apsilanké per paskutinius 12 mén.; tik reprezentatyvi apklausa)

Pastabos

56.6% 63.5% 61.2%
2016 2018 2025

2025 m. apklausa vyko balandzio-birzelio ménesiais.
Cia pateikti vertinimai atspindi 2024 m. lankytojy
struktlrg ir vertinimus.

Auditorijos struktira pagal laisvalaikio profilius

Auditorijos sudétis pagal kulturos vartojimo spektra

= Gamtos mylétojai
= Namisédos
m Kultdros puoselétojai

m Socialumo mégeéjai

B Siaury kultariniy
pomégiy vartotojai

O Vidutinio spektro
pomégiy

@ Plataus kultdrinio
spektro vartotojai
(kult@riniai visaédziai)

Auditorijos amziaus struktiira

Auditorijos sudétis pagal kultirinj skonj

Gime iki 1960-yjy

Permainy karta
(1961-1980)

Nepriklausomybés karta
(1981-1995)

KartaZ/GenZ
(1996-2010)

40.5

28.2

7.8

B Trumpalaikés
popkultros
vartotojai

O Populiariy kultlros
formy meégéjai

B Profesionalaus
meno ir kultlros
megeéjai

Auditorijos struktira pagal pajamy grupes

Auditorijos struktiira pagal ménesio isSlaidas kultiirai

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau
Nenurodé

16.8

17.6

Nieko neisleidzia

iki 20 eury

21-40 eury

41-60 eury

61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury

Auditorijos struktiira pagal gyvenamaja vieta

Senamies ir senoji dalis

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)

Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)
Siauriniai raj. (nuo geleZinkelio iki Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnragé, Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

20.4




Kalédiniy-naujametiniy renginiy
vertinimai skirtingose socialinése grupése

(integruoti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys; nesverti)
(vidurkis 5 baly skaléje: 1=labai blogai; 5=labai gerai)

Bendras vertinimas (%) Metodas
46.3
37.8 Interviu 4.32
14.5 Internetu 4.04
13
0.1 Bendras vertinimas 4.2
Labai blogai  Prastai  Vidutiniskai  Gerai Labai gerai
Socialiniai laisvalaikio profiliai Kultiiros vartojimo spektras
Gamtos mylétojai 4.25 Siaury kultGriniy pomegiy 46
vartotojai ’
Namisédos 4.27
Vidutinio spektro pomégiy 4.28
Kultdros puoselétojai 4.06
Plataus kultirinio spektro 411
Socialumo mégéjai 4.21 vartotojai... ’
Kulttrinis skonis Gyvenamoji vieta
. _ Senamies ir senoji dalis
Trumpalaikés popkultlros 4.92

vartotojai

p I _
opuliariy IfuIF}Jr‘os formy 421
mégéjai

Profesionalaus meno ir
kultGros mégéjai

Centras (nuo turgaus iki Kauno g.)
Pietiniai raj. 1 (Baltijos-Statybininky pr.)

Pietiniai raj. 2 (Statybininky-Jarininky pr.)

Siauriniai raj. (nuo gelezinkelio iki
Tauralaukio)
Siauriniai raj. (nauji kvartalai, Melnrage,
Giruliai)

Klaipédos priemiesciai ir apylinkés

Pajamy grupeés

Grupés, pagal ménesio ISlaidas kultiros reikméms

iki 600 eury

600-900 eury
900-1200 eury
1200-1500 eury
1500-1800 eury
1800-2100 eury
2100-2400 eury
2400 eury ir daugiau

Nenurode

Nieko neisleidzia

iki 20 eury 4.39
21-40 eury
41-60 eury 4.39
61-80 eury

81-100 eury

daugiau nei 100 eury




Komunikacijos kanalai, kuriais dazniausiai naudojasi
Kalédiniy-naujametiniy renginiy lankytojai

(%,; sverti reprezentatyvios ir internetinés apklausos duomenys)

Kaip dazZniausiai suzZinoma apie kultiiros renginius Klaipédoje?

Perskaitau spaudoje (laikrastyje)

ISgirstu per radijg, pranesa per televizijg

Pasako draugai, pazjstami

Perskaitau afiSose, plakatuose

Pranesa/ pakviecia kultlros renginiy organizatoriai
Randu informacijg internete

Elektroniniu pastu gaunu kultlros jstaigy naujienlaiskius
Gaunu informacijg socialiniuose tinkluose

Randu informacijg kultlros jstaigy tinklalapiuose

Pats ieskau (klausiu kultliros renginiy organizatoriy, perku
informacinius leidinius, kt..)

Kita

67.1%

Kokiuose tinklalapiuose dazniausiai ieSkoma informacijos apie kultiros renginius Klaipédoje?

Klaipédos m. savivaldybés tinklalapyje www.klaipeda.lt

Klaipédos kultlros ir turizmo informacijos centro tinklalapyje
https://klaipedatravel.lt/

Informaciniame portale ,Kultiros uostas” http://kulturosuostas.lt/

Naujieny portale , Atvira Klaipéda.It”
(https://www.atviraklaipeda.lt/ )

Informaciniame portale ,Miesto Zirafos” https://www.mzirafos.It/

Informaciniame portale ,, K3 veikti” (https://www.kaveikti.lt/ )

Jstaigos , Klaipédos Sventés” tinklalapyje
https://klaipedossventes.It/

Informaciniame portale ,Bilietai.lt” www.bilietai.lt
Informaciniame portale ,Tiketa.lt” https://www.tiketa.lt/
Socialiniame tinkle Facebook
Socialiniame tinkle Instagram
Kituose internetiniuose portaluose

Informacijos apie kultdros renginius neieskau

59.1%
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